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UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURAT S

PRO-REITORIA DE ADMIN‘ISTR&QAO m_
TERMO DE ABERTURA DE PROCESSO ' - . i

Solicitamos a abertura de processo visandé.a contratacao’ especializada para

prestaggo de servigos de publicidades.

ASSUNTO: Abertura de proce so hcutatorlo visahdo a contratagéo de empresa _
especializada para prestacao de seru:r;,os cie pubhcndade

PROPONENTE: PRAD)'U FGD

INTERESSADO: ACS/RTR

; Dotirados/MS; 25 de Abril de 2013,

Sndneu Azevedo.d8 Souza
- Prd Reitor de Admlmstra(;éo
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SERVICO PUBLICO FEDERAL =
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
ASSESSORIA DE COMUNICAGAO SOCIAL E RELACOES PUBLICAS

Pedido de Material/Servico N° 02/2013
Unidade Fonte de Recursos
Codigo: Nome: REITORIA Orc¢amento 2013

RELACAO DE ITENS SOLICITADOS

Umidade
Ordem Especificaglio (nome, tipo, embalagem etc.) Fisica Quantidade

01 |Contratagdo de empresa especializada para presta¢do de servigos de
publicidade, compreendendo:

a) Estudos, concepgdo, criagdo, produgdo, veiculagio,
execugdo interna, supervisdo da execugdo externa e
distribui¢do de campanhas, pegas e materiais publicitarios;

b) Pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgdo e
criagdo de campanhas, pegas e materiais publicitarios;

¢) Elaboragao de marcas, de expressdes de propaganda, de
logotipos e de outros elementos de comunicagéo visual.

Dourados-MS, 24 de abril de 2013.

mi)ﬁr]ei
Asses

€ Relacdes Publicas

Gra%8%a Mbiita786 Souza
ACS/IRTRUFGD

A REITORIA

Para autorizagao



MINISTERIO DA EDUCACAO
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CI 19-2013-ACS/RTR/UFGD
Dourados, 19 de abril de 2013.

De: Graziela Moura Souza
Assessora de Comunicagdo Social e Relagdes Publicas

Para: Damiao Duque de Farias
Reitor da UFGD

Via: Marlene Estevdo Marchetti ) o
Chefe de Gabinete da Reitoria Prof Mafark st oM ychetti

Chefe de Gehinste de UFGD

Prezado Senhor,

cumprimentando-o cordialmente informamos que, desde 2009, a Asseséona&@
de Comunicagdo Social e Relagdes Publicas — ACS vem planejando, exeq?tand(@“
coordenando todas as atividades de comunicacao da Universidade, %&en do o
publico interno (docente, técnico-administrativo e discente) e externo (imprensa e
sociedade), facilitando o acesso e a distribuicdo da informagdo de carater
institucional e pablica de forma responsavel, transparente e ética.

A ACS se divide em Divisdo de Jornalismo, Divisao de Publicidade e
Propaganda, Divisao de Audiovisual e Divisao de RelagBes Publicas e Eventos. Para o
desenvolvimento dessas atividades, a Assessoria conta com técnicos-administrativos,
entre eles jornalistas e publicitarios, e estagiarios colaboradores.

Dentre as atribuigdbes da ACS, estdo a producdao de materiais impressos
permanentes de divulgacdo das acdes da Instituicdo; a criagdo, produgdo e
veiculagdo de campanhas institucionais e promocionais; a criagao, produgao e
veiculagdo de videos institucionais como forma publicizacdo dos investimentos
publicos em educacdo e a definicdo, organizagao e execucdo de diversos eventos

g

ligados a comunidade académica. al
< .r)“‘" ) 5
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Para os proximos anos, a ACS também vai coordenar e executar as atividades
ligadas a Radio Web e a Radio e TV Educativa da UFGD. Pretende-se, com estrutura
fisica e de pessoal e com suporte técnico para geragdo de conteudo, atender as
necessidades da regido e dos paises vizinhos, para tornar-se referéncia em produgao
de conhecimento e de informacdo responséavel, com o viés social.

Considerando a demanda crescente de servigos dentro da Comunicagdo, como
a producdo impressa e eletronica de pecas institucionais e outras de carater
informativo como o Jornal da UFGD e a Revista Premissas;

Considerando a divulgacdo de campanhas institucionais importantes junto a
comunidade externa, como o Vestibular da UFGD, o Vestibular da Educagdo a
Distancia, os Vestibulares Especiais da Licenciatura Intercultural Indigena Teko
Arandu, Pronacampo, e o da Licenciatura Letras/Libras, todos com carater de
divulgacdo diferenciado, e outras campanhas externas como de incentivo ao ensino
superior, a promogao das licenciaturas e dos outros cursos da Universidade;

Considerando as campanhas promocionais junto a comunidade interna como a
recepcdo aos calouros, de combate ao trote, de cuidado com o patriménio publico e
transparéncia publica, de saide e qualidade de vida; e os projetos de comunicagao
visual, como de identificagdo e sinalizagdo do campus e das unidades da UFGD, a
concretizacgdo do Manual de Identidade Visual para a consolidagégo de uma
comunicagdo visual padrdo da Instituicao;

Considerando ainda a produgdo de audiovisuais institucionais de divulgagao
dos projetos de ensino, das pesquisas desenvolvidas no campus e das agdes
extensdo na comunidade como forma de publicizagdo dos investimentos publicos em
educagao superior;

Solicitamos uma nova licitagdo para a contratagdo de agéncia de publicidade
com aumento no valor de contrato, passando para R$ 500 mil, 0 que nos permitira a
execucdo de todas essas atividades acima descritas, garantindo maior divulgagao e
transparéncia das informacdes publicas, bem como dos servigos prestados pela
Instituigao.
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O valor de contrato existente hoje é de R$ 250 mil e ndo atende mais a
demanda de comunicacdo da Universidade. Com esse novo valor de contrato
sugerido, a ACS conseguird viabilizar a concepgdo, produgdo, veiculagdo e
distribuicdo das informagdes, pecas e materiais.

A contratacdo de uma agéncia servira ainda para que consigamos avangar
mais Nos processos comunicacionais juntos aos publicos externo e interno, visando o
fortalecimento e posicionamento da UFGD como instituicdo forte e comprometida.
Também é nesse sentido que pretendemos fortalecer a politica de comunicagdo da
Universidade, com intuito essencial de promover a educagao superior, 0 ensino, a
pesquisa, a extensao e a cultura para todos.

Atenciosamente,

Gm:zez’a oura de Souza
Assessora g€ Comunicacio Social

€ d}-ﬂcées_fjubi:cas

Grazigld Mz Souza

Assessora de Comunicagdo Social e Relagbes Publicas — ACS
Universidade Federal da Grande Dourados — UFGD
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CONTEXTUALIZAGAO: VESTIBULAR UFGD 2014

A Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) foi criada em 29
de julho de 2005, a partir da emancipagdo do campus de Dourados da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS). Desde entdo, em um
processo incessante de transformagéo e aperfeicoamento, a Universidade se
inseriu nas politicas publicas do governo federal de expansdo do ensino
superior publico, com o programa de Reestruturagdo e Expansdo das
Universidades Federais — REUNI.

Nesse periodo de oito anos, a UFGD implantou novos cursos de
graduacado, ampliando significativamente o numero de vagas. De 12, a
Universidade saltou para 34 cursos de graduagao presenciais em diversas
areas do conhecimento e atualmente conta com cursos de especializagao (Lato
Sensu), 19 programas de pds-graduagdes Stricto Senso, sendo 16 mestrados e
trés doutorados e cinco residéncias, sendo quatro médicas, nas areas de
Ginecologia e Obstetricia; Clinica Médica; Pediatria e Cirurgia Geral, € uma
multiprofissional em Salde, nas areas de psicologia; enfermagem e nutrigéo.

Por cinco anos consecutivos, a UFGD foi avaliada como a melhor
Instituicdo de Ensino Superior de Mato Grosso do Sul, segundo o Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — INEP do
Ministério da Educagéo, que analisa indicadores de qualidade em cursos do
ensino superior em todo o Brasil.

A instituicido nasceu com evidentes compromissos sociais. Tais lagos
sao consolidados a cada agéo de incluséo e interagdo social e cultural com a
sociedade, nos diferentes cursos e programas voltados para a comunidade
académica. S&o inumeros os projetos e acdes de extensao e cultura com as
populagbes e movimentos sociais das periferias urbanas, das aldeias
indigenas, dos quilombolas, dos assentamentos rurais, dos grupos organizados
das redes de economia solidaria e etc. Estas atividades promovem a
articulagdo de saberes académicos e saberes populares, qualificando e
humanizando a vida social e académica ao mesmo tempo.

Nesse sentido, a UFGD implantou um sistema de cotas sociais para o
ingresso em seus cursos de graduagdo. Do total de vagas abertas para o
concurso de vestibular, 25% séo destinadas aos alunos oriundos das escolas
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publicas, o que permite uma maior interagdo com a educagao basica da rede
publica, amplia as expectativas positivas de jovens e seus familiares, qualifica a
educacao e promove a inclusao social.

A Universidade também criou cursos especiais para atender a realidade
sociocultural da regido da Grande Dourados. De modo especial, vale destacar
o curso de Licenciatura Intercultural Teko Arandu, voltado para os professores
indigenas das etnias Guarani Kaiowa, o curso de Licenciatura Letras/Libras
(Lingua Brasileira de Sinais), para a formacao de professores com atuagéao
junto a comunidade surda, e o curso de Ciéncias Naturais para a qualificagao e
capacitagédo especialmente de assentados rurais de Mato Grosso do Sul.

A UFGD também atua dentro da Educacao a Distancia no oferecimento
de trés cursos de graduacdo: Administracao Publica, Licenciatura em
Computagéo e em Pedagogia, neste caso estendendo sua atuagao para as
cidades de Agua Clara, Bataguassu, Bela Vista, Camapua, Costa Rica,
Miranda, Porto Murtinho, Rio Brilhante e Sao Gabriel do Oeste; e na pos-
graduagdo, no oferecimento do Mestrado em Matematica - PROFMAT,
especialmente para professores da rede publica.

A Instituicdo compreende que faz parte de sua missao institucional a
inclusd@o e a promogao da cultura. Além dos cursos de formagéo, voltados para
a comunidade académica e externa, como as oficinas culturais, as oficinas do
projeto Casa Brasil, e agdes junto a terceira idade, realiza importantes eventos
como o Festival Internacional de Teatro e a Mostra de Audiovisual de
Dourados, de promogéao da produgdo cinematografica de Dourados e regiao.

A Instituicdo também se prepara de modo vigoroso para a exceléncia na
pesquisa académica. Em oito anos de existéncia, quase uma centena de
grupos de pesquisas foram organizados e cadastrados junto aos érgaos de
fomento do pais. Sao centenas de docentes, 80% de doutores, técnicos e
alunos que promovem o desenvolvimento da pesquisa e da inovagéao
tecnolégica com o reconhecimento de diferentes atores sociais. Além de redes
interinstitucionais, como a Rede Centro Oeste de Pesquisa, Pos-Graduagéao e
Inovagdo em Biodiversidade, Biotecnologia e a Geodiversidade, os
pesquisadores da Universidade estdo organizados. Todos os anos, centenas
de mestres e doutores sdo formados na UFGD e rapidamente a massa de
inteligéncia a disposicdo da sociedade se espraia e qualifica os servicos e
empreendimentos sociais, publicos e privados.
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E ndo basta ingressar na universidade, o importante €& concluir a
graduagdo. A UFGD promove programas para que o estudante complete seu
Curso com sucesso, como apoio psicolégico, assisténcia social para todos,
bolsas permanéncia, auxilio alimentacao e atividades esportivas. Também
colocou em funcionamento o Centro de Educagéo Infantil (CEIN), no qual os
alunos, servidores e moradores da regido podem deixar seus filhos enquanto
estudam, o Restaurante Universitario, que subsidia a alimentagéo dos alunos, e
a Moradia Estudantil que vai atender com moradia estudantes que residem fora
do municipio e que passam por situagdo de vulnerabilidade socioecondémica.
Aléem disso, dentro da Universidade, o estudante pode receber pelo seu
trabalho em programas e projetos de bolsas de ensino e graduagao, como
estagio e monitorias de ensino — ao todo, somam-se mais de mil bolsas ou
outras formas de auxilio para os universitarios.

Implantacao, expansao e consolidagcao ocorrem praticamente ao mesmo
tempo na UFGD. O que exige investimento macigo em infraestrutura fisica esta
planejado, em processo de construgéo ou acabou de ser terminado. S&o varios
espacos, laboratérios, salas de aula e prédios administrativos que, ao todo,
somam mais de 40 mil metros quadrados em obras e adequagbes, o que
estabelece 6timas condigdes estruturais para a realizagdo das atividades
académicas e administrativas. O imenso parque de laboratérios em construgéao
ou ja construidos e os milhdes de reais investidos na aquisicdo de
equipamentos permitirdo aos alunos de graduagao e poés-graduagao a melhor
formagdo em suas respectivas areas e, ainda, proporcionardo aos
pesquisadores os instrumentos necessarios a produgao de conhecimentos, de
ciéncia e tecnologia, inovando as praticas sociais e econdmicas no Estado.

Temos que considerar ainda que a UFGD se localiza em regiao
estratégica dentro de Mato Grosso do Sul: a regiao da Grande Dourados que
compreende 37 municipios e possui uma populagdo de cerca de 800 mil
pessoas, sendo um dos mais importantes polos de crescimento agroindustrial
do pais. A Grande Dourados possui ainda posicdo estratégica no territorio
nacional em sua porcao central-meridional, fazendo fronteiras com as regides
Sul, Sudeste do Brasil, bem como com o territério da América do Sul e,
especificamente, do MERCOSUL — Mercado Comum Sul Americano, fazendo
fronteira com a Bolivia e com o Paraguai. Esta regido da cidade de Dourados,
ao longo das dultimas décadas, se constituiu no centro articulador do
desenvolvimento regional e, em especial, em um pélo de educagéo superior.

Dessa forma, a Universidade reconhece o imperativo em constituir redes
de produgdo de conhecimentos e experiéncias com outras instituicoes de
ensino superior do Brasil e do estrangeiro, tendo como foco estratégico, uma
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maior articulagdo com a Ameérica Latina. Ja consolidou parcerias com paises de
diversas partes do mundo, entre elas, Europa e América do Norte.

E fato que a UFGD desempenha um papel cada vez mais abrangente.
Um papel de relevancia social e académica, no estreitamento de relagbes entre
os paises ao inserir-se decisivamente na formagao de quadros profissionais
qualificados, como também no desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia, da
arte e da cultura. Sempre com o compromisso de inclusdo do maior nimero de
pessoas e regides, a Instituicdo faz com que a maioria, senao todos, seja
beneficiada com as riquezas e valores por ela produzidos ou induzidos através
de parcerias com governos, instituicdes, empresas € movimentos sociais.

A expansao da UFGD

Dentro do Programa Nacional de Educagdo — PNE, que tramita no
Congresso Nacional, a UFGD propde a expansao de seus cursos ate 2020
passando de 28 graduagbes presenciais atualmente, para 40; de 3 graduagdes
a distancia para 12, inserindo-se em 16 municipios de Mato Grosso do Sul; e
de 16 programas de pos-graduagao, para 34, sendo 18 doutorados, chegando
a uma populacdo 20 mil pessoas, 0 que corresponde a 10% da populacao da
cidade.

Desse modo, a Universidade pretende contribuir para a elevagao da taxa
bruta de matricula na educagao superior brasileira para 50% e a taxa liquida
para 33% da populagdo de 18 a 24 anos, assegurando a qualidade da oferta.
Também pretende elevar a qualidade da educacéo superior pela ampliagao da
atuacao de mestres e doutores nas instituicées de educagéo superior para, no
minimo, 75% do corpo docente em efetivo exercicio, sendo que desse total,
35% doutores. E, ainda, elevar gradualmente o niimero de matriculas na pés-
graduacao stricto sensu, de modo a atingir a titulagdo anual no Brasil de 60 mil
mestres e 25 mil doutores.

A UFGD contribuira, efetivamente, com o desenvolvimento cientifico,
tecnolégico, econémico, cultural, social e ambiental de Mato Grosso do Sul,
contribuindo também com a transformacdo do Brasil, que passa,
fundamentalmente, pela Educagao Superior. A Instituicdo sera um instrumento
importante de educagéo formal e para o desenvolvimento de Dourados, Mato
Grosso do Sul, Brasil e da América Latina, especialmente para pensar o futuro
da juventude e da populagéo em geral.

Nesses oito anos, a UFGD é sindnimo de seriedade, transparéncia e
competéncia. Uma parte da populacdo da regidao da Grande Dourados esta
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vinculada diretamente a Instituicao, o que impde, cada dia mais, compromisso
social e com o desenvolvimento cientifico e tecnolégico. Por isso, e para isso,
pretende-se alcangar uma Universidade consolidada, com qualidade e de porte
médio, servindo de referéncia nacional e internacional. Acredita-se em uma
UFGD forte e comprometida com a educagdo brasileira e a informacéo,
gerando riquezas e trabalho e transformando pessoas em cidadaos,
comportamentos em atitudes, sonhos em realidade.

MISSAO

Gerar e socializar conhecimentos, saberes e valores, por meio do
ensino, pesquisa e extensdo de exceléncia, com compromisso social.

OBJETIVO

A UFGD apresenta estrutura e suporte tecnologico para atender as
necessidades dos paises vizinhos e pretende alcancar o status de universidade
que atenda as demandas de toda a América latina, firmando novas parcerias e
apresentando todo o potencial da instituicdo, consequentemente tornando-se
uma referéncia em produgado de conhecimento.

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAQ

E necessario o planejamento e a criagdo de uma campanha publicitaria
para o Processo Seletivo Vestibular 2014 que siga os padrdes e conceitos
formadores da marca UFGD e o que ela implica como missao e objetivo. O viés
social e internacional da Universidade, assim como o momento comemorativo
referente a avaliagéo do INEP/MEC, que avaliou a Instituicdo como a melhor de
MS por cinco anos consecutivos e a bem sucedida histéria e o momento de
expansao por que passa a UFGD, também devem ser levados em
consideracao.

A entrada na Universidade se dara de duas formas: via Processo
Seletivo Vestibular e ingresso via Sistema de Sele¢do Unificado - SISU (nota
do Enem). 50% das vagas serao destinadas para cada forma de ingresso,
considerando que 25% dessas sao destinadas a cota social.
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OBJETIVO DE DEMANDA

Divulgar o processo seletivo da Instituigdo ao seu publico-alvo, visando o
crescimento do nimero de inscritos com relagao aos numeros alcangados nos
ultimos anos de Vestibular, buscando novas alternativas e horizontes.

E fato que ha redugdo gradual no nimero de inscritos nos processos
seletivos das universidades publicas brasileiras, mesmo considerando um
maior nimero de concluintes do ensino médio. Além disso, é fato a redugao no
numero de inscritos nos cursos ofertados de Licenciatura.

OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Fortalecer e posicionar a marca da UFGD como pélo de socializagao de
conhecimento e educagao regional, através do forte contexto de miscigenagao
étnica/cultural e regional em que a Universidade esta inserida, agregando o
status de uma Instituicdo que pretende ser referéncia para a América Latina;

Ressaltar os beneficios, diferenciais e vantagens oferecidas pela UFGD
no sentido de convencer e persuadir o candidato a vaga de que a Instituicao é
a melhor opgéo para o seu futuro, ascensdo social e crescimento pessoal e
profissional;

Demonstrar a forca e a qualidade ja conquistadas pela Universidade
com apenas 8 anos de existéncia, denotando o potencial que possui no
presente e no futuro.

PUBLICO-ALVO
Jovens, homens e mulheres, com idade acima de 18 anos e ensino médio
completo oriundos da rede publica de ensino.

PERIODO

As acdes de comunicagao devem ter inicio em setembro de 2013.

VERBA REFERENCIAL
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No célculo da alocagao dos valores para a criagdo, produgdo e veiculagéo da
campanha de que trata este briefing no Edital, a licitante utilizara como
referencial uma verba de até R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

DADOS DO PROCESSO SELETIVO 2013

REFERENCIA DAS AGCOES DE COMUNICACAO DO PROCESSO SELETIVO
2013

Fundagdo Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) -
B (0xx67)3410-2720/2721 — fax (0xx67)3421-9493 comunicacao@ufad.edu.br
Rua Jodo Rosa Goes, 1761 - 7= Caixa Postal 322 — CEP 79825-070 - Dourados - MS




Género
Masculino 5.194
Feminino 7.471

Forma de Ingresso
Acesso Universal 6.620
Cotista 6.045

Pgto Inscri¢ao

CONVENIO 3.431
PAGANTE 9.186
ISENTO 48
Faixa etaria
até 1980 516
De 1981 a 1990 1.820
de 1991 a 1999 10.300
Estado Civil
Viavo(a) 3
Uni&o Estavel 132
Casado(a) 597
Separado(a) 18
Solteiro(a) 11.934
Divorciado(a) 70

Geral
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Cidades Origem

Abelardo Luz
Acopiara
Acrelina
Adamantina
Agua Boa

Agua Clara

Agua Fria de Goias
Aguas Belas
Aguas Formosas
Alegre

Alegrete
Alexania

Alfenas

Alfredo Marcondes
Almenara

Alta Floresta
Altamira

Alto Araguaia
Alto Gargas

Alto Paraguai
Alto Piquiri
Altdnia

Alvares Machado
Alvorada d'Oeste
Amambai
Amapora
Americana
Ampére

Anadia

Anapolis
Anastacio
Anaurilandia
Anchieta
Andradina
Angatuba
Angelica

Angra dos Reis
Anicuns

Anta Gorda
Antonio Jodo
Anténio Jodo
Aparecida
Aparecida de Goiania
Aparecida do Taboado
Apiacas

Aporé

Apucarana
Aquidauana
Aracaju
Aracatuba
Aracoiaba da Serra
Aragarcas
Araguagu
Araguaina
Araguari
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Aral Moreira
Arame
Arapiraca
Arapongas
Araputanga
Ararangua
Araraquara
Araruama
Araruna

Araxa

Areado
Arenapolis
Ariquemes
Assis

Assis Chateaubriand
Astorga

Ataléia
Auriflama
Aurora

Avaré

Bady Bassitt
Baependi

Bage

Balsamo

Balsas
Bananeiras
Bandeirantes
Barbosa
Barbosa Ferraz
Barra Bonita
Barra do Bugres
Barra do Corda
Barra do Gargas
Barra do Pirai
Barra do Quarai
Barreiras
Barretos

Bastos
Bataguassu
Bataipora

Bauru

Bayeux
Bebedouro

Bela Vista

Bela Vista de Goias
Belém

Belo Horizonte
Benevides
Bento Gongalves
Bilac

Birigui
Blumenau

Boa Esperancga
Boa Ventura de Sdo Roque
Boa Vista

Cidades Origem

O'J—kI\JMm—tg

NONDA AN

YN

o R L T g P N T e

w

-

[p%]
WNN a2 W22 hO = =

Péagina 2




Boa Vista da Aparecida
Boca da Mata
Bocailuva
Bodoquena

Bom Jardim de Goias
Bom Jesus de Goias
Bonito

Botucatu

Braganca Paulista
Brasilandia
Brasilandia de Minas
Brasiléia

Brasilia

Brejo Alegre

Brejo dos Santos
Brejo Santo
Brodowski

Brumado

Bueno Brandao
Buique

Buritama

Caarapo

Cabedelo

Cabixi

Cabo Frio

Cabo Verde
Cacapava
Cacapava do Sul
Caceres

Cachoeira Alta
Cachoeira do Sul
Cachoeiro de Itapemirim
Cacoal

Cacu

Caetanopolis
Caetité

Cafelandia

Cajamar

Cajati

Cajazeiras

Caldas Novas
Camacan

Camapua

Cambara

Cambe

Camboriu

Campina da Lagoa
Campina Grande
Campina Grande do Sul
Campina Verde
Campinapolis
Campinas

Campo Eré

Campo Grande
Campo Largo

Cidades Origem
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Campo Limpo Paulista
Campo Mouréo
Campo Verde
Campos do Jordao
Campos Gerais
Campos Novos
Canapolis
Canarana

Candido Mota
Canhotinho

Canitar

Canoinhas
Capanema

Capéao do Ledo
Capindpolis
Capitdo Lednidas Margues
Capivari

Caracol
Caraguatatuba
Carangola
Carapicuiba
Carazinho

Cardoso

Carira

Carmo do Rio Claro
Carmo do Rio Verde
Carneirinho
Cascavel
Cassilandia
Castilho

Castro

Catalao

Catanduva
Catanduvas

Caxias

Cerejeiras

Ceres

Céu Azul
Chapadéao do Sul
Chapecd
Chavantes

Cianorte

Cidade Gaucha
Clementina
Clevelandia

Codd

Coelho Neto
Colider

Colinas do Sul
Colméia

Colorado

Colorado do QOeste
Comodoro
Conceigédo do Araguaia
Conceigéo do Castelo

Cidades Origem
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Cidades Origem

Concordia

Condor

Conselheiro Lafaiete

Conselheiro Pena

Corbélia

Corguinho

Cornélio Procépio

Coromandel

Coronel Sapucaia

Coronel Vivida

Corumba

Corumbiara

Costa Marques

Costa Rica

Coxim

Crateus

Crato

Cristalandia

Cristalina

Crixas

Cruz Alta

Cruzeiro

Cruzeiro do Oeste

Cruzeiro do Sul

Cuiaba

Culturama

Cunha Pora

Curimata

Curionépolis

Curitiba

Currais Novos

David Canabarro

Deodapolis

Diadema

Diamante d'Oeste

Diamante do Norte

Diamante do Sul

Diamantino

Dois Corregos

Dois Irmaos do Buriti

Dois Vizinhos

Dom Aquino

Dom Pedrito

Douradina

Dourado

Dourados 2759

Dracena 48

Duartina 1

Eldorado 54

El6i Mendes 1

Embu-Guacgu 3

Emilianopolis 1

Enéas Marques 1
2
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Engenheiro Beltrao
Erebango
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Espigao d Oeste
Estrela d' Oeste
Estrela do Norte
Farroupilha
Fatima do Sul
Faxinal
Fernandopolis
Figueira
Firminépolis

Florai
Florestédpolis
Florianépolis
Flérida Paulista
Florinia

Formosa

Formosa do Oeste
Formoso
Fortaleza

Foz do Iguagu
Fraiburgo

Franca

Francisco Alves
Francisco Beltréo
Francisco Morato
Frederico Westphalen
Fronteiras

Frutal

Gabriel Monteiro
Garanhuns

Garga

General Carneiro
General Salgado
Getulina

Glicério

Gléria de Dourados
Goiana

Goianésia

Goiania

Goianorte

Goias

Goiatuba

Goioeré
Governador Valadares
Guaira

Guairaga
Guajara-Mirim
Guanambi
Guapiagu
Guapore
Guaragai
Guaraciaba
Guarai

Guarani das Missdes
Guaraniagu
Guaranta do Norte

Cidades Origem
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Guarapuava
Guararapes
Guaratingueta
Guaruja
Guaruja do Sul
Guarulhos

Guia Lopes da Laguna

Guimarania
Guiratinga
Gurupi
Guzolandia
Horizontina
Humaita
Ibaiti

Ibial

Ibira
Ibitinga
lcaraima
Icod

Iconha
Igarapava
Iguatemi
Iguatu

ljui

Ilha Solteira
llheus
Imperatriz
Indaiatuba
Indianopolis
Indiara
Inhapim
Inhumas
Inocéncia
Inubia Paulista
Ipameri
Ipatinga
Ipaumirim
Ipira

Ipora

Ipora

Iporéa do Oeste
Irai de Minas
Irapuru

Irati
Iltaberaba
Itaberai
Itaguajé
Itaipulandia
Itaja
Itamarandiba
Itambaraca
Itanhém
Itapaci
Itapetininga
Itapeva

-

B aaaMNNa AN aNa oSO =2 N0

Cidades Origem

w

bl
G = M) = o o DN = A NN =S S WW =S aW=aNAE A WAaAaNW=O0O W=

Pégina 7




Cidades Origem

Itapora 186
Itapura
Itapuranga
Itaquaquecetuba
Itaquirai

Itararé

Itatiba

Itaugu

Itatina

Itatina do Sul

Itu

ltuiutaba
Itumbiara
lturama
ltuverava
Ivaipora

Ivaté

lvinhema 157
Jaboatao dos Guararapes
Jabora

Jaboticaba

Jaboticabal

Jacarei

Jacarezinho

Jaciara

Jacunda

Jaguapita

Jales

Jandaia do Sul

Jangada

Janiépolis

Japaratuba

Japora

Japura

Jaragua

Jaragua do Sul

Jardim 149
Jatai 24
Jatei 57
Jau

Jauru

Jequié

Jesuitas

Ji-Parana 1
Joacgaba

Joao Dourado

Jodo Monlevade

Joé&o Pessoa

Jo&o Pinheiro

Joaquim Gomes

Joinville

José Bonifacio

Joseé de Freitas

Juara

Juazeiro
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Cidades Origem

Juazeiro do Norte
Juina

Juiz de Fora
Jundiai
Junqueirépolis
Juranda
Juruena

Juruti
Juscimeira

Juti

Kaloré

Ladario

Lages

Lagoa Formosa
Lagoa Santa
Laguna Carapa
Lamarao

Lapa
Laranjeiras do Sul
Lavinia

Lavras

Lengois Paulista
Limeira

Lins

Loanda
Londrina

Lucas do Rio Verde
Lucelia

Lucrécia
Luiziania
Lunardelli
Luziania
Macapa
Macatuba
Macaubal
Maceio
Machado

Mafra

Mallet
Mamboré
Manaus
Mandaguagu
Mandaguari
Mara Rosa
Maraba

Maraba Paulista
Maracai
Maracaju

Marau
Marcelandia
Marechal Candido Rondon
Maria Helena
Marialva
Mariapolis
Marilena
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Marilia

Mariluz

Maringa
Martinépolis

Matéo

Matelandia

Matupa

Maua

Medianeira
Mercedes

Miguel Calmon
Minagu

Mineiros

Miranda
Mirandépolis
Miranorte

Mirante do Paranapanema
Mirassol

Mirassol d"Oeste
Missal

Mococa

Mogi-Mirim
Montalvania

Monte Alegre
Monte Alegre de Goias
Monte Aprazivel
Monte Carmelo
Montes Claros
Montes Claros de Goias
Moreira Sales
Morrinhos

Morro Agudo
Mucurici

Mundo Novo

Murici

Murutinga do Sul
Muzambinho
Nao-Me-Toque
Natal

Navirai

Nhandeara
Nilopolis

Nioaque
Niquelandia

Niteroi

Nortelandia

Nossa Senhora da Gléria
Nova Alvarada do Sul
Nova Andradina
Nova Aurora

Nova Bandeirantes
Nova Crixas

Nova Esperanca
Nova Granada
Nova Guataporanga

Cidades Origem
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Cidades Origem

Nova Iguacgu

Nova Londrina

Nova Maringa

Nova Monte Verde
Nova Mutum

Nova Olinda do Maranh&o
Nova Palma

Nova Prata do Iguagu
Nova Resende

Nova Xavantina
Novo Hamburgo
Novo Horizonte

Novo Horizonte do Norte
Novo Horizonte do Sul
Novo Sao Joaquim
Olho d'Agua das Flores
Olimpia

Orizona

Orlandia

Osasco

Osvaldo Cruz
Qurinhos

Ouro Preto do Oeste
Ouro Verde

Ouvidor

Pacaembu

Paigandu

Palma Sola

Palmas

Palmeira d'Oeste
Palmeira das Missdes
Palmeira dos indios
Palmeirépolis
Palmital

Palotina

Panorama

Paracatu

Paraguacgu Paulista
Paraiso do Norte
Paraiso do Tocantins
Paranaiba
Paranaiguara
Paranaita
Paranapoema
Paranapua
Paranatinga
Paranavai

Paranhos

Parapua
Parauapebas
Paratina
Pariquera-Agu
Parnaiba

Passo Fundo

Passos
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Pato Branco
Patos de Minas
Patrocinio
Paulicéia

Paulo de Faria
Peabiru

Pecanha

Pedra Branca
Pedra Preta
Pedrandpolis
Pedregulho
Pedrinhas Paulista
Pedro Gomes
Peixe

Peixoto de Azevedo
Pelotas
Penapolis
Penedo

Pereira Barreto
Perobal

Pérola

Peruibe
Petrolandia
Petropolis

Picos

Piculi

Piedade
Pimenta Bueno
Pindai
Pindamonhangaba
Pinhao

Pio XII
Piracanjuba
Piracicaba
Pirajui

Piranhas
Pirapozinho
Pirassununga
Pires do Rio
Pitanga
Planaltina do Parana
Planalto

Poa

Poconé

Pocos de Caldas
Pompéia

Ponta Grossa
Ponta Pora
Pontalina

Ponte Nova
Pontes e Lacerda
Porangatu
Porteirinha
Portelandia
Porto Acre

Cidades Origem
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Porto Alegre

Porto Belo

Porto dos Gauchos
Porto Esperidido
Porto Grande

Porto Murtinho
Porto Nacional
Porto Rico

Porto Unido

Porto Velho

Posse

Potirendaba
Poxoréo

Praia Grande
Presidente Bernardes
Presidente Castelo Branco
Presidente Epitacio
Presidente Médici
Presidente Prudente
Presidente Venceslau
Primavera do Leste
Princesa Isabel
Promisséo

Quarai

Quedas do Iguagu
Queréncia do Norte
Quilombo

Quinta do Sol
Quirinépolis
Rancharia

Realeza

Recife

Redencéao

Regente Feijd
Resende

Reserva do Cabacal
Riachao

Rialma

Ribas do Rio Pardo
Ribeirdo dos indios
Ribeirdo Pires
Ribeirdo Preto
Ribeirépolis
Rindpolis

Rio Branco

Rio Brilhante

Rio Claro

Rio de Janeiro

Rio Largo

Rio Negro

Rio Paranaiba

Rio Pomba

Rio Verde

Rio Verde de Mato Grosso
Rochedo

Cidades Origem
11

(4]
N =2 =2 W=

N
N

]
NO-=20DW=a2 N =

N O
w N

-
- o

DW=a2OWa2WhAN22ANWAR-2AODRAE-2NODWW-=-

Pagina 13




Rolandia

Rolim de Moura
Roncador

Rondonépolis

Rosana

Rosario do Sul

Rubiataba

Sacramento

Salgueiro

Salmouréao

Salto do Lontra

Salvador

Santa Albertina

Santa Barbara d'Oeste
Santa Cruz das Palmeiras
Santa Cruz de Monte Castelo
Santa Cruz do Rio Pardo
Santa Cruz do Sul

Santa Fe

Santa Fé do Sul

Santa Helena

Santa Helena de Goias
Santa Isabel do Ivai
Santa Luzia

Santa Margarida

Santa Maria

Santa Mercedes

Santa Ménica

Santa Rita do Pardo
Santa Rita do Passa Quatro
Santa Rita do Sapucai
Santa Rosa

Santa Terezinha de Goias
Santa Vitéria

Santana da Ponte Pensa
Santana do Araguaia
Santana do Ipanema
Santana do Livramento
Santarém

Santiago

Santo Anastacio

Santo André

Santo Angelo

Santo Anténio da Platina
Santo Antdnio do Aracangua
Santo Anténio do Sudoeste
Santo Augusto

Santo Cristo

Santos

Santos Dumont

Sao Bernardo do Campo
Séo Borja

Séo Bras

Sé&o Caetano do Sul

Séo Carlos

Cidades Origem

5
3
1
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Cidades Origem

Sao Carlos do lvai

Sao Domingos

Séao Feélix do Araguaia
Sao Francisco

Séo Francisco de Paula
S&o Francisco do Sul
S&o Gabriel

Sé&o Gabriel do Oeste
S&o Gongalo

Séo Gotardo

S&o0 Jerbnimo

Sao Jodo da Boa Vista
Sao Jodo del Rei

Sao0 Jodo do Qeste

Sao Jodo do Paraiso
S&o Jodo do Pau d'Alho
Séo Jorge d'Oeste

Sao Jorge do Patrocinio
Sao José

Séo José do Cedro

S&o José do Rio Claro
Séo José do Rio Pardo
Sao José do Rio Preto
Sao José dos Campos
S&o José dos Pinhais
Sao José dos Quatro Marcos
Séo Lourengo

S&o Lourengo do Oeste
Sao Luis

Sao Luis de Montes Belos
Séo Luiz Gonzaga

Sao Manuel

Sao Mateus

Sao Miguel do Araguaia
Sao Miguel do Iguagu
Sao Miguel do Oeste
Séo Miguel dos Campos
Sao Paulo 13
Sao Paulo das Missdes

Sao Sebastido

Sao Simao

Sao Vicente

Sapucaia do Sul

Sebastido Laranjeiras

Seberi

Sede Nova

Selbach

Selviria

Senador Guiomard

Senador Pompeu

Senhor do Bonfim

Serra do Salitre

Serrana

Serranépolis

Serranopolis do Iguagu
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Sertania

Sete Quedas
Severinia
Sidrolandia
Silvania

Simoes

Sinop

Sonora
Sorocaba
Sorriso

Sumaré
Suzanapolis
Suzano

Tabodéo da Serra
Tacuru
Taguatinga
Tanabi

Tangara da Serra
Tapejara
Tapera

Tapira
Tapiratiba
Taquaral de Goias
Taquarussu
Taruma

Tatui

Taubaté
Teodoro Sampaio
Tedfilo Otoni
Terenos
Teresina
Teresopolis
Terra Boa

Terra Nova do Norte
Terra Rica

Terra Roxa
Timbauba
Timbé do Sul
Timéteo
Tocantindpolis
Toledo
Torixoréu
Torrinha

Trés Coracdes
Trés de Maio
Trés Lagoas
Trés Passos
Trindade
Tucuma
Tuneiras do QOeste
Tuntum

Tupa
Tupaciguara
Tupancireta

Tupi Paulista

Cidades Origem

1
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Turiuba

Turmalina

Turvania

Turvo

Uberaba
Uberlandia

Ubirata

Umuarama

Uniéo da Vitéria
Unido dos Palmares
Urania

Uruagu

Uruana

Uruara

Uruguaiana

Urupés

Valenca

Valparaiso

Vargem Grande do Sul
Varginha

Varzea Grande
Vera

Vera Cruz do Oeste
Veré

Vicente Dutra
Vicentina

Vicosa

Vila Bela da Santissima Trindade
Vila Rica

Vila Velha

Vilhena

Vitoria

Vitéria da Conquista
Votorantim
Votuporanga
Xambré

Xanxeré

Xaxim

Xexéu

Xinguara

XXXXXX

XXXXXXX

Cidades Origem
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MS
SP
P
PR
RJ
MG
AL
RS
CE
GO
PA
MT
MA
SC
DF
RO
AC
SF
BA
TO
SE
AM
ES
PB
RN
PE
AP
RR

#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!




Dourados
Jardim

Ponta Pora
Nova Andradina
Paranaiba
Navirai
Amambai
Campo Grande
Cassilandia
Coxim
Corumba
Mundo Novo
Trés Lagoas

#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!
#REF!




i MINISTERIO DA EDUCAGAO
FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
ASSESSORIA DE COMUNICAGAO E RELAGOES PUBLICAS

ACOES DE COMUNICAGAO PARA O PROCESSO SELETIVO VESTIBULAR 2013

PECAS

FOLDER
CARTAZ
FAIXAS
OUTDOORS
FULLBANNER

(disponibilizados no www.ufgd.edu.br/comunicacao)

VEICULAGAO

TV
RADIO
INTERNET
SHOPPING
FAIXAS
OUTDOORS

(planilha em anexo)

Fundacao Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) -
& (0xx67)3410-2720/2721 - fax (0xx67)3421-9493 comunicacao@ufgd.edu.br
Rua Jodo Rosa Goes, 1761 - <= Caixa Postal 322 - CEP 79825-070 - Dourados - MS




SIMULAGAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO

TELEVISAO VEICULACAQ: Outubro 2012

MEIO Veiculo/Discrimagio Praga Programagio Insergdes Total
Mais Voce 3 HREF!

Globo Esporte 2 HREF!

Praga TV 12 Edicao 2 #REF!

Malhacao 3 #REF!

TV Morena Campo Grande Novela 18h 2 HREF!
Novela 20h 1 #REF!

lJornal Nacional 1 HREF!

Huck 2 #REF!

Os Cara de Pau 2 HREF!

Mais Voce 3 HREF!

Globo Esporte 2 HREF|

Praga TV 17 Edigdo 2 HREF!

Malhagdo 3 HREF!

TV Morena Ponta Pord Novela 18h 2 HREF!
Naovela 20h 1 #REF!

Jornal Nacional 1 HREF!

Huck 2 HREF|

Os Cara de Pau 2 #REF!

Mais Voce 2 HREF!

Globo Esporte 2 H#REF!

™ Praga TV 12 Edicio 2 HREF!
Malhagdo 2z HREF!

TV Morena Corumba Novela 18h 1 H#REF!
Novela 20h 1 HREF!

lornal Nacional 1 HREF!

Huck 1 #REF!

Os Cara de Fau 1 HREF!

RIT Cidade 4 HREF!

RITTV SNkl 505 Cidaddo 3 HREF!
Nosso Programa 3 HREF!

RIT Noticias 3 HREF!

Horse Brasil 09:30-10:00 6 HREF!

Festas e Eventos 10:00-11:00 6 HREF!

Programa Alfredo 12:00-13:00 9 HREFI

Boa Vida Music 20:00-21:00 2 HREF!

Canal Boa Vida Bourados Especial Sertanejo 15:00-16:00) 2 HREF!
Programa Alfredo 22:00-23:00 4 HREF!

Horse Brasil 17:00-17:30 2 #HREF!

Festas e Eventos 19:30-20:30 2 HREF!

Mais Estilo (14:00-14:30) 2 HREF!

|Bares da cidade (14:00-15:00) 4 HREF!

TOTALTV | 101 HREF!




* Descontos de Tv a negociar, apds carta de Agenciamento.

RADIO VEICULAGAO: Outubro 2012

MEIO Veiculo/Discrimagio Praga Programacio Insergbes Total
Radio Mega 94 FM Rotativo das 06h-24h 190 HREF|

Rédio Capital FM oo Grande Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Web MS Rotativo das 06h-23h 190 HREF|

Rédio 104 FM Radio MS Rotativo das 06h-19h 190 HREF!

Rddio 94 FM Dourados Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Grande FM 92,1 Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio FM Cidade 101 Rotativo das 06h-23h 150 HREF|

Rédio Coragio b Rotativo das 06h-23h 14 HREF|

RADIO Radio Boa Nova 87 FM Rotativo das 06h-23h 190 HREF!
Rédio Transamérica FM 103,7 Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Pantanal FM 87,9 Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Trés Lagoas FM Trés Lagoas Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Rotativo das 06h-23h 180 HREF!

Rddio PBA FM 87,9 Paranaiba Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Jovem Pan Maringd/PR Rotativo das 00h-23h 140 HREF!

Rédio 98 FM Pres. Prudente/SP Rotativo das 06h-23h 190 HREF!

Radio Nova FM Ponta Pora Rotativo das 06h-23h 180 #REF!

TOTAL OUTDOOR 3.004 H#REFI




MEIO Cidade Quant. Produgdo Valor Instalagdo Total
Campo Grande 15 HREF! HREF!
Amambal 3 HREF! HREF!
Cassilindia 2 HREF! HREF!
Corumbad 3 HREF! HREF!
Coxim 2 #REF! HREF!
lardim 2 HREF! HREF!
FAIXAS (SERIDOOR) [Mundo Novo 3 HREF! HREF!
Naviral 3 HREF! HREF!
Nova Andradina 3 HREF! HREF!
Paranaiba 3 HREF! HREF!
Ponta Pora 3 HREF! HREF!
Trés Lagoas 5 HREF! HREF!
Dourados 15 HREF! HREF!
TOTAL FAIXAS 62 HREF! HREF!
AD: O hro 20
MEIO Veiculo/Discrimagao Praga Programacio Insergbes (dias) Total
Conesul Esportes Full banner topo 31 HREF!
Dourados News Full banner topo 31 HREF!
Dourados Agora Full banner baixo 31 HREF!
MS Jd - uma semana de bonificagiio Full banner topo 31 HREF|
MS Total o 5 Full Banner topo 31 HREF!
Douranews Full banner topo 31 HREF!
INTERNET Dourados Informa Full banner topo 31 #REF!
lornal Folha de Dourados Full banner cabegalho 31 #REF!
Perfil Universitirio Full Banner capa e topo 31 HREF!
Midiaflex Full banner topo 31 #REF!
Midiamax Super banner 3 HREF!
Campo Grande
Campo Grande News - reaplicagdo de 7 dias no Full banner topo 3 #REF!
lREdES Socials MSN (MS) MS -
TOTAL INTERNET HREF!

* Verificando valores e negociagio.

ACOES DIFER ADA
MEIO Material Praca Discrimagdo Quant. RS
Shopping Avenida |Locacio Escada Rolante Bl Shopping Av. Center 4 HREF!
Center | Adesivo Escada Rolante Seridoor 4 HREFI
TOTAL PRODUGAQ DE TERCEIROS _ ) s

* Proposta em anexo.

** Verificando valores e negociagio.



MINISTERIO DA EDUCAGAQ
FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS

PORTARIA N° 793, DE 18 DE OUTUBRO DE 2012.

O REITOR DA FUNDAGCAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA
GRANDE DOURADOS, no uso de suas atribuigdes legais, estatutarias,
regimentais e

CONSIDERANDO que é facultado ao Reitor delegar poderes e
atribuicdes, bem como cancela-los, no todo ou em parte, segundo o interesse
da Administragdo, conforme prescreve o art. 25 § 1°, inciso XIX, do Estatuto da
UFGD (Portaria MEC n°. 1.586, de 20/9/2008, publicada no Diario Oficial da
Unido de 21/9/20086).

CONSIDERANDO que é facultado as autoridades da Administragao
Federal delegar competéncia para a pratica de atos administrativos, definindo-
se as autoridades delegadas e suas atribuigbes, viabilizando a
descentralizagdo administrativa e assegurando maior rapidez e objetividade
nas decisdes, em consondncia com os artigos 11 e 12 do Decreto-Lei n°. 200,
de 25/2/1967.

RESOLVE:

Art. 1° - Delegar competéncia ao(a) Pro-Reitor(a) de Administragio
para a pratica dos seguintes atos:

I. constituir comissdes especiais para emitirem pareceres ou
elaborarem estudos a respeito de assuntos relacionados a administragdo
universitaria;

Il. acompanhar o redimensionamento e a distribuicdo de espagos

fisicos da Universidade;

lll. dar parecer em convénios, acordos de cooperagao, protocolos de
intencdo e similares com organizagbes publicas e privadas para viabilizar
agbes de interesse da Universidade;

IV. autorizar a interrupcdo de férias, dos servidores lotados na

coordenadoria, por necessidade de servigo;

V. emitir instrugdes de servigo, bem comoe expedir circulares a outras
unidades da Universidade, em assuntos de competéncia da Pro-Reitoria de
Administragao;

VI. decidir, em grau de recurso, sobre atos e despachos das
au‘loridade-s subordinadas; dirimir conflitos de competéncia e de jurisdigdo
entre essas autoridades, bem como avocar, a qualquer momento e a seu
critério, a decisdao de quaisquer processos administrativos no ambito e na
esfera tematica da sua Pro-Reitoria ou de quaisquer assuntos a ela

concernentes;

VIl. representar a Universidade, interna e extermamente, nos féruns e
nos debates especializados constituidos para discutir problemas, tematicas e
projetos relacionados & administragdo universitaria;

VIIl.  autorizar o cadastramento e a exclusdo de fornecedores do
sistema integrado do Governo Federal, na conforme legislagéo em vigor,

IX. promover licitagdo para obras, servicos, compras e alienagdo
destinados as atividades-meio e as atividades-fim da UFGD, cabendo-lhe os
atos de homologagao e adjudicagdo, bem como os procedimentos de anulagio
e revogacdo de procedimentos licitatorios;

X. realizar e aprovar licitagdes, respeitando a legislagdo vigente e
determinagdes da Administragdo Central da Universidade e das autoridades
superiores da Administragdo Federal;

Xl. ratificar as dispensas de licitagao, nos termos do artigo 24, da Lei
n°. 8.666/93, bem como as declaragbes de inexigibilidade de licitagio, nos
termos do artigo 25 da supramencionada lei, conforme legislagao vigente;

Xll.  autorizar a realizagdo de leildes, respeitada a legislacio vigente;

Xlll.  validar atos administrativos necessarios a4 administracido de
material, patriménio, servigos em geral, transporte, conservagdo e manutengdo
de edificios pablicos;




XIV. adotar os procedimentos para organizar o acompanhamento e
dar parecer sobre contratos, acordos e ajustes, bem como aplicar penalidades

nos termos da legislagdo em vigor;

XV. aplicar penalidades, no dmbito da administragdo central, aos
fornecedores e prestadores de servigo inadimplentes considerando a
legislagao em vigor;

XV1.  designar, por meio de Instrucdo de Servigo, gestores e fiscais
para acompanhamento e fiscalizagdo de contratos, convénios, acordos de
cooperagao, protocolos de intengéo e similares;

XVIl. autorizar os servidores da UFGD a dirigir os veiculos oficiais
desta Universidade, desde que devidamente habilitados e no cumprimento de
tarefas do interesse da instituigao;

Art. 2° - As delegagbes constantes da presente Portaria estendem-
se ao(a) substituto(a) dofa) titular do(a) Pré-Reitor(a) de Administragao,
devidamente nomeado(a), quando no exercicio da fungio.

Art. 3° - As competéncias delegadas nesta Portaria podem ser
subdelegadas a outras autoridades universitarias subordinadas ao(a) titular
da Pro-Reitoria de Administragdo.

Art. 4° - Todas as praticas aqui delegadas devem estar em
consonéncia com a legislago federal vigente e com as normas e instrugdes
internas desta Universidade.

Art. 5° - O Reitor da UFGD, sempre que julgar conveniente,
deliberara sobre quaisquer dos assuntos tratados nesta Portaria, sem
prejuizo da presente delegagao de competéncia

C‘d Art. 6° - Esta Portaria entra em vigor na data de sua assinatura,




I

MINISTERIO DA EDUCAGAO
FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS

PORTARIA N° 528, DE 13 DE JUNHO DE 2014.

O REITOR DA FUNDAGCAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA
GRANDE DOURADOS, usando de suas atribuigdes legais e tendo em vista o
disposto na Lei n°® 8.666/93, RESOLVE:

Art. 1° - Constitui, com a composigdo abaixo, Comiss&o
Permanente de Licitagdo na UFGD, para o exercicio 2014/2015, para realizar
os procedimentos licitatérios, processar e julgar inscrigdo em registro cadastral,

a sua alteracédo ou cancelamento, habilitagéo preliminar e propostas.

Presidente:

PAULO ROBERTO BATISTA — Matricula/SIAPE n° 1826920, Chefe
da Divisao de Licitagao.

Membros:

VANDER SOARES MATOSO - Matricula/SIAPE n°® 1621532,
Coordenador de Compras/PRAD;

CARLOS AUGUSTO DE ALMEIDA SILVA - Matricula/SIAPE n°
1868083, Chefe da Se¢ao de Compras;

JOSE CARLOS NOGUEIRA - Matricula/SIAPE n° 1144942, Chefe
da Divisdo de Manutengao e Patriménio.

Art. 2° — O presidente da Comissédo, nos seus afastamentos e
impedimentos legais, sera substituido pelo servidor VANDER SOARES
MATOSO.

o [ T

Prof. Damido Duque de Farias



PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

INSTRUCAO NORMATIVA N° 4 DE 21 DE DEZEMBRO DE 2010.

Disciplina as licitagdes e os contratos de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda a 6rgio ou
entidade do Poder Executivo Federal e d4 outras providéncias.

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL DA
PRESIDENCIA DA REPUBLICA (SECOM), no uso da competéncia que lhe conferem o art. 87, pardgrafo
Ginico, inciso II, da Constituicio Federal, ¢ o art. 2°-B, inciso V, da Lei n® 10.683, de 28 de maio de 2003, com
fundamento na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, e no Decreto n° 6.555, de 8 de setembro de 2008,
mediante a aplicagdo complementar das Leis n® 4.680, de 18 de junho de 1965, ¢ 8.666, de 21 de junho de
1993, resolve:

Capitulo [
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Os procedimentos referentes as licitagdes e a execugdo dos contratos de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda a 6rgdo ou entidade obedecerdo ao disposto
nesta Instrugdo Normativa, no Decreto n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002, no Decreto n® 6.555, de 8 de
setembro de 2008, na Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, e, de forma complementar, nas Leis n% 4.680, de
18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 2° Para fins desta Instrugdo Normativa, considera-se:

I - agdo publicitiria: o conjunto dos servigos executados internamente pela agéncia contratada e
dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de divulgagdo, referentes a pega e ou
material publicitério, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da publicidade e
ao direito a informagdo, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
institui¢des ou de informar o publico em geral;

11 - agéncia: a agéncia de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, com a
utilizagdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente,
intermedeia e supervisiona a execugdo externa e distribui publicidade;

111 - anunciante: o 6rgdo ou a entidade que realize licitagdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia e ou que seja signatario de contrato dessa espécie de servigos;

[V - atividades complementares: as atividades referentes 4 execugdo de servigos especializados
prestados por fornecedores, previstos nos incisos I, II e II do art. 9° desta Instrugdo Normativa;

V - briefing: o documento elaborado pelo anunciante no qual sdo registradas, de forma clara,
precisa e objetiva, as informagdes necessérias e suficientes para a elaboragdo de proposta pela licitante, na
licitagdo;



VI - cadastro de fornecedores: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer servigos
especializados a contratada, relacionados com as atividades complementares referentes a execugéo do objeto do
contrato;

VII - cadastro para a subcomissiio técnica: o cadastro integrado pelas pessoas cujos nomes
possam compor relagdo da qual serdo extraidos por sorteio os participantes da subcomissdo técnica de
determinada licitagdo;

VIII - coleta de or¢amento: o procedimento utilizado para escolher a melhor proposta de
fornecimento de bens ou servigos especializados & contratada;

IX - comissiio especial: a comissdo criada por anunciante especialmente com a fungéio de processar
e julgar os procedimentos relativos as licitagdes, exceto quanto a andlise e julgamento das propostas técnicas;

X - campanha: o conjunto coordenado de pegas e ou de material de publicidade criados e
produzidos para veiculagdo, exposi¢do e ou distribuigdo, conforme o caso;

XI - compra de midia: a compra, pela contratada, de espago e ou tempo para a insergdo de
mensagens em veiculos de divulgagéo;

XII - contratada: a agéncia ou o consorcio de agéncias contratado para prestar servigos de
publicidade;

XIII - contrato: o instrumento firmado entre érgdo ou entidade e agéncia ou conséreio de agéncias,
para a prestagdo de servigos de publicidade;

X1V - distribui¢do:

a) o modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veiculag@o, exposi¢do e ou distribuigdo
(‘b’) das pegas e ou material integrantes de sua proposta;

b) o encaminhamento de pegas e ou material, pelo anunciante ou pela contratada, a publicos de
interesse;

c) a referéncia genérica feita a procedimentos adotados pela contratada para que pegas e ou material
cheguem a veiculos de divulgagao.

XV - exposigio: a colocagdo de mensagem em espagos ndo comercializados;
XVI - fornecedor: a pessoa fisica ou juridica previamente cadastrada pelo anunciante, apta a
fornecer a contratada bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da

execugdo do objeto do contrato;

XVII - licita¢io: uma das modalidades de licitagdo previstas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 1993,
aplicdvel a licitagdo dos servigos de publicidade;

XVIII - licitante: a agéncia ou o consércio de agéncias participante de licitagdo;
XIX - meio de divulgagiio: o conjunto de veiculos da mesma espécie;

XX - midia: o conjunto dos meios ou dos veiculos de divulgagéo;



XXI - ndio midia: os meios que ndo implicam a compra de espago € ou tempo em veiEi’llgs;_
divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitéria;

XXII - pe¢a e material publicitirio: os elementos isolados de comunicagdo publicitdria ou
integrantes de uma campanha;

XXIII - pedido de insergiio: o documento por meio do qual a contratada formaliza a contratagdo da
compra de midia;

XXIV - plano de midia: o documento que retne as estratégias e as taticas a serem adotadas em
relagio aos meios de divulgagio e apresenta a programagdo de vefculos e programas para se atingir
determinado objetivo. Quando inclui pegas e material de ndo midia, diz-se plano de midia e ndo midia;

XXV - érgio ou entidade: o ministério, a secretaria especial, a autarquia, a fundagéo, a empresa
publica ou a sociedade de economia mista, integrante do Poder Executivo Federal;

XXVI - reserva de espaco e ou tempo: a agdo por meio da qual a contratada manifesta a intengéo
de utilizagdo de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo;

XXVII - sele¢iio interna: o procedimento instituido pelo anunciante para escolher a melhor
proposta entre as apresentadas pelas contratadas para a realizagdo de uma agdo publicitaria;

XXVIII - servigo de publicidade: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugdio externa, a compra de midia e a distribui¢do de publicidade, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de promover a venda de bens ou
servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o pablico em geral;

XXIX - subcomissdo técnica: a comissdo especialmente criada por anunciante com a fungdo de
analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagdo;

XXX - veiculacio: a transmissdo de mensagem publicitdria por veiculo de divulgagdo;

XXXI - veiculo de divulga¢io: qualquer empresa ou entidade capaz de comercializar espago e ou
tempo publicitdrio e de transmitir mensagens ao publico.

Capitulo 11
DA LICITACAO
Se¢do I
Das disposi¢des gerais

Art. 3° Os servicos de publicidade previstos nesta Instrugdo Normativa serdo contratados com
agéncia cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680, de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento.

§ 1° A execugdo externa da a¢do publicitéria sera efetuada mediante a intermediagdo da contratada,
por ordem e conta do anunciante.

§ 2° O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo serd
obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrio (CENP) ou entidade equivalente, legalmentz
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.



Art. 4° O anunciante poderd instituir processo licitatorio que preveja a adjudicagdo do objeto a mais
de uma agéncia, no mesmo certame, sem a segregacdo em itens ou contas publicitdrias, decisdo que serd
fundamentada nos autos do procedimento licitatorio.

§ 1° As contratadas atuardo de acordo com solicitagdo do anunciante e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relagiio a nenhuma das agdes publicitérias objeto da contratagdo, as quais serdo executadas
indistintamente e independentemente da classificagdo das contratadas no certame.

§ 2° Para a execugdo das agdes publicitdrias realizadas ao abrigo dos contratos referidos no § 1°
deste artigo, o anunciante instituird procedimento de sele¢do interna entre as contratadas, em fungdo do
montante de recursos envolvidos e das caracteristicas das agdes a serem realizadas, de acordo com os principios
da economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

§ 3° O procedimento de que trata o § 2° deste artigo serd aprovado pela administragdo e publicado no
Diario Oficial da Unifo.

Art. 5° A licitagdo sera processada de acordo com as modalidades concorréncia, tomada de pregos
ou convite, definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 1993, adotando-se como obrigatérios os tipos ‘melhor
técnica’ ou ‘técnica e prego’.

Art. 6° Serd previamente submetida & SECOM a minuta de edital de licitagdo destinado a
contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia, de responsabilidade:

[ - da administragdo direta em todos os casos;

11 - da administragdo indireta, na contratagdo de valor anual superior a 4 (quatro) vezes o limite
previsto na alinea ‘a’ do inciso II do art. 23 da Lei n° 8.666, de 1993.

§ 1° Para a andlise da SECOM, a minuta de edital deverd estar acompanhada do briefing e dos
demais documentos que o integram, ap6s prévia aprovagéo do 6rgdo juridico do anunciante.

§ 2° O anunciante utilizard o roteiro que constitui 0 Anexo I desta Instru¢do Normativa para a
elaboragdo do briefing, com as adaptagdes necessarias ao atendimento das finalidades de cada caso.

§ 3° A SECOM teré 10 (dez) dias uteis para andlise e pronunciamento sobre a minuta de edital, com
seus anexos, que lhe for previamente submetida.

Art. 7° A SECOM dar4 consultoria, para elaboragdo de minuta de edital de que frata o art. 6° ao
anunciante que solicitar.
Secdo I1

Do objeto

Art. 8° Constituem objeto do edital de licitagdo e do contrato os servigos de publicidade definidos
no inciso XXVIII do art. 2°.

Art. 9° Podem integrar o objeto do edital e do contrato as atividades complementares pertinentes aos
seguintes servigos especializados:



I - planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geraipﬁo}@é
conhecimento relativos a execugdo do contrato;

Il - criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

11 - produgdio e execugdo técnica das pegas e ou material criados pela contratada.

§ 1° E vedado incluir outros servicos ndo previstos neste artigo, em especial as atividades de
promogdo, de patrocinio, de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

§ 2° As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no inciso I deste artigo terdo a
finalidade de:

I - gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagdo do anunciante, o piblico-alvo e os
vefculos de divulgagio nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

11 - aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

111 - possibilitar a mensuragio dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitéria.

§ 3° Nio se compreendem como patrocinio mencionado no § 1° deste artigo os patrocinios
publicitérios de que trata o pardgrafo tnico, I e I1, do art. 2° da Instrugéo Normativa n° 2, de 16 de dezembro de
2009.

§ 4° E vedada a subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigos
compreendidos no objeto do edital.

Secdo I11
Da proposta técnica

Art. 10. Os quesitos e subquesitos que compdem a proposta técnica, os atributos a serem
considerados no julgamento e os pardmetros de pontuagéo integram o Anexo Il desta Instrugdo Normativa.

§ 1° Os critérios de pontuagdo para o julgamento da proposta técnica serdo fixados pelo anunciante
em funcdo das informagdes integrantes do briefing e das peculiaridades de suas agdes de comunicagdc
publicitéria, tendo como base os percentuais maximos e minimos estabelecidos para cada conjunto de atributos
previstos no mencionado Anexo II.

§ 2° O anunciante, mediante justificativas técnicas, podera propor a SECOM:

I - a alteragdo dos atributos e pardmetros de pontuagdo previstos no caput, bem como a retirada de
parte deles ou o acréscimo de outros, no tocante ao quesito plano de comunicagao publicitdria e a seus
subquesitos;

I - a alteragdio de quesitos, atributos e pardmetros de pontuagdo previstos no caput, bem como a
retirada de parte deles ou o acréscimo de outros, no tocante aos quesitos capacidade de atendimento, repertorio
e relato de solugdes de problemas de comunicagéo.

-



§ 3° O julgamento do quesito plano de comunicagdo publicitéria, composto dos subquesitos
raciocinio basico, estratégia de comunicagdo publicitdria, idéia criativa e estratégia de midia e ndo midia, sera
efetuado com base em proposta sem identificagdo de sua autoria.

Sessdo IV
Da proposta de precos

Art. 11. A proposta de pregos serd constituida dos seguintes quesitos, a depender da composi¢éo
dos servigos complementares integrantes do objeto:

I - percentual de desconto sobre os custos dos servigos executados pela contratada,;

II - percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producdo e & execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuigdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n®4.680, de 1965;

Il - percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento pertinentes & execugdo do contrato;

IV - percentual de honordrios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias.

§ 1° O anunciante, mediante justificativas técnicas, podera propor a SECOM alteragéo, retirada ou
acréscimo de quesitos.

§ 2° Os critérios de pontuagdo da proposta de pregos serdo fixados pelo anunciante em fungdo das
peculiaridades de suas agdes de comunicagdo publicitéria.

§ 3° O anunciante podera solicitar 2 SECOM informagdes sobre descontos, honorarios e repasses
vigentes em contratagdes similares de outros integrantes do Poder Executivo Federal, para instrugdo de
processo licitatério e prorrogagdo de vigéncia contratual.

Secdo V
Do edital
Art. 12. A elaboragdo do edital obedecerd as exigéncias do art. 40 da Lei n° 8.666, de 1993, exceto
em relagdo ao projeto basico e ou executivo e ao orgamento estimado em planilhas de quantitativos de pregos
unitdrios, previstos no § 2° incisos I e Il do mencionado dispositivo legal.
Art. 13. O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatério.
Subsegio 1

Das disposicoes do edital sobre a proposta técnica

Art. 14, O edital determinara que:



I - o plano de comunicagdo publicitdria serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem identificagdo e
outra com a identificagdo de sua autoria;

Il - serd vedada a aposigdo, em qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicago,
publicitaria, de informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
licitante antes da abertura do invélucro que contém sua via identificada;

I1] - serd vedada a aposicdo no invélucro referente a capacidade de atendimento, ao repertdrio e ao
relato de solugdes de problemas de comunicagdo, assim como nos documentos nele contidos, de informag&o,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do plano de
comunicagdo publicitéria, em momento anterior a abertura do invélucro que contém sua via identificada;

IV - sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto nos incisos II e 11l deste artigo e
demais disposi¢des do instrumento convocatdrio;

V - ser4 atribuida pontuago a proposta técnica desclassificada por descumprir o edital, exceto no
tocante as condutas vedadas previstas nos incisos II e 1II deste artigo, cuja planilha ficara acondicionada em
invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica até que se expire o prazo para
recurso;

VI - a subcomissdo técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito ou subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com
os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

VII - no caso do inciso VI deste artigo, se persistir a diferenga de pontua¢io apds a reavaliagdo do
quesito, os autores das pontuagdes deverdo registrar em ata as razdes que 0s levaram a manter a pontuagdo
atribuida ao quesito, a qual seré assinada por todos os membros da subcomisso técnica e passara a compor 0
processo da licitagdo;

VIII - as propostas técnicas serdo apresentadas em 3 (trés) invélucros distintos, destinados um para a
via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitéria, um para a via identificada do plano de comunicagdo
publicitéria e outro para o conjunto formado pela capacidade de atendimento, repertdrio e relato de solugdes de
problemas de comunicagéo;

IX - o invélucro destinado & apresentagio da via ndo identificada do plano de comunicagdo
publicitaria serd padronizado e fornecido pelo anunciante responsével pela licitagdo, sem nenhum tipo de
identificagdo;

X - a comissdo especial de licitagdo ndo recebera nenhum dos invélucros com as propostas técnica e
de pregos, se o invélucro com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria estiver identificado,
apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante ou, ainda, se
estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante;

XI - a via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo
identificada, com a identificagdo da licitante, sem os exemplos de pegas e ou material referentes a ideia criativa;

XII - os exemplos de pegas e ou material da idéia criativa podem ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;



b) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
¢) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

XIII - os exemplos de pegas e ou material da idéia criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e adequarem-se as dimensdes do involucro fornecido pelo anunciante;

X1V - devera constar do plano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material da estratégia de
midia e ndo midia um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuigao;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugdo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgagio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢ido de cada pe¢a e ou material de ndo

midia.

XV - na apuragdo dos valores de que trata a alinea ‘¢’ do inciso XIV deste artigo, serdo utilizados os
pregos de tabela cheia dos veiculos;

XVI - cada relato de solug¢des de problemas de comunicag¢fo deverd ser formalmente referendado
pelo respectivo cliente;

XVII - as pegas e ou o material do repertorio e o relato de solugdes de problemas de comunicagio
ndo podem referir-se a agdes de comunicagéo solicitadas ou aprovadas pelo anunciante.

§ 1° Outras exigéncias poderdo ser determinadas no edital, sem a imposi¢do de regras que possam
restringir o universo de potenciais concorrentes ou o carater competitivo da licitagéo.

§ 2° As informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas no
briefing, que constituird anexo do edital.

Art. 15. O edital contera:

I - 0s quesitos e subquesitos da proposta técnica, os critérios de julgamento e a pontuagdo atribuivel
a cada quesito ou subquesito;

Il - o nimero maximo de paginas para o conjunto de textos de cada quesito;



Il - os critérios objetivos e automdticos de identificagdo da proposta mais vantajosa paf:cl"ﬁf'
administrag@io, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo ‘melhor
técnica’;

IV - o formato para apresentagdo do plano de comunicago publicitiria, que serd padronizado
quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento de parégrafos, a quantidades e formas dos exemplos
de pegas e ou material e a outros aspectos pertinentes, exceto na elaboragdo das tabelas, gréficos e planilhas
integrantes do plano de midia e ndo midia, em que a licitante podera utilizar as fontes tipogréficas que julgar
mais adequadas para sua apresentacéo;

V - a data de vigéncia das tabelas de pregos dos veiculos a serem considerados no cémputo dos
valores de que trata a alinea ‘c’ do inciso XIV do art. 14;

VI - as condigdes de apresentacdo dos textos e documentos da capacidade de atendimento, do
repertdrio e do relato de solugdes de problemas de comunicagéo;

VII - o ntimero de relatos de solugdes de problemas de comunicagdo que devera ser apresentado e o
niimero de pegas e ou material permitido para cada relato;

VIII - 0 modo como cada relato de solugdes de problemas de comunicagdo deverd ser formalmente
referendado pelo respectivo cliente;

IX - o niimero de pegas e ou material que devera constituir o repertério;

X - o niimero maximo de exemplos de pegas e ou material que podera ser apresentado na idéia
criativa;

XI - a data a partir da qual devem ter sido veiculadas, expostas e ou distribuidas as pegas e ou
material do repertério;

XII - a data a partir da qual devem ter sido implementadas as propostas descritas no relato de
solugdes de problemas de comunicagéo.

§ 1° A fixagdo no edital das datas de que tratam os incisos XI e XII deste artigo deve ser precedida
de cuidados capazes de néo restringir o cardter competitivo do certame.

§ 2° A depender das circunstincias do caso concreto, relacionadas com o valor estimado da
contratagdo, com a expectativa do nimero de licitantes e outros aspectos pertinentes, o nimero maximo de
exemplos de que trata o inciso X e as datas de que tratam os incisos XI e XII, todos deste artigo, poderdo ndo
ser fixados no edital.

Subsegdo I1
Das disposic¢des do edital sobre a proposta de pregos
Art. 16. No tocante & proposta de pregos, o edital:
I - poderd estabelecer que ndio haverd remuneragdo ou ressarcimento para parte dos servigos

mencionados nos incisos I, I, III e IV do art. 11, em fungio das peculiaridades das agdes de publicidade do
anunciante, considerando, sobretudo, a participagdo relativa da veiculagio no total das despesas previstas;



11 - estabelecer4 que o ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada, se previsto
no edital, serd feito com base na tabela referencial de custos internos do sindicato das agéncias de propaganda
sediado na unidade da federa¢@o do anunciante responsavel pela licitagdo,

Il - determinard que o anunciante nfo pagara a contratada, honordrio ou qualquer outra
remuneragdo incidente sobre os pregos dos servigos especializados prestados por fornecedores referentes a
produgdo de pega e ou material cuja distribuigdio proporcione a ela o desconto devido as agéncias pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

IV - estipularé a parcela do desconto de que trata o art. 11 da Lei n°4.680, de 1965, que a contratada
repassara ao anunciante, de acordo com as normas em vigor;

V - determinard os critérios objetivos e automaticos de identificagdo da proposta de menor prego, em
caso de empate na soma de pontos das propostas de prego, nas licitagdes do tipo ‘melhor técnica’.

§ 1° Na unidade da federagdo em que ndo haja sindicato de agéncias de propaganda em
funcionamento ou tabela referencial de custos internos, o anunciante devera solicitar orientagdo da Federagdo
Nacional das Agéncias de Propaganda (Fenapro), para os fins previstos no inciso II deste artigo.

§ 2° O edital determinard que o repasse de que trata o inciso IV deste artigo serd efetuado sob a
forma de desconto, quando do pagamento de cada fatura de veiculagdo, e estabelecerd, se for o caso, as
condi¢des a serem observadas pela contratada em relagéo a veiculagdo realizada no exterior.

Subsegdo 111
Da habilitag¢io

Art. 17. No tocante & habilitagdo, o edital determinara que:

I - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento final das propostas;

II - encerrado o prazo para a interposi¢do de recurso em face do resultado final do julgamento das
propostas, as licitantes classificadas serdo convocadas para apresentagdo dos documentos de habilitagdo;

[11 - a comissdo especial de licitagdo tomard as seguintes providéncias:

a) recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo das licitantes
classificadas, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagdo
em vigor e no edital;

b) decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo das licitantes classificadas e abertura do prazo para
interposigdo de recurso, nos termos da alinea ‘a’ do inciso I do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 1993.

IV - reconhecida a habilitagdo das licitantes, na forma da alinea ‘b’ do inciso III deste artigo, serd
homologado o procedimento e adjudicado o objeto da licitagdo, com a observancia da faculdade de adjudicagdo
do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia, sem a segregagio em itens ou contas publicitérias, nos termos do
art. 4°,

Paragrafo tnico. A comissdo especial de licitagdo cuidard para que a convocagdo prevista no inciso
I1 deste artigo seja feita de modo a proporcionar as licitantes, tempo razodvel para a obtengdo dos Documentos
de Habilitagdo exigidos no edital.



Secdo VI
Do processamento e julgamento da licitagio

Art. 18. A licitagdo sera processada e julgada por comissdo especial, com exce¢do da andlise e
julgamento das propostas técnicas, que serdo efetuados por subcomissdo técnica.

Art. 19. O processamento € o julgamento da licitagdo obedecerdo aos seguintes procedimentos
minimos:

I - apresentagdo a comissdo especial, pelas licitantes e em sessdo pablica, dos invélucros contendo
as propostas de prego e as propostas técnicas, sendo estas Giltimas em 3 (trés) invélucros distintos, um com a via
ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria, um com a via identificada do plano de comunicagao
publicitéria e outro com a capacidade de atendimento, o repertério e o relato de solugdes de problemas de
comunicacao;

Il - exame da conformidade dos invélucros com os critérios especificados no edital para sua
apresentagao;

111 - retirada dos documentos do invélucro contendo a via ndo identificada do plano de comunicagdc
publicitaria e abertura do invélucro contendo os documentos referentes a capacidade de atendimento, o
repertério e o relato de solugdes de problemas de comunicagao;

IV - rubrica dos documentos que constituem os contetidos dos invélucros mencionados no inciso 111
deste artigo;

V - rubrica no fecho dos invélucros que contém a via identificada do plano de comunicagdo
publicitaria e a proposta de pregos;

VI - encaminhamento dos invélucros contendo as vias ndo identificadas dos planos de comunicagio
publicitdria & subcomissdo técnica;

VII - andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo técnica, dos planos de comunicagéo
publicitaria, elaborago da ata de julgamento e encaminhamento & comissdo especial de licitagdo das propostas,
de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

VIII - encaminhamento dos invélucros com a capacidade de atendimento, o repertério e o relato de
solugdes de problemas de comunicagdo & subcomissdo técnica;

IX - andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo técnica, da capacidade de atendimento,
do repertério e do relato de solugdes de problemas de comunicagdo, elaboragdo da ata de julgamento e
encaminhamento a comissdo especial de licitagdo das propostas, de planilha com as pontuagdes e de¢
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

X - convocagio das licitantes para a sessdo publica prevista no inciso X1 deste artigo;

XI - abertura, em sessdo publica, dos invélucros contendo a via identificada do plano de
comunicagdo publicitéria, cotejo com as vias ndo identificadas para identificagdo de seus autores, elaboragdo de
planilha geral das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagéo publicitéria e, separadamente, aos demais
quesitos de cada proposta e proclamagdo do resultado do julgamento das propostas técnicas;



XII - publicagdo do resultado do julgamento das propostas técnicas, indicando as licitantes
desclassificadas e as classificadas, em ordem decrescente de pontuagio, e oferecimento de prazo para eventuais
recursos;

XIII - convocagdo das licitantes classificadas para a sessdo publica prevista no inciso XIV deste
artigo;

X1V - abertura, pela comissédo especial de licitagdo e em sessdo publica, dos invélucros contendo as
propostas de pregos;

XV - adogo dos procedimentos estipulados no art. 46 da Lei n° 8.666, de 1993, para as licitages do
tipo ‘melhor técnica’ ou ‘técnica e prego’, conforme o caso, e elaboragdo da respectiva planilha com as
pontuagdes;

XVI - publicagdo do resultado do julgamento das propostas de pregos e do julgamento final das
propostas técnicas e de pregos e oferecimento de prazo para eventuais recursos;

XVII - convocagdo das licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de pregos
para apresentagdo dos respectivos documentos de habilitagio;

XVIII - abertura e andlise dos documentos de habilitagdo pela comissdo especial de licitagdo, que
decidira sobre o atendimento dos requisitos fixados no edital e abrira prazo para eventuais recursos;

XIX - homologagdo do certame e adjudicagdo do objeto.

§ 1° A comissdo especial ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria.

§ 2° A comissdo especial, antes do procedimento previsto no inciso IV deste artigo, deve adotar
medidas para evitar que seus membros e os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitdria.

§ 3° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

§ 4° As planilhas previstas nos incisos VII e IX deste artigo conterdo, respectivamente, as
pontuagdes de cada membro para cada subquesito do plano de comunicagéo publicitaria de cada licitante e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos capacidade de atendimento, repertério e relato de solugdes de
problemas de comunicagio de cada licitante.

Art. 20. Sem prejuizo do cumprimento das formalidades e exigéncias decorrentes do procedimento
licitatério, o presidente da comissdo especial de licitagdo elaborara relatério constituido:

I - de documento com a exposi¢do dos principais atos e fatos pertinentes ao processamento da
licitagdo, incluidos:

a) a descrigdo da metodologia de trabalho adotada no julgamento das propostas em cada quesito;

b) a indicagdo das licitantes habilitadas, dos eventuais casos de inabilitagdo e de suas razdes, dos
recursos interpostos, se houver, e das decisdes tomadas pelo anunciante;



it

¢) a indicagdio das licitantes classificadas com suas notas técnicas, das notas atribuidas a caqa_,.?i -

proposta de pregos e da(s) licitante(s) vencedora(s) do certame; e

d) os comentarios e sugestdes que possam contribuir para o aperfeicoamento das licitagdes de
servigos de publicidade do Poder Executivo Federal.

I1 - das planilhas e justificativas previstas nos incisos VII, IX, Xl e XV do art. 19;

I1I - dos questionamentos e pedidos de esclarecimento porventura apresentados sobre as propostas
técnicas e de pregos e suas respectivas respostas. :

Parégrafo inico. Os documentos referidos nos incisos II e III poderao ser fornecidos por cépia.

Art. 21. O relatério a que se refere o art. 20 sera encaminhado 8 SECOM imediatamente apos a
homologagdo da licitacdo.

Parégrafo tinico. A SECOM poderé solicitar informagdes adicionais a comissao especial de licitagao
para composigdo de banco de dados.

Se¢do VII
Da subcomissio técnica

Art. 22 A composigdo e a constituigdo da subcomissdo técnica obedecerdo aos seguintes critérios e
procedimentos:

I - a subcomissdo serd composta por pelo menos 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas;

I - pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos membros da subcomissdo ndo poderdo manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o anunciante responsavel pela licitagdo;

111 - a escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os
nomes de relagdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de membros que integrardo a subcomissdo,
previamente cadastrados pelo anunciante responsdvel pela licitagado;

IV - a relagdo dos nomes indicados no sorteio para compor a subcomissdo serd publicada na
imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada
para o sorteio;

V - o sorteio seré processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica,
de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou n@o vinculo com o anunciante
responsével pela licitagdo, nos termos dos incisos II e 11 deste artigo.

§ 1° Os nomes dos potenciais membros da subcomissdo técnica integrardo a relagdo prevista no
inciso III deste artigo, que conterd, separadamente, os nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham
vinculo com o anunciante responsével pela licitagao.

§ 2° Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
na licitagdo poderd impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o § 1° deste artigo, mediante a
apresentagdo de justificativa para a exclus@o.

£



§ 3° Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomissdo
técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 4° A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag¢éo, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

§ 5° Serd necessdrio publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagéo
restar inferior a0 minimo exigido no inciso III deste artigo.

§ 6° S6 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

§ 7° A sessdo piblica serd realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no inciso IV deste artigo e a possibilidade de
fiscalizag@o do sorteio por qualquer interessado.

§ 8° Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea ‘a’ do
inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 1993, a relagdo prevista no § 1° deste artigo terd, no minimo, o dobro do
nimero de integrantes da subcomisséo técnica, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgéo ou a entidade responsavel pela
licitagéo.

§ 9° Quando a licitagdo for processada sob a modalidade de convite, a subcomissdo técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o
cumprimento do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdio permanente de licitagdo ou, inexistindo
esta, por servidor formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na
area de comunicagdo, publicidade ou marketing.

Capitulo 111
DOS CONTRATOS

Segio |
Das disposi¢des gerais

Art. 23. A defini¢do do objeto do contrato de servigos previstos nesta Instrugdo Normativa e de suas
cldusulas dar-se-a em estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagdo e aos termos
da legislagdo aplicada & espécie.

Art. 24. O contrato vedara expressamente a subcontratagio de outra agéncia de propaganda para a
execugdo dos servigos compreendidos em seu objeto.

Art. 25. A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato néo se altera em razio
da vigéncia ou ndo de planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagéo a contratada.

§ 1° A contratada ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
anunciante, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegcam,
devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.
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§ 2° O desrespeito ao disposto no § 1° deste artigo constituird grave violagdo aos deveres contratuais ~
por parte da contratada e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei n® 8.666, de 1993.

Art. 26. Somente integrantes do cadastro de fornecedores mantido pelo anunciante poderdo fornecer
a contratada cotagSes de pregos de bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares.

Paragrafo tnico. O cadastro de fornecedores serd realizado mediante credenciamento ou por outro
meio que possibilite reunir niimero adequado de interessados em condi¢des técnicas de atender as necessidades
das agdes publicitérias a serem realizadas ao longo da execugdo do contrato.

Segdo 11
Da execuc¢io dos contratos

Art. 27. A execugdo do contrato de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
dar-se-4 em total conformidade com os termos e as condigdes estabelecidas na licitagdo e no respectivo
instrumento contratual.

Paragrafo unico. A juizo do contratante, a(s) campanha(s) publicitria(s) da(s) proposta(s)
vencedora(s) da licitagdo que deu origem ao(s) contrato(s) poderd(rdo) ou ndo vir a ser produzida(s) e
distribuida(s), com ou sem modificagdes, na(s) sua(s) vigéncia(as).

Art. 28. A contratada s6 poderé reservar e comprar espago e ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do respectivo anunciante, se previamente os identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

Art. 29, Para o fornecimento de bens ou servigos especializados a contratada observara as seguintes
condigdes:

- fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;
Il - apresentar, pelo menos, 3 (trés) orgamentos coletados entre integrantes do cadastro de
fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

111 - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servi¢os que a compdem, seus
pregos unitérios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;

IV - a cotagdio devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa
do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa (nome,
RG e CPF) e assinatura do responsavel;

V - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscrigdo do fornecedor no
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativo ao seu domicilio
ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servigo a ser fornecido.

§ 1° No caso previsto no caput e incisos deste artigo, quando o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a contratada coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do anunciante.



§ 2° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea ‘a’ do inciso I do art. 23 da Lei n° 8.666, de 1993, estd dispensado do procedimento previsto
no § 1° deste artigo.

§ 3° O anunciante procedera a verificagdo prévia da adequacgiio dos pregos dos bens e servigos
cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no Sistema de
Disponibilizagdo de Referéncias (SIREF), de que trata o art. 8° da Instrugdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de
dezembro de 2009.

§ 4° Para atender ao disposto no inciso Il deste artigo, a SECOM implantard sistema de
gerenciamento do cadastro de fornecedores de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer bens ou servigos
especializados as agéncias de propaganda contratadas por 6rgdos da administragdo direta do Poder Executivo
Federal.

§ 5° Sera admitida a utilizagdo do cadastro de fornecedores previsto no inciso II deste artigo por
entidades da administragdo indireta como fornecedores de informagdes ou usuérios.

§ 6° As disposigdes deste artigo ndo se aplicam & compra de midia.

Art. 30. Para pagamento das despesas com veiculagdo, deverdo constar dos procedimentos de
execugédo do contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstragdo do valor devido ao
veiculo, sua tabela de precos, a indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, relatério de checagem a cargo de empresa independente.

§ 1° Pertencem ao anunciante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio de contratada, incluidos os descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

§ 2° O disposto no § 1° deste artigo ndo abrange os planos de incentivos concedidos por veiculos as
contratadas, de que trata o art. 25.

§ 3° Quando ndo for possivel a apresentagdo do relatério de checagem de veiculag@o previsto neste
artigo, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para que o contratante pondere e decida.

Art. 31. As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagdo, serdo divulgadas no sitio do anunciante na internet, em local
especifico para esse fim, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Paragrafo tnico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servigo prestado por fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 32. A contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extingdo do
contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou
material produzidos.

Art. 33. Quando permitido o ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
contratada, de seus representantes ou de fornecedores de servigos especializados abrangidos pelo contrato, o
anunciante deverd exigir comprovantes de passagens, didrias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorérios a contratada.



Art. 34. Caberd ao gestor ou fiscal do contrato verificar o cumprimento das clausulas contratuais™

relativas aos honorérios devidos pelo anunciante a contratada e as condigdes de contratagdo de fornecedores de
servigos especializados pela contratada.

Art. 35. A vigéncia dos contratos poderd ser prorrogada na forma da legislagdo que trata das

licitagdes e contratos administrativos.
Secdo 11
Da avaliagio de desempenho da contratada

Art. 36. O anunciante avaliard, semestralmente, os servigos prestados pela contratada.

§ 1° A avaliagio semestral seré efetuada com base em questiondrio a ser preenchido pelo dirigente
da unidade administrativa que tenha a atribui¢do de gerir as atividades de comunicag@o social do anunciante ou
por seu subordinado especializado na gestdo publicitaria, caso em que seré obrigatoria a concordancia do titular

da unidade com a avaliagdo, mediante sua assinatura no questionario.

§ 2° E recomendéavel que os servidores que mantenham relacionamento com a contratada avaliada
sejam ouvidos formalmente antes do preenchimento do questionario.

Art. 37. Cépia do questiondrio de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal do
contrato e ficaré a disposi¢@o dos 6rgdos de controle interno e externo.

Art. 38. A avaliagdo referida no art. 36 devera ser considerada pelo anunciante para:

I - apurar a necessidade de solicitar, da contratada, corregdes que visem a melhorar a qualidade dos
servigos prestados;

11 - decidir sobre prorrogagao de vigéncia ou rescisdo contratual;
111 - fornecer, quando solicitado pela contratada, declaragdes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitagdo técnica em licitagdes.
Capitulo IV
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 39. A Subchefia-Executiva da Secretaria de Comunicagdo Social poderé editar orientagdes
complementares com vistas ao cumprimento desta Instrugdo Normativa.

Art. 40. Ficam revogadas as Instrugdes Normativas n® 2, de 27 de abril de 1993, n® 7, de 13 de
novembro de 1995, n? 16, de 13 de julho de 1999, e n® 21, de 27 de julho de 2001.

FRANKLIN MARTINS



Anexo 1

ROTEIRO PARA ELABORACAO DE BRIEFING

1. Situacfio Geral

- Perfil, missdo, fungdes e areas de atuagfio do anunciante, no mercado ou na sociedade, suas vinculagdes historicas e institucionais,
seus valores e cultura.

- Evolugdo da imagem, reputagdio ou conceito do anunciante junto a sociedade e a seus piblicos de interesse.
- Principais caracteristicas, reputagéio ou conceito da marca de produtos, servigos, programas ou agdes sociais.
- Mercado, atual e potencial, segmentos de pablico ou segmentos sociais com que se relaciona.

- Regides em que o produto, servigo. programa ou agdo social tem maior presenga; participagdo/atuagdo do anunciante no
mercado/sociedade.

- Formas de distribuigfio do produto, servigo, programa ou agdo social, canais mais utilizados, distribuiglio geografica dos canais,
restrigdes operacionais, tecnologicas, éticas ou politicas para uso de outros canais.

- Principais concorrentes diretos e indiretos.

- Pontos fortes e fracos (institucionais e/ou mercadolégicos) em relaglio aos principais concorrentes, que sejam relevantes para a
comunicagdo publicitaria,

- Diferenciais mercadolégicos, vantagem competitiva dos produtos e servigos dos concorrentes em relagdo aos do anunciante.
- Transformagdes ocorridas, em curso ou vislumbradas, em seu ambiente de atuagfo e sua inser¢do nesse ambiente.
- Mudangas institucionais ¢ operacionais pelas quais passou, estad passando ou deverd passar nos proximos anos e que interferiram,

estdlo interferindo ou poderdo vir a interferir em suas relagdes mais diretas com a sociedade ¢, principalmente, com seus piblicos de
interesses.

2. Problema ou Desafio de Comunicacio

- Descrigdo do problema, da dificuldade vivenciada, ou do desafio especifico, concreto e importante que o anunciante pretende
superar ou enfrentar com a contribuigdo da agio de comunicago a ser proposta pela agéncia de propaganda.

3. Objetivos de Comunicaciio — Geral e Especificos

- Principais pontos que o anunciante pretende consolidar ou alterar.

- Incremento de vendas de produtos e/ou servigos,

- Langamento de novos produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

- Reposicionamento de conceitos e atributos de produtos e/ou servigos.

- Reposicionamento, reformulagiio ou reforgo de conceito e/ou da imagem, junto & sociedade e/ou piblicos de interesse.
4. Piablicos-alvo

- Publicos a serem atingidos pela campanha publicitaria.

- Perfil sécio-demografico: idade, sexo, escolaridade, classe social, ocupagdo, nivel de renda, localizagdo;



- Perfil psicolégico: hébitos de consumo de comunicagdio, atitudes e comportamentos em relagiio ao produto, servigo, programa ou
aglo social;

- Razies de uso do produto, servigo, programa ou agdo social: por que utiliza, que beneficios espera e que fatores influenciam sua
decisdo de compra/uso.

5. Pracas

- Locais indicados para a realizagdo da agio de comunicagdo, regides ou cidades prioritdrias para atingimento do pablico-alvo.
6. Periodo

- Perfodo apropriado para a campanha publicitéria, sazonalidade dos servigos prestados, se houver.

(Observagdo: pode ser informado nesse item que a agéncia de publicidade pode indicar o periodo de realizagdo da campanha
publicitaria)

7. Verba Referencial para Investimento

- Valor colocado como referéncia para a agéncia desenvolver a campanha publicitéria, condizente com os objetivos de comunicagéo,
ptiblicos a serem atingidos, pragas priorizadas ¢ periodo indicado, ndio necessariamente baseado no valor do contrato.

8. Pesquisas e Outras rmacde:

- Estudos, relatérios de pesquisas e documentos relevantes que contribuam para o conhecimento do anunciante ¢ entendimento do
problema ou desafio de comunicagio.

- Fontes complementares de informagdo, tais como relatério anual, portal na internet, manual de aplicagdo de marcas.

9. Recursos Préprios de Comunicaciio

- Recursos normalmente utilizados pelo anunciante e que possam re forgar ou complementar as agdes de comunicagéo que vierem a ser
propostas pela agéncia de propaganda (veiculos de comunicagdo interna, canais de comunicaglio com os clientes - SAC, Ouvidoria,
mailing list, publicagdes, pontos de atendimento, frota de veiculos, sitio na Internet, etc.).

10. Esforcos Anteriores de Comunicaciio

- Esforgos de comunicagio realizados em anos recentes, por intermédio de agdes de propaganda, promogio, relagdes piblicas e
assessoria de imprensa.

- Conceitos ou slogans que o anunciante utilizou e/ou ainda utiliza na comunicago com seus publicos.
- Resultados desses esforgos de comunicagdo para a imagem do anunciante ou de seus produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

- Valores pagos nos Gltimos doze meses do contrato vigente ou encerrado, discriminados pelos totais de cada tipo de servigo
(produgio grifica, produgdo eletrdnica - dudio e video, produgdo internet e outros) e de cada meio de divulgagao.

Observacdes:

I) caso constitua a primeira contratagdo, o anunciante dever proporcionar informagdes que permitam a formulagdo das propostas de
precos pelas licitantes;

1) aplica-se essa orientagdo se a contratagdo anterior tiver sido feita hd muito tempo ou se o valor estimado da contratagfio de ambos
forem muito diferentes.



Anexo 11

Quesitos/subquesitos

Atributos a considerar no julgamento

Percentual sobre
a pontuagiio total

Plano de Comunicagfio Publicitiria

Subquesitos

Raciocinio bésico - apresentagdo pela licitante
de diagnéstico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do anunciante, sua
compreensdo sobre o objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo a ser(em) enfrentado(s).

A acuidade de compreensdo:

a) das fungdes ¢ do papel do anunciante nos contextos social,
politico e econdémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do
anunciante com seus publicos;

da estratégia de comunicagdio publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem
I dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgagdo, instrumentos ou ferramentas
utilizar,

comunicagio do anunciante;

¢) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagfo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagio
publicitéria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus
plblicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba
disponivel.

T . oo minimo
c) das caracteristicas do anunciante ¢ das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagfo publicitéria; 5%
d) sobre a natureza ¢ a extensio do objeto da licitago;
e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pelo anunciante;
f) das necessidades de comunicagio do anunciante para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).
Estratégia de comunicagio publicitdria -|a) a adequagdo do partido temético e do conceito propostos a
apresentagdo pela licitante das linhas gerais da | natureza e a qualificagdo do anunciante e a seu(s) desafio(s) ou
proposta para suprir o(s) desafio(s) ou ofs) | problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio;
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagio a ser(em) enfrentado(s) €|b) a consisténcia légica ¢ a pertinéncia da argumentago
alcangar os resultados e metas de comunicago | apresentada em defesa do partido temético e do conceito
desejadas pelo anunciante, compreendendo: propostos;
a) explicitagio ¢ defesa do partido tematico €| ¢) 3 riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
do conceito que, de acordo com seu raciocinio | parg a comunicagio do anunciante com seus piblicos;
basico, devem fundamentar a proposta de
solugdo publicitéria; d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia def .. o
. o comunicagdo publicitiria proposta para a soluglo do(s)
b) explicitagdo e defesa dos principais pontos | jesafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de 20%




Idéia criativa - apresentaglio pela licitante de
campanha publicitdria com exemplos de pegas
¢ ou material que corporifiquem objetivamente
sua proposta de solugdio do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdio, conforme explicitado na
estratégia de comunicagfo publicitéria,

a) sua adequagio ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagiio do anunciante;

b) sua adequagiio a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida pela licitante;

¢) sua adequagfio ao universo cultural dos segmentos de
plblico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

¢) a originalidade da combinagio dos elementos que a
constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do anunciante e a sua insergio
nos contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou no
material aos meios e aos plblicos propostos.

minimo

20%

Estratégia de midia e nio midia - constituida
de:

a) apresentagdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas, em que a licitante
explicitard e justificard a estratégia e as titicas
recomendadas, em consondncia com a
estratégia de comunicagfio publicitdria por ela
sugerida e em fungdio da verba disponivel
indicada no instrumento convocatério;

b) simulagdio de plano de distribuigiio em que a
licitante identificard as pegas e ou material
destinados a veiculagdo, exposigdio ou
distribui¢io e suas respectivas insergdes,
quantidades e custos nominais de produgdo e
de veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagido
dos segmentos de piblico prioritérios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigio das pegas ¢
ou do material em relagdio as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios do
anunciante (se indicados no briefing);

e) a economicidade da aplicagio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuiglo das pegas e ou
do material;

f) a otimizagdio da midia segmentada, alternativa e de massa.

minimo

10%

Capacidade de Atendimento

Apresentagdo, pela licitante, de informagdes
compreendendo:

a) relagdio nominal dos seus principais clientes
& época da licitagdio, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantifica¢fio e a qualificagdo, sob a forma
de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdio e experiéncia), dos profissionais que

a) o porte e a tradigio dos clientes atuais da licitante ¢ o
conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;




poderdio ser colocados a disposigio da
execuglio do contrato, discriminando-se as
dreas de estudo e plangjamento, criagdo,
produgdo de radio, TV, cinema, internet,
produgiio gréfica, midia e atendimento;

c) a adequagiio das qualificagdes e das quantificagdes desses
profissionais A estratégia de comunicaglio publicitiria do
anunciante;

¢) arelevincia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposigdo.

maximo
¢) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos | d) a adequagdio das instalagdes, da infraestrutura ¢ dos |20%
materiais que estardo & disposi¢io para a|recursos materiais que estardio & disposi¢do da execugio do
execugdo do contrato; contrato;
d) a sistematica de atendimento e discriminaré | €) a operacionalidade do relacionamento entre o anunciante e
os prazos a serem praticados, em condigdes | a licitante, esquematizado na proposta;
normais de trabalho, na criagdio de pega avulsa
ou de campanha e na elaboragio de plano de
midia;
f) a relevincia e a utilidade das informagdes de marketing ¢
¢) a discriminagio das informagdes de|comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de|circulagio e controle de midia que a licitante colocard
audiéncia e da auditoria de circulagdo e |regularmente a disposigdo do anunciante, sem 6nus adicional,
controle de midia que colocard regularmente 4 | durante a vigéncia do contrato.
disposiglo do anunciante, sem dnus adicionais,
na vigéncia do contrato,
Repertério
Apresentagdo pela licitante de trabalhos por | a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser
ela, concebidos e veiculados, expostos ou | resolvido;
distribuidos, sob a forma de pega ¢ ou material i
e respectivas fichas técnicas, nas quais s¢ | b) a qualidade da execugio ¢ do acabamento da pega e ou | MO
incluird a indicagdo sucinta do problema que a | material;
peca e ou material se propds a resolver, 10%
identificaio do cliente ¢ da licitante, titulo, | ) 4 clareza da exposigio das informagdes prestadas;
data de produgdo, periodo de veiculagdo,
exposi¢io ou distribuigdo e, no caso de
veiculagdo mengdo de pelo menos um veiculo
que divulgou cada pega.
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio
Apresentagdo, pela licitante, de solugdes bem- | a) a evidéncia de planejamento publicitario;
sucedidas de problemas de comunicagdo
planejadas e  propostas  por ela ¢ p) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre ixi
implementadas por seus clientes. problema e solugdo; maximo
10%
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MINISTERIO DA EDUCACAO

/1.« UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA 05/2014

1. DISPOSI_(}_C)ES INICIAIS

1.1 A Fundagdo Universidade Federal da Grande Dourados, doravante denominada
, por intermédio da Comissao permanente de Licitagdo instituida pela portaria 528 de
13 de junho de 2014, torna publico aos interessados que realizara concorréncia, do tipo
melhor técnica, para contratagdo de agéncia de propaganda para prestagao de
servigos de publicidade.

1.2  Os servigos serao realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei
n° 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n°
4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555, de 08.09.08, o
Decreto n® 57.690, de 01.02.66, o Decreto n° 4.563, de 31.12.02, o Decreto n°® 3.722,
de 09.01.01, a Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10, a Instrugao Normativa
SECOM n° 4, de 21.12.10, e as disposi¢oes deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

S dia: xx de novembro de 2014

S hora: xx hs

2 local: Rua Jodo Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade I)

2.1.1 /Se nao houver expediente nessa data, os invélucros seréo recebidos no primeiro
dia-util subsequente.

2.1.2"'-_A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerédo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagéo.

ecebidos e abertos em
de Licitagao.

2.2  Os involucros com os Documentos de Habilitagdo seraa
dia, local e horario a serem designados pela Comissao permane

o(de Brasifia.

2.3  Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao hET i
\ A
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3. OBJETO

3.1 O objeto da presente concorréncia € a contratagdo de agéncia de propaganda para
a prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgédo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicées ou de informar o
publico em geral.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento relativos a execugao do ‘contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens em consonancia com
novas tecnologias;

c) a produgdo e & execugdo técnica das pegas e ou material criados pela
agéncia contratada.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo prewstos na alinea ‘a’ do
_Subitem 3 1.1 terdo a finalidade de:

" a) /gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da , o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas,

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

3.1.2 Os servicos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relages publicas e a
realtzag:ao de eventos festivos de qualquer natureza. o N N

\
\

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no sublte pr cedente ¢

patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou

Van

'r.:A Aot
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dispositivos.e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagéo, e o patrocinio
da transmissédo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicagao.

3.2 Para a p"ré-stagéo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha
obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12. 23%‘2010

322 A\agénma atuara por ordem e conta da , em conformidade com o art 3°dalLein®
'4,680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

3.2.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugéo de servigos previstos no item 3

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os
procedimentos ali previstos:

e a) \;Q,isz..edu.br

b) www.comprasnet.gov.br

5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL |
5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comisséo
permanente de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 7 (sete)
dias Gteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante
sollmtagao por escrito, em uma das seguintes formas:

25N N

_ o “por carta ou oficio: protocolizado no protocolo central da 'Rua Jodo Rosa Goes,
4761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade |), de segggda a sexta-feira, das 07:00
as ‘11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h;

© pelo e-mail compras@.edu.br
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5.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo permanente de
Licitagéo até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de apresentagéo das Propostas.

5.1.2 Os pedidos de esclargninféﬁfos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgacdo na internet, http://www..edu.br sem identificar a licitante consulente e seu
representante. LA

F

5.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria (Invélucro n°® 1), a identificagdo da sua Proposta perante a
Subcomisséao Técnica.

5.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

5.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
que se alterem a data e o horéario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos
previstos no subitem 2.1 deste Edital.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comisséo
permanente de Licitacao:

| - o c:ldadao que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos,

Il - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos.

6.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso |l do subitem precedente a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste
Edital.

6.2 O pedido de impugnagéo, com a indicagéo das falhas ou zrreg’h]ndades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado no protocolo central da , Rua Jodo Rosa
Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade I), de segunda a/aita-felra das
07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h.

6.3 A impugnacao também podera ser enviada para o e-mail compras@.edu.br, nos
respectivos prazos. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no
enderecgo e nos horéarios previstos no subitem precedente, até 5 (cinco)\dias contad

do encaminhamento do e-mail.

{‘.";‘. | .b
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6.4 A impugnacgdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item 6 sera recebida como mera informacéao.

6.5 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

6.6 Os pedidos de impugnagao serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

I _Poderé_péirticipar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
qggldigées deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de
licitagao ou estiver impedida de contratar com a UFGD;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores,
em processo de recuperagéo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagéo,
dissolugéo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

c¢) que tenha sido considerada como inidénea, por érgao, entidade ou sociedade
integrante da Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que néo funcione no Pais;

e) cujo Invélucro n° 1:

e1) apresente em sua parte externa a identificagéo da licitante ou marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagéo da licitante antes da abertura
do Invélucro n° 2;

e2) esteja danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante
antes da abertura do Invélucro n° 2.

f) cujos sbécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados pertengam aos quadros da UFGD; :

g) que estiver reunida em consércio.
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7.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagdo de que recebeu da Comissdo permanente de Licitagdo o invélucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informagdes necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitagéo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigbes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentagdo das Propostas e
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a UFGD nao
serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducéo ou do resultado do processo licitatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissac
permanente de Licitagago o documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deveréo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas e comporao os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacgéo for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o
nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a Comisséao permanente de Licitagéo
ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico
ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo
Il. Nesse caso, o preposto também entregara a Comissdo permanente de Licitagéo
coépia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representagdo ac
empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representagdo néo impedira o representanie de

procedimento licitatorio.

participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato\dura e o\
U
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8.3 A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a partlclpar das demais
sessbes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera
ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgédo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a
Comissdo permanente de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.1
deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo permanente de Licitagéo
acondicionada nos Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n® 1

9.11 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
UF

4 9.1.1.1.1 O)\invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no protocolo
\_ central da;'Rua Joao Rosa Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade I),
“de segunda a sexta-feira, das 07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h.

9.1.1.1.2 O invdlucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

9.1.1.2 O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n°® 2 - o sigilo quanto & autoria do
Plano de Comunicagéao Publicitaria, o Involucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro element

que possibilite a
identificacao da licitante; !
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c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

Invélucro n° 2

9.1.2 No Invélucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 05/2014

9.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura. TS

9.1.2.3 O Invélucro n° 2 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagédo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n° 2.

Invélucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n° 3 deveréo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os
subitens 11.5 a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n® 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorlo
Solugdes de Problemas de Comunicagao
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. . Nome empresarial e CNPJ da licitante
... Concorréncia n° 05/2014
9.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invélucro n° 3 nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro . elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o
Identificada e possibilite a identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n°® 2. e : i

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comiss&o permanente de Licitagao
acondicionada no Invélucro n° 4.

‘11" Invélucro n® 4

10.1.1 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n° 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 05/2014

10.1.2 O Invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3 O Invélucro n° 4 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n° 2.

11. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apreséntar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesijtos

Plano de Comunicacéo Publicitaria

Raciocinio Basico
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Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia
Capacidade de Atendimento j

Repertdrio

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Nio Identificada

11.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

7 em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

[ capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em

branco;
00 contelido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientaga@o
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2;

O espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na ‘direita, a partir da
borda;

O titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

0 espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

0 alinhamento justificado do texto;

] texto e numeracéo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’,
observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

O numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

[ sem identificagéo da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e & indicagéo prevista no subitem 11.3.3.3.5.

-

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagado Publicitgria
poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras: T Q/

a) os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores; \ WY\ 7 fatosO
stoa] s MC
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b) os dados e informagbes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na
fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;
c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

' c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 11.2.6, 0 papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4,

c2) impressas na orientacao paisagem.

11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderao:

:ill_'-'s_\_e_r; t_'aj!d‘i:tlac_'ibs em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatagéao de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As pagmas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderéo ser impressas na orientagéo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensées do Invélucro n® 1, cabendo
a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada néo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificag@o de sua autoria antes da abertura do Inv6lucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da
relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que nédo serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para isposto na
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alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacédo para a
transmissao de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagées do subitem 11.2, no que
couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I),
observadas as seguintes disposicées:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentagao pela licitante de diagnéstico das necessidades
de comunicagdo publicitaria da UFGD para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, sua compreensédo sobre o objeto
da licitagdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao a ser(em) enfrentado(s); e '

11.3.2 Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: apresentagdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagédo a ser(em) enfrentado(s) e alcangar os objetivos, geral e
especificos, de comunicagéo previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugédo publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgagéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentacédo pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposi¢oes: oal E) 0 =
a) apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios
para a execu¢do da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, com
previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada pega e ou material.\
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b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecgas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacgao publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 estéo
circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungbes
taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material
superior ao que pode ser apresentado fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagéo prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do tipo
ou caracteristica da peca e ou material;,

b) podé’rﬁ ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s6 serao aceitos finalizados em caso de nao midia.

11.3.3.3.1 Na elaboracéo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’
poderéo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores
pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados
para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
11.3.3.3.3 Os protétipos ou ‘monstros’ de pecgas para a internet poderéo ser produzidos
em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitagao de core§com ou sem
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suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pegas que nao
se ajustem as dimensées do Invélucro n® 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5 Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.4 Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’,
até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as reducgdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas,

b) cada pecga apresentada como parte de um kit serd& computada no referido
limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anudncio para revista e
jornal e de paineis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto
transmitir mensagem Unica; :

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas
pecas: ST . .

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo considerados
duas pegas; ‘ -

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejar
formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotfsife a que se refere a alinea ‘g’ do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria
por ela sugerida e em fungédo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma
textos, tabelas, graficos e planilhas; ' '
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b) simulagéo de plano de distribuigdo em que a licitante indicara todas as pecgas
e ou material destinados a veiculagéo, exposig¢ao ou distribuicao, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagéo.

11.3.4.2 Dessa simulagédo devera constar resumo geral com informagbes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicao das pecas e ou material;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgagédo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg@o e ou na execugao
técnica de cada pecga destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou
material de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigédo de cada pega e
ou material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os precgos das insergdes em veiculos de comunicag@o devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagéo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.
11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 devem
ser os vigentes na data de publicacao do primeiro Aviso de Licitagao.

Plano de Comunicaciio Publicitiria — Via Identificada
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11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em co6pia da via néo
identificada, com as seguintes especificidades:

| - ter a identificagao da licitante;
Il - ser datado;
Il - estar assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha

poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 nao poderdo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Pubilmténa — Via Nao Identifi cada e poss:blllte a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.5.3 Nao héa limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacgéo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas S:Ie estu
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planej'aim'entd, criacdo, producao de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia
e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposigdo para a execugao do contrato;

d) a éiétemética de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condi¢gbes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da UFGD, sem énus adicionais, na vigéncia.do contrato.

yRepertorio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&ao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.7.3 Néao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagao do Repertério.

11.8 O Repertério sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 08 (oito) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposig¢éo ou distribuigao.

11.8.1.1 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01 de julho de 2013.
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11.8.1.2 As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior & estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de
pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagéo da regra de
trés simples em relagéo a pontuagdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagao da licitante e
de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagéo, exposi¢do € ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengéo de pelo menos um veiculo que divulgou
cada pega.

Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢io

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes pre\nstos no subitem 11,9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite prewsto no
subltem 11 10 o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e
pOSSIb!llte a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Involucro no 2

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) cases Relatos de Solugbes de Prob
de Comumcagéo cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serap de cnt%?
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solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes. O Relato:

| - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

. I - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragéo;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
UFGD;

IV - deveréa estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1 A formalizagao do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na
qual constardo o do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do
. signatario. As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a
partir de 01 de julho de 2013

11.10.3 E pefmitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega, para
cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

Ill - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas graficas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

11.10.4 Se a licitante apresentar Relatos em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.10, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de
Relatos apresentados. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagéo da regra
de trés simples em relagé@o a pontuagdo maxima prevista no subitem 12.3\1.
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12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigées estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serao levados em conta pela Subcomiss@o Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicagéo Publicitaria
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:
a) das funcdes e do papel da UFGD nos contextos social, politico e econdmico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagoes da UFGD com seus
publicos;

c) das caracteristicas da UFGD e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao
a ser(em) enfrentado(s) pela UFGD,;

f) das necessidades de comunicagdo da UFGD para enfrentar esse(s) desafio(s)
e ou problema(s).

12.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a
qualificagdo da UFGD e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo ap'resentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo da UFGD com seus publicos;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
comunicagdo da UFGD; ' \ '/
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e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdao apresentada em
defesa da estratégia de comunicacgao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a UFGD, o mercado no qual
se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo,
seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no Briefing e
a verba disponivel.

12.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequacao ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagédo da UFGD;

' b) sua adequagdo & estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante;

| c) sué é'deq'uagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da UFGD e a sua insergao nos contextos social,
politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) @a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habito§;.
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c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material
em relacédo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao proprios da UFGD;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuigdo das pecgas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado; :

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacédo das qualificagées e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria da UFGD,;

d) a adequagao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposicao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a UFGD e a licitante,
esquematizado na proposta,

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente & disposicdo da UFGD, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

12.2.3 Repertério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material;
c) a clareza da exposigéo das informacdes prestadas;

12.2.4 Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéo

a) a evidéncia de planejamento publicitario; \ 5
\
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b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéao,
c)a relevéncia dos resultados apresentados;
d) a concatenagao I6gica da exposi¢ao.

12 3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, os seguintes pontos:

Quesitos/ Subquesitos Pontos

Plano de Comunicagéao Pubhcnténa
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicagéao Publicitaria 25 65
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Nao Midia 10
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicagéo 10

PONTUAGCAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2 A pontuacgéo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista ap6s a reavaliagédo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagao.

12.3.3 A pontuagéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica,

a licitante que obtiver a maior pontuagédo, observado o disposto nas ali ¢’ do
subitem 12.4.

12.4 Sera desclassificada a Proposta que:
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a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) n&do alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e12.2.2a 12.2.4.

12.5 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado na prépria
sessdo prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comisséo
permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e
para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS
13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:
| - apresentada:

a) em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, sem emendas ou rasuras;

b) datada, assinada na Gltima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo Ili.

13.2 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, 'no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagao.

13.3 Os percentuais a que se referem os incisos | e II do subltem 2 1 do Modelo de
Proposta de Pregos (Anexo 1) nao poderao ser superiores a. .. (... por cento)

14. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condiges estabelecidas nest
Edital e em seus anexos.
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14.2 Sera 't_i_('es'lci:jéssiﬁcada a Proposta de Pregos que apresentar prer';'os baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Pregos da licitante, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do
art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera aceito:

. a) desconto inferior a 5% (cinco por cento) em relag@o aos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes a
pecas e ou material cuja distribuigdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracéo de conhecimento pertinentes a execugéo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a § % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e
a execucédo técnica de pecga e ou material cuja distribuicdo n&o proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965.

14.3.1 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao permanente de Licitagado considerara o prego por extenso.

14.4 A pontuagdo da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a
seguir.

14.4.1 A Comissédo permanente de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea ‘@’ do subitem P1=1,0 x Desconto o o'\offg

[ e g
) S 00((\\"
0 |r\. . 6@ '5’2- .’;O
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0% A0
VO oo
o N
cC



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do

subitem 14.3 P2 =6 x (5,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os _
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do| P3 =3 x (5,0 - Honorarios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os iy
precos dos servigos previstos na alinea ‘d’ do| P4 =3 x (5,0 - Honorarios)

subitem 14.3
Observagao: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios serao

substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo “%".

14.4.2 A pontuagdo de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.2, como
segue: P=P1+ P2 + P3 + P4.

14.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuagédo sera considerada como a
de menor prego.

14.4.3.1 Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a produgédo e & execugao técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores;

c) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo de conhecimento
pertinentes a execugéo do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
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15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

15.2 Sera vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos
subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que tenha sido mais bem-classificada no
julgamento da Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor precgo, de
acordo com o subitem 14.4.3 e 14.4.3.1 deste Edital.

15.3 Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica nao tiver apresentado a
Proposta de menor prego e ndo concordar em pratica-lo, a Comissao permanente de
Licitagao efetuara com as demais licitantes a negociagao prevista no art. 46, § 1°, 1l, da
Lei n° 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem de
classificacao das Propostas Técnicas.

15.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os pregos da Proposta de menor prego
perdera o direito de contratar os servicos com a UFGD, néo |he cabendo nenhum tipo
de indenizagao.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITAGAO

16.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comisséo permanente de

Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das PropostasTécnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessédo a ser realizada para
esse fim, observado o disposto na Instrugdo Normativa n® 4/2010, art. 17, paragrafo
unico.

16.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que néo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sess@o sera alijada do certame, exceto diante
da ocorréncia de que trata o subitem 17.1.1.

16.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagao o~
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 05/2014 ~ 0
sl M0
L, S0 L‘T(C&,?a :”i?;’gio
yanders o
Cio %‘{6‘3&21?
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16.1.3 O Invélucro n° 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

16.1.4 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou
lll - em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - em copia néo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissédo permanente de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagdo.

16.1.4.1 Os Documentos de Habilitagdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados
em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

16.1.4.2 S6 seréo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte
da Comissao permanente de Licitagao. = )

16.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacgédo na forma prevista
nos subitens 16.2.1 a 16.4 ou nos subitens 16.5 a 16.5.3, observado, ainda, o disposto
nos subitens 16.7 a 16.7.2 (se couber).

16.2.1 Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais, €, no caso de sociedade por agdes,
acompanhado de documentos de eleicao de seus administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de
suas alteragbes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;
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c) decreto de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
. 16.2.2 Regufaridadé Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por érgéos da Secretaria da Receita Federal do Brasil
e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigéo sobre o local da sede da
licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgéos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, expedida pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil, em vigor na data de apresentagéo dos
Documentos de Habilitagao;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentacao dos Documentos de Habilitagao;
g) Certiddao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia

de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.2.2.1 Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.2.2.2 Serao aceitas certidées positivas com efeito de negativa.
16.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a

partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar pra e validade,
exceto se anexada legislacao especifica indicativa de prazo distinto.
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16.2.3 Qualificagao Técnica:

a) declaracdo(es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) copia autenticada do certificado de qualificagéo técnica de funcionamento de
que trata a Lei n° 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP).

16.2.4 Qualificagdo Econémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperagédo judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do
prazo de validade;

a1) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentagao dos Documentos de Habilitagao;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser
apresentadas as certidées de cada distribuidor.

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituigdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a
mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagéo, a
saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgéo de Registro
do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas
pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial ou em Jornal de grande
circulagé@o ou fotocépia registrada ou autenticada no érgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

[l - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
deveré sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresérias, inclusive qu
ao registro no érgao de Registro do Comeércio.
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16.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
deverao apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu
nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente,
devidamente registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou

do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagéo;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagéo.

16.2.4.2 A comprovagado da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliagao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 16.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou =a 1):

Ativo Total

S=
Passivo Exigivel Total

16.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.2 serédo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu nimero registro no
Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.
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16.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no célculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 16.2.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificagdo Econdmico-Financeira devera incluir no Invélucro n° 5
comprovante de que possui patriménio liquido minimo de R$ 50.000,00 (cinquenta
mil reais).

16.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n°® 5 declaragdes elaboradas
conforme os modelos a seguir:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n® 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constitui¢&o:

DECLARAGAO
Referente Concorréncia..........
........................ , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu representante legal ................,
portador(a) da Carteira de |dentidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o n°............, DECLARA, para fins

do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigéo de aprendiz.

Local e data

[exigivel para 6rgéos e entidades integrantes
do Sistema de Servigos Gerais-SISG]

b) Declaragdo de Elaboragdo Independente de Prohosta. .de que trata a
Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

Declaragdo de Elaboragao Independente de Proposta

Concorréncia .........
(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido da (ldentificagdo completa da licitante ou do consércio) doravante denominada
(licitante/consércio), para fins do disposto no item (completar) do Edital da Concorréncia n° ...... ;
declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante/consorcio), e o contetido da proposta néo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa,;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato sa
Concorréncia, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;
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c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de qualquer
" outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da
referida licitagéo;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da
referida licitagéao;:

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no todo
ou em parte, direta.ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante
do/a (6rgao/entidade responsavel pela licitagao) antes da abertura oficial das propostas; e
f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracéo e que detém plenos
poderes e informagdes para firma-la.

Local e data

(representante legal da licitante/no &mbito da licitagdo, com identificagédo completa)

16.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

16.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n® 8.666/1993,
expedido por 6rgao da Administragado Publica Federal, dentro do seu prazo de validade
e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados
no subitem 16.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.2. Nesse caso, a licitante se
obriga a declarar a UFGD a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua
habilitagdo, se e quando ocorrerem.

16.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagéo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragao(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) copia autenticada do certificado de qualificag@o técnica de funcionamento de
que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrao (CENP);

c) comprovacao de que possui patriménio liquido minimo de R$ 50.000,00
(cinquenta mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e
Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on<line a que se
refere o subitem 17.2 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);
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d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

e) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 16.2.5.

16.5.1 Se as informagdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados
na alinea ‘c’ do subitem 16.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a licitante devera
comprova-los mediante a apresentagao, no Invélucro n® 5, dos documentos de que
tratam a alinea ‘b’ do subitem 16.2.4 ou, se for o caso, o subitem 16.2.4.1.

16.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentagao, dentro do Invélucro n° 3,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados,
constantes da Declaragao impressa do SICAF.

16.5.3 E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no
terceiro dia Gtil anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitagéo
comparega a sessdo de entrega dos documentos com o formulario do Recibo de
Solicitagdo de Servigo, para eventual comprovagdo na hipétese de seu nao
processamento em tempo habil no SICAF.

16.6 As empresas interessadas poderdo procurar qualquer Unidade Cadastradora do
SICAF, para efetuar seu cadastramento, até o terceiro dia util anterior a data prevista
para recebimento das propostas.

16.6.1 As questdes relativas & regularidade de situagdo da licitante deverdo ser
dirimidas pela prépria licitante junto a respectiva Unidade Cadastradora.

16.6.2 Os documentos necessarios, locais de cadastramento, procedimentos e
instrucdes de preenchimento dos formularios para efetuar o registro no SICAF estao
previstos no respectivo Manual, disponivel na internet, no enderego
www.comprasnet.gov.br.

16.6.3 E recomendavel que o pedido de cadastramento seja realizado com
antecedéncia superior ao prazo mencionado no subitem 16.6, de modo a permitir que
sejam feitos, antes da data da respectiva sessao publica, os ajustes eventuaimente
necessarios.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 A Comissdo permanente de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagao de
todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagao exigidos neste Edital e
anexos, observado o disposto no subitem 17.1.1. '
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17.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a UFGD reabrira a fase de Habilitagao,
com nova convocagao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis,
em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condigbes preestabelecidas.

17.2 A situagdo das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme
previsto no subitem 16.5 deste Edital sera verificada por meio de consulta on-line ao:

| - SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragdo e instruira o processo, nos
termos da Lei n°® 8.666/1993 e da Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 02/2010;

Il - site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagdo da regularidade trabalhista.
18. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo permanente de
Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com excec¢édo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propoétas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomiss@o Técnica,
composta por 4 (quatro) membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.2.1 1 (um) dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a UFGD.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo
publica, entre os nomes de uma relacao que tera, no minimo, 8 (oito) integrantes, pelo
menos 2 (dois) deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou indireto, com a UFGD,
todos previamente cadastrados por esta.

18.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada pela
Comissao permanente de Licitagdo no Diario Oficial da Unido, em prazo nao inferior a
10 (dez) dias da data em que seré realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo permanente de Licitagdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissédo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou n&o vinculo com a
UFGD, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 A relagao prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, sepaﬁ%mente 0s

nomes dos que mantenham e os dos que n&do mantenham vinculo com a D. 100
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18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo permanente de Licitagdo de
justificativa para a exclusao.

18.3.5 Admitida a impugnagéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

18.3.6 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a
publicagcdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.6.2 Sé sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagéo
anteriormente publicada.

18.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagao, das quais seréo lavradas atas circunstanciadas
dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
permanente de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento hébil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhec:1mento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

19.1.3 A Comissdo permanente de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o
caso, poderdo, no interesse da UFGD, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que
ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.
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19.1.4 Os integrantes da Subcomissé@o Técnica nao poderéo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste
Edital.

19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagéo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparagéo entre as Propostas.

19.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo permanente de Licitagéo
ou a Subcomisséo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagao.

19.1.8 A Comisséo permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das

sessbes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessio

19.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local prev:stos no subitem
2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°2, n° 3 e n° 4,

c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢cdes deste
Edital.

19.2.1 O Invélucro n°® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, sé sera recebido pela Comissao permanente de Licitagéo se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificag@a licitante

antes da abertura do Invélucro n° 2. o0
\0\0 e}
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19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’
do subitem 19.2.1, a Comissédo permanente de Licitagdo néo recebera o Invélucro n° 1,
0 que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessado prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo permanente de Licitagéo, e
separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1,
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos que constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sesséao na forma
do item 21 deste Edital.

19.2.2.1 A Comissdo permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contetudos dos Invélucros n°® 1 e n° 3, a
Comissédo permanente de Licitagdo e ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, a Comissao permanente de Licitagdo desclassificara a
licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comissdo permanente de Licitagdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada
do Plano de Comunicagéo Publicitaria, & excegao das rubricas mencionadas na alinea
‘b’ do subitem 19.2.2 acima.

19.2.4 Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao permanente de Licitacao.

19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisées toma
pela Comissdo permanente de Licitagdo na primeira sessdo, os procedl nto d
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licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e
seguintes.

19.2.5.1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
" decisdes da Comissdo permanente de Licitacdo pertinentes a primeira sesséo, esta
divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposigédo de
recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes
procedimentos:

a) encammhamento pela Comissdo permanente de L|C|tau;:éo ‘4 Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1, com as vias néo identificadas do Plano de Comunicagéo
Publicitaria;, .

b) anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias néo
identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitdria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboragéo, pela Subcomissé@o Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes aos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e
de justificativa escrita das razdoes que as fundamentaram em cada caso e
encaminhamento desses documentos & Comissdo permanente de Licitagéo,
juntamente com as Propostas;

d) encaminhamento, pela Comissdo permanente de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugées de Problemas
de Comunicagéo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo, de planilha com as pontuagées e de justificativa escrita
das razbes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses
documentos & Comissdo permanente de Licitagcdo, juntamente com as Propostas.

subitem 12.4 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira pontuagao a a quesito

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na%{}riea ‘a’ do
ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital j
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pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndao se aplica aos casos em que O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificagédo da licitante
antes da abertura dos Invélucros n° 2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e f do subitem 19.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagbes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagéo de cada licitante.

Segunda Sessao

19.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n°
3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissdo Técnica, a Comissao permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias nado identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas
(Invélucro n° 2) do Plano de Comunicagédo Publicitaria, para |dent|f|cag:ao de sua
autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicagédo dos proponentes classificados (ok:

desclassificados, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo:se prazo, p a
interposicédo de recurso, conforme disposto no item 22. \
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19.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo permanente de
Licitagao.

Terceira Sessao

19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo permanente de Licitagéo
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) 'identificar os representantes ' das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n°® 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissdo permanente de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

c) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboragdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica —
caso nado tenha apresentado a Proposta de menor prego — a negociagao prevista na Lei
n° 8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso Il, nos termos da Proposta de menor prego entre as
licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na
alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecugédo de acordo para a
contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos —
observado o disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitant
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h1) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado
a Proposta de menor prego; ou

h2) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e concordar em
praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento
final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagéo
da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no item 22.

19.4.1 Fica ressalvado que serao objeto da negociagao prevista nas alineas ‘f' e ‘g’ do
subitem 19.4 apenas os pregos sujeitos a valoragao, integrantes do subitem 1.1 das
Propostas de Precos das licitantes classificadas, cujo modelo constitui o Anexo Il
Portanto, os percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da minuta de
contrato (Anexo V) corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela propria licitante
vencedora em sua Proposta de Pregos, na declaragado referente aos incisos | e Il
respectivamente, do subitem 2.1 do Anexo Il

Quarta Sesséo

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo permanente de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca,

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos

membros da Comissdo permanente de Licitagéo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissdo por eles indicada;

c¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condlgées
estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor; _

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° §;

e)informar:

e1) o resultado da habilitagao;
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~ e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicagao dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de
5 (cinco) dias Uteis para interposi¢é@o de recurso, conforme disposto no art. 1089, |, ‘a’ da
Lei n® 8.666/1993,;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante
vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

19.5.1 Sera impressa a Declaragao referente a situagao de cada licitante que optou por
comprovar sua habilitagdo parcial via SICAF, conforme previsto nos subitens 16.5 e
17.2 deste Edital, a qual sera assinada pelos membros da Comissao permanente de
Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissado por eles nomeada, e
juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada
quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentagao
do formulario do Recibo de Solicitagdo de Servigo, ter entregado a documentacgéo a
sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissao permanente de
Licitagdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de Logistica e
Tecnologia da Informagéo, do Ministério do Planejamento, Orgamento e Gestéo, gestor
do SICAF.

19.5.2 O Recibo de Solicitagdo de Servigo apresentado devera estar com os campos
relativos a documentagao complementar exigida para habilitagao parcial ou atualizagao
de documentos de habilitagéo parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

20.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Autoridade
Competente homologard o resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a
adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem
29.10 deste Edital.

20.2 Imediatamente ap6s a homologagéo do resultado desta concorréncia, o presidente
da Comissdo permanente de Licitagdo elaborara e encaminhara & Secretaria de
Comunicagao Social da Presidéncia da Republica o relatério de que tratam os arts. 20
e 21 da Instrucdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.
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21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissao permanente de Licitagcdo, todas as decisoes referentes a esta
concorréncia poderdo ser dlvulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagédo no Diario Oficial da Unido € obrigatdria:

a) nas sessoes de abertura de invélucros;
b) no Diario Oficial da Uniao;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do
recebimento da comunicagéo pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagéo do ato ou da lavratura da
ata, em petigdo escrita dirigida a Autoridade Competente, por intermédio da Comissao
permanente de Licitagdo, no seguinte enderego: Rua Jodo Rosa Goes, 1761, Vila
Progresso, Dourados — MS. (auditério da Unidade 1)

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais Itc|tantes que poderéao
impugna-lo no prazo méxlmo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnagao(Ges), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
permanente de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacéo(des) a Autoridade Competente, que decidira em 5 (cinco) dias uteis
contados de seu recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante n&o habilitado legalmente ou nédo identificado no processo como
representante da licitante.

225 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a serem indicados pela Comissdo permanente de Licitagéo.

22.6 Os recursos das decisées referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas teréo efeito suspensivo, podendo a Comiss&o permanente de
Licitacgdo — motivadamente e se houver interesse para a UFGD - atribuir_efgjto
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.
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23. RECURSOS ORCAMENTARIOS

23.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12
(doze) meses, estao estimadas em R$500.000,00 (quinhentos mil reais).

23.2 O crédito o'rg;amentério para a execuc¢do dos servigos durante o exercicio de 2014
estd consignado no Orgamento Flscal da Unido, na seguinte funcional
programatlca...l ..........

23.3 Se a UFGD optar pela prorrogagéo'do contrato que vier a ser assinado, seréo
consignadas nos préximos exercicios, no Orgamento Fiscal da Uniao, as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A UFGD_se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou n@o a totalidade dos
recursos previstos.

24. CONDIGOES CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta
que constitui o Anexo IV, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato.

24.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem
24.1, para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia
contratual, a UFGD podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigbes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagado prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/1993.

24.2 Antes da celebracdo do contrato, a UFGD efetuara consulta ao Cadastro
Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal (Cadin), conforme
disposto no art. 6°, inciso lll, da Lei n® 10.522/2002.

24.3 O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital tera duragéo de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos
termos da Clausula Terceira da minuta de contrato (Anexo V). (\

24.4 A UFGD podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a'ser assinado,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, conformj d;s osto gma

Clausula Décima Quarta da minuta de contrato (Anexo V). LA \({@
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C. ’:\ N %,P&r.\’\)
"‘1 o a\’; r\

r:"-‘



MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

24.5 No interesse da UFGD, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressbes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n° 8.666/1993.

24.6 Sera da responsabilidade da contratada o énus resultante de quaisquer agéoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.7 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acoes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

24 .8 A contratada, independentemente de'solicitagéo, devera prestar esclarecimentos a
UFGD sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

24.9 A contratada sé podera divulgar informagdes acerca da prestagéo dos servigos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome da UFGD, se houver expressa
autorizagao desta.

24.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qualquer operagéo financeira.

24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugédo do contrato, as
condigdes de qualificagdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n® 12.232/2010.

24.12 A UFGD avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, nos
termos do subitem 7.10 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

24 .13 A contratada centralizard o comando da publicidade da UFGD em ........ , onde,
para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos
subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato (Anexo V).

24.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢édo, as
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados

pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento (desta
concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.
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25. GARANTIA

25.1 As disposigoes pertinentes a garantia estdo estabelecidas na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato (Anexo V).

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneragéo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo IV), consoante os pregos
estabelecidos em sua Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com os
precos negociados na forma prevista no subitem 19.4, alineas 'f e ‘g’, deste Edital.

26.2 A forma e as condi¢cbes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo V).

27. FISCALIZAGAO

27.1 A UFGD nomeara um Gestor titular e um substituto para executar a fiscalizagéo
do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias,  irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terao poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua
imediata corregao, nos termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IV).

28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 10 % (dez por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 23.1,
independentemente de outras sancgdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/1993,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a
contratacao.

28.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 24.1.1.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas pela contratada,
sem justificativa aceita pela UFGD, resguardados os preceitos legais. pertinentes,
podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as
partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo IV).

o0
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29. DISPOSICOES FINAIS

291 E facultada a Comissdo permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou
dos Documentos de Habilitagéo.

29.1.1 A Comissdo permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto & autoria da via nédo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitéaria, até a abertura do Involucro n° 2.

29.2 A Comissdo permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagées e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizaréo para a realizagao
dos servigos objeto desta concorréncia.

29.2.1 A Comissdo permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto & autoria da via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a UFGD tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagéo ou a
sua habilitagéo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificagdo ou a inabilitagao da licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, a UFGD podera convocar as licitantes remanescentes
por ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia.

29.4 Se, durante a execugéo do contrato, o instrumento firmado com a contratada néao
restar prorrogado, por conveniéncia da Administragdo, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislagdo e no contrato, a UFGD podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta concorréncia, para dar
continuidade a execucéo do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a
cumprir todas as condigdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade ae
atendimento (Proposta Técnica) deverao participar da elaboragé@o dos servicos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalent
superior, mediante comunicagéo formal a UFGD.
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29.6 E vedadé'_é utilizagado de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fée, a UFGD comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa
Econémica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.

29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se
a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispbe o art. 93 da
Lei n°® 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparacgéo entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razées de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

29.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo unico do art. 59 da Lei n® 8.666/1993.

29.11 A UFGD podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacgéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado oato e
assegurados a contratada o contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicagéo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.12 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Pregos, a Comissdao permanente de Licitagdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagbes de
esclarecimentos ou de impugnacgdes, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que
sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagdo das
Propostas.

29.13 Correrao por conta da UFGD as despesas que incidirem sobre a formalizagao do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagao, que devera ser efetivada em
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extrato, no Diario Oficial da Uniéo, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei
n° 8.666/1993.

29.14 As questbes decorrentes da execugado deste instrumento, que nao possam ser
dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, no
Foro da cidade de Dourados, Sec¢édo Judicidria do Mato Grosso do Sul, com exclusac
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo |: Briefing;

b) Anexo |l: Modelo de Procuragéo;

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Dourados - MS, 30 de Setembro de 2014
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ANEXO |
BRIEFING

CONTEXTU_ALIZAC}AO: VESTIBULAR 2015

A Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) foi criada em 29 de julho
~ de 2005, a partir da emancipagéo do campus de Dourados da Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul (UFMS). Desde entdo, em um processo incessante de
transformagéao e aperfeicoamento, a Universidade se inseriu nas politicas publicas do
governo federal de expansdo do ensino superior publico, com o programa de
Reestruturacdo e Expansao das Universidades Federais — REUNI.

Nesse periodo de oito anos, a UFGD implantou novos cursos de graduagao,
ampliando significativamente o nimero de vagas. De 12, a Universidade saltou para 34
cursos de graduagé@o presenciais em diversas areas do conhecimento e atualmente
conta com cursos de especializagado (Lafo Sensu), 19 programas de poés-graduagbes
Stricto Senso, sendo 16 mestrados e trés doutorados e cinco residéncias, sendo quatro
médicas, nas areas de Ginecologia e Obstetricia; Clinica Médica; Pediatria e Cirurgia
Geral, e uma multiprofissional em Salde, nas areas de psicologia; enfermagem e
nutrigao.

Por cinco anos consecutivos, a UFGD foi avaliada como a melhor Instituicao de
Ensino Superior de Mato Grosso do Sul, segundo o Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — INEP do Ministério da Educagéo, que analisa
indicadores de qualidade em cursos do ensino superior em todo o Brasil.

A instituicdo nasceu com evidentes compromissos sociais. Tais lagos sdo
consolidados a cada acédo de inclusdo e interagdo social e cultural com a sociedade,
nos diferentes cursos e programas voltados para a comunidade académica. S&o
inimeros os projetos e agées de extensdo e cultura com as populagées e movimentos
sociais das periferias urbanas, das aldeias indigenas, dos quilombolas, dos
assentamentos rurais, dos grupos organizados das redes de economia solidaria e etc.
Estas atividades promovem a articulagcdo de saberes académicos e saberes populares,
qualificando e humanizando a vida social e académica ao mesmo tempo.

Nesse sentido, a UFGD implantou um sistema de cotas sociais para o ingresso
em seus cursos de graduagdo. Do total de vagas abertas para o concurso de
vestibular, 25% sao destinadas aos alunos oriundos das escolas publicas, o que
permite uma maior interagdo com a educagdo basica da rede publica, amplia as
expectativas positivas de jovens e seus familiares, qualifica a educagao e\promove a
inclus@o social. \
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A Universidade também criou cursos especiais para atender a realidade
sociocultural da regido da Grande Dourados. De modo especial, vale destacar o curso
de Licenciatura Intercultural Teko Arandu, voltado para os professores indigenas das
etnias Guarani Kaiowa, o curso de Licenciatura Letras/Libras (Lingua Brasileira de
Sinais), para a formagéo de professores com atuagéo junto a comunidade surda, e 0
curso de Ciéncias Naturais para a qualificagdo e capacitagdo especialmente de
assentados rurais de Mato Grosso do Sul.

A UFGD também atua dentro da Educacéo a Distancia no oferecimento de trés
cursos de graduagdo: Administragdo Publica, Licenciatura em Computacdo e em
Pedagogia, neste caso estendendo sua atuagdo para as cidades de Agua Clara,
Bataguassu, Bela Vista, Camapué, Costa Rica, Miranda, Porto Murtinho, Rio Brilhante
e Sao Gabriel do Oeste; e na pos-graduacao, no oferecimento do Mestrado em
Matematica - PROFMAT, especialmente para professores da rede publica.

A Instituicdo compreende que faz parte de sua misséo institucional a inclusao e
a promogdo da cultura. Além dos cursos de formagéo, voltados para a comunidade
académica e externa, como as oficinas culturais, as oficinas do projeto Casa Brasil, e
acées junto a terceira idade, realiza importantes eventos como o Festival Internacional
de Teatro e a Mostra de Audiovisual de Dourados, de promogdo da produgao
cinematografica de Dourados e regiéo.

A Instituicdo também se prepara de modo vigoroso para a exceléncia na
pesquisa académica. Em oito anos de existéncia, quase uma centena de grupos de
pesquisas foram organizados e cadastrados junto aos érgéos de fomento do pais. Sao
centenas de docentes, 80% de doutores, técnicos e alunos que promovem O
desenvolvimento da pesquisa e da inovagdo tecnolégica com o reconhecimento de
diferentes atores sociais. Além de redes interinstitucionais, como a Rede Centro Oeste
de Pesquisa, Poés-Graduagdo e Inovagdo em Biodiversidade, Biotecnologia e a
Geodiversidade, os pesquisadores da Universidade estdo organizados. Todos os anos,
centenas de mestres e doutores sdo formados na UFGD e rapidamente a massa de
inteligéncia a disposicdo da sociedade se espraia e qualifica os servigos e
empreendimentos sociais, pUblicos e privados. '

E nao basta ingressar na universidade, o importante é concluir a graduagéo. A
UFGD promove programas para que o estudante complete seu curso com sucesso,
como apoio psicolégico, assisténcia social para todos, bolsas permanéncia, auxilio
alimentagdo e atividades esportivas. Também colocou em funcionamento o Centro de
Educacao Infantil (CEIN), no qual os alunos, servidores e moradores da regido podem
deixar seus filhos enquanto estudam, o Restaurante Universitario, que subsidia a
alimentacdo dos alunos, e a Moradia Estudantil que vai atender com mora I
estudantes que residem fora do municipio e que passam por \situagao de
vulnerabilidade socioeconémica. Além disso, dentro da Universidade, o estudante pade




MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

receber pelo seu trabalho em programas e projetos de bolsas de ensino e graduagéo,
como estagio e monitorias de ensino — ao todo, somam-se mais de mil bolsas ou outras
formas de auxilio para os universitarios.

Implantagao, expansao e consolidagao ocorrem praticamente ao mesmo tempo
na UFGD. O que exige investimento maci¢co em infraestrutura fisica esta planejado, em
processo de constru¢do ou acabou de ser terminado. Sao varios espagos, laboratérios,
salas de aula e prédios administrativos que, ao todo, somam mais de 40 mil metros
quadrados em obras e adequacgdes, 0 que estabelece 6timas condicées estruturais
para a realizacdo das atividades académicas e administrativas. O imenso parque de
laboratérios. em construgdo ou ja construidos e os milhdes de reais investidos na
aquisicdo de equipamentos permitirdao aos alunos de graduagéo e pés-graduacado a
melhor formagdo em suas respectivas areas e, ainda, proporcionardo aos
pesquisadores os instrumentos necessarios a produgéo de conhecimentos, de ciéncia
e tecnologia, inovando as praticas sociais e econémicas no Estado.

Temos que considerar ainda que a UFGD se localiza em regido estratégica
dentro de Mato Grosso do Sul: a regido da Grande Dourados que compreende 37
municipios e possui uma populagéo de cerca de 800 mil pessoas, sendo um dos mais
importantes pélos de crescimento agroindustrial do pais. A Grande Dourados possui
ainda posigcado estratégica no territério nacional em sua porgéo central-meridional,
fazendo fronteiras com as regiées Sul, Sudeste do Brasil, bem como com o territorio da
Ameérica do Sul e, especificamente, do MERCOSUL — Mercado Comum Sul Americano,
fazendo fronteira com a Bolivia e com o Paraguai. Esta regido da cidade de Dourados,
ao longo das Ultimas décadas, se constituiu no centro articulador do desenvolvimento
regional e, em especial, em um polo de educagéo superior.

Dessa forma, a Universidade reconhece o imperativo em constituir redes de
producédo de conhecimentos e experiéncias com outras instituicbes de ensino superior
do Brasil e do estrangeiro, tendo como foco estratégico, uma maior articulagdo com a
América Latina. Ja& consolidou parcerias com paises de diversas partes do mundo,
entre elas, Europa e América do Norte.

E fato que a UFGD desempenha um papel cada vez mais abrangente. Um papel
de relevancia social e académica, no estreitamento de relagdes entre os paises ao
inserir-se decisivamente na formagdo de quadros profissionais qualificados, como
também no desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia, da arte e da cultura. Sempre
com o compromisso de inclusdo do maior nUmero de pessoas e regides, a Instituigao
faz com que a maioria, sendo todos, seja beneficiada com as riquezas e valores por ela
produzidos ou induzidos através de parcerias com governos, instituicées, empresas e
movimentos sociais.
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A expansao da UFGD

Dentro do Programa Nacional de Educagdo — PNE, que tramita no Congresso
Nacional, a UFGD propde a expansdo de seus cursos até 2020 passando de 28
graduagdes presenciais atualmente, para 40; de 3 graduagdes a distancia para 12,
inserindo-se em 16 municipios de Mato Grosso do Sul; e de 16 programas de pds-
graduagéo, para 34, sendo 18 doutorados, chegando a uma populagéo 20 mil pessoas,
o que corresponde a 10% da populagéo da cidade.

Desse modo, a Universidade pretende contribuir para a elevagéo da taxa bruta
de matricula na educagéo superior brasileira para 50% e a taxa liquida para 33% da
populagdo de 18 a 24 anos, assegurando a qualidade da oferta. Também pretende
elevar a qualidade da educagéo superior pela ampliagdo da atuagédo de mestres e
doutores nas instituicdes de educagéo superior para, no minimo, 75% do corpo docente
em efetivo exercicio, sendo que desse total, 35% doutores. E, ainda, elevar
gradualmente o nimero de matriculas na poés-graduagéo stricto sensu, de modo a
* atingir a titulagao anual no Brasil de 60 mil mestres e 25 mil doutores.

A UFGD contribuira, efetivamente, com o desenvolvimento cientifico,
tecnolégico, econdmico, cultural, social e ambiental de Mato Grosso do Su!,
contribuindo também com a transformagédo do Brasil, que passa, fundamentaimente,
pela Educacdo Superior. A Instituigdo serd um instrumento importante de educagao
formal e para o desenvolvimento de Dourados, Mato Grosso do Sul, Brasil e da
Ameérica Latina, especialmente para pensar o futuro da juventude e da populagao em
geral.

Nesses oito anos, a UFGD é sindnimo de seriedade, transparéncia e
competéncia. Uma parte da populagdo da regido da Grande Dourados esta vinculada
diretamente a Instituicdo, o que impde cada dia mais, compromisso social € com o
desenvolvimento cientifico e tecnolégico. Por isso, e para isso, pretende-se alcangar
uma Universidade consolidada, com qualidade e de porte medio, servindo de referéncia
nacional e internacional. Acredita-se em uma forte e comprometida com a educagao
brasileira e a informacéo, gerando riquezas e trabalho e transformando pessoas em
cidaddos, comportamentos em atitudes, sonhos em realidade.

MISSAO

Gerar e socializar conhecimentos, saberes e valores, por meio do ensino,
pesquisa e extensdo de exceléncia, com compromisso social. '
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OBJETIVO

A UFGD apresenta estrutura e suporte tecnolégico para atender as
necessidades dos paises vizinhos e pretende alcangar o status de universidade que
atenda as demandas de toda a América latina, firmando novas parcerias e
apresentando todo o potencial da instituicdo, consequentemente tornando-se uma
referéncia em produgao de conhecimento.

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGAO

E necessério o planejamento e a criagdo de uma campanha publicitaria para o
Processo Seletivo Vestibular 2015 que siga os padrées e conceitos formadores da
marca UFGD e o que ela implica como miss&o e objetivo. O viés social e internacional
da Universidade, assim como o momento comemorativo referente a avaliagdo do
INEP/MEC, que avaliou a Instituigho como a melhor de MS por cinco anos
consecutivos e a bem sucedida histéria e 0 momento de expanséo por que passa a ,
também devem ser levados em consideragao.

A entrada na Universidade se dara de duas formas: via Processo Seletivo
Vestibular e ingresso via Sistema de Selegéo Unificado - SISU (nota do Enem). 50%
das vagas serdo destinadas para cada forma de ingresso, considerando que 25%
dessas sao destinadas a cota social.

OBJETIVO DE DEMANDA

Divulgar o processo seletivo da Instituicdo ao seu publico-alvo, visando o
crescimento do nimero de inscritos com relagdo aos numeros alcangados nos ultimos
anos de Vestibular, buscando novas alternativas e horizontes.

E fato que ha redugdo gradual no numero de inscritos nos processos seletivos
das universidades publicas brasileiras, mesmo considerando um maior nimero de
concluintes do ensino médio. Além disso, é fato a redugédo no nimero de inscritos nos
cursos ofertados de Licenciatura.

OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Fortalecer e posicionar a marca da UFGD como poélo de socializacdo de
conhecimento e educagdo regional, através do forte contexto de miscigenagéao
étnica/cultural e regional em que a Universidade esta inserida, agregando o status de
uma Instituicdo que pretende ser referéncia para a Ameérica Latina;
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Ressaltar os beneficios, diferenciais e vantagens oferecidas pela UFGD no
sentido de convencer e persuadir o candidato a vaga de que a Instituicao € a melhor
op¢do para o seu futuro, ascensao social e crescimento pessoal e profissional;

Demonstrar a forca e a qualidade ja conquistadas pela Universidade com
apenas 8 anos de existéncia, denotando o potencial que possui no presente e no
futuro.

PUBLICO-ALVO
Jovens, homens e mulheres, com idade acima de 18 anos e ensino médio completo
oriundos da rede publica de ensino.

PERIODO

As agdes de comunicagédo devem ter inicio em setembro de 2015.

VERBA REFERENCIAL

No calculo da alocagdo dos valores para a criagdo, produgdo e veiculagéo da
campanha de que trata este briefing no Edital, a licitante utilizara como referencial uma
verba de até R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

Género
Masculino 5.194
Feminino 7.471

Forma de Ingresso
Acesso Universal 6.620
Cotista 6.045

Pgto Inscrigao

CONVENIO 3.431
PAGANTE 9.186
ISENTO 48
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Faixa etaria

até 1980 516
De 1981 a 1990 1.820
de 1991 a 1999 10.300
Estado Civil
Viavo(a) 3
Unido Estavel 132
Casado(a) 597
Separado(a) 18
Solteiro(a) 11.934
Divorciado(a) 70

COORDENADORIA DE COMPRAS

! SIMULAGAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO
| TELEVISAO VEICULACAO: Outubro2012 = I

MEIO Veiculo/Discrimagdo Praga Programagdo Valor Unitdrio | Insercdes Total | Desconto | TOTAL
| | Mals Voce 565,00 3 1.695,00 1.695,00
Globo Esporte 1.902,00 2 3,804,00 3.804,00
PracaTV 12Edicio |  1.686,00 2 3.372,00 3.372,00
i Campo Malhagio 1.163,00 3 | 348900 3.489,00

TV Morena

Grande Novela 18h 1.590,00 2 3,180,00 3.180,00
Novela 20h 5.036,00 1 5.036,00 5,036,00
Jornal Nacional 5.126,00 1 5.126,00 5.126,00
Huck 1.053,00 2 2.106,00 2.106,00

Mais Voce 167,00 3 501,00 501,00
Globo Esporte 540,00 2 1.080,00 1,080,00

™

Praga TV 12 Edicdo 511,00 2 1.022,00 1,022,00

Malhagdo 437,00 3 1.311,00 1.311,00

TV Morena Ponta Pora

Novela 18h 553,00 2 1.106,00 1.106,00

Novela 20h 1.441,00 1 1.441,00 1.441,00

Jornal Naclonal 1.540,00 1 1.540,00 1.540,00

Huck 358,00 2 716,00 716,00

RIT Cidade 526,50 4 2.106,00 2.106,00

RIT TV Dourados 50S Cidaddo 526,50, 3 | 157950 | 1579,50

RIT Noticias 526,50 3 1.579,50 1.579,50

Canal Boa Vida Dourados | Festase Eventos 78,00 6 46800 | N\ | 46800
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10:00-11:00
Programa Alfredo
12:00-13:00 78,00 9 702,00 702,00
Bares da cidade
(14:00-15:00) 78,00 a 312,00 312,00
SBT MS 12 EDICAO 1.375,00 12: 16.500,00 16.530,00
SBT Dourados SBT MS 22 EDICAO 1.540,00 10 15.400,00 1.5.400,00
Eliana 4.220,00 4,220,00

* Descontos de Tv a negociar, apés carta de
Agenciamento.

RADIO VEICULACAO: Outubro 2012

Velculo/Discrimagdo Praga Programacgdo | Valor Unitério | InsercBes Total Desconto | TOTAL
< Rotativo das
Radio Mega 94 FM Campo 06h-24h 70,00 190 13.300,00 50% 6.650,00
Radio Capital FM Giende % | QRatAECas 50,00 190 | 9.500,00 | 35% | 6.175,00
06h-23h }
Rotativo das valor
Rédio 94 FM Dourados 06h-23h 20,00 190 3.800,00 | negociad | 3.800,00
o
T Rotativo das
Radio Grande FM 92,1 06h-23h 28,00 190 5.320,00 5.320,00
= Rotativo das
Ridio Boa Nova FM Disiirados 06h-23h 36,00 95 3.420,00 3.420,00
RADIO | Rédio FM Cidade 101 “”;;:fz"azas 25,00 190 | 475000 | 20% | 3.800,00
Rotativo das
Radio Coragdo 06h-23h 57 750,00
Radio Trés Lagoas FM Rosatlyodes 15,00 190 | 285000 | 10% | 2.565,00
06h-23h :
Ridio PBA FM 87,9 Pataneiba | Botthe das 7,00 190 | 1.330,00 1.330,00
06h-23h
Radio Jovem Pan Maring/PR R”;g:f';gz“ 36,21 140 | 506940 | 20% | 4.05522
Eres: Rotativo das yans
Radio 98 FM Prudente/S 19,00 190 3.610,00 | negociad | 3.610,00
p 06h-23h a
e 306,21 1812 | 52.949,4 ol jia B
FAIXAS VEICULACAO: Outubro 2012
e Valor Valor S
MEIO Cidade Produgdo Colocagdo Instalaca Total Desconto | TOTAL
Produgdo i
total (4] Aatedts
Campo Grande 15 2.025,00 15 0,00 0,00
Amambal 3 405,00 3 0,00 0,00
Cassilandia 2 270,00 2 0,00 0,00
FAIXAS
(SERIDOOR | Corumba 3 405,00 3 0,00 0,00
) Coxim 2 270,00 2 0,00 0,00
Jardim 2 270,00 2 0,00 0,00
Mundo Novo 3 405,00 3 000 00 . |
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Navirai 3 405,00 3 0,00 0,00
Nova Andradina 3 405,00 3 0,00 0,00
Paranaiba 3 405,00 3 0,00 0,00
Ponta Pord 3 405,00 3 0,00 0,00
Trés Lagoas 5 675,00 5 0,00
Dourados 15 15 0,00 0,00
Fas @ | oo |usonoo| 000 | 1150000

 SITE VEICULACAO: Outubro 2012

ACOES DIFERENCIADAS

Discrimagdo

Valor Unitério

MEIO Veiculo/Discrimagdo Praga Programagdo | Valor Unitdrio ln::;':f}es Total Desconto | TOTAL
, Full banner valor
Conesul Esportes 3 to:: BONIFICACAO 30 #VALOR! | negociad | 2.500,00
it A
valor
Full banner SEM >
Dourados News topo BONIFICACAO 30 3.500,00 negzuad 3.500,00
Conesul News F"'!;;:"er BONIFICACAO | 30 2.500,00
Dourados Agora Fullapner Siglae 30 3.500,00
topo bonificacao
MS 13 Full banner | g5 0iEaca0 30 2.400,00
topo
Full Banner Nalog
MS Total Dourados tupﬁ BONIFICACAO 30 negociad | 3.500,00
0
Douranews Full banner | onicicaca0 | 30 4.375,00
INTERNET - topo =
VEICULACAO
Dourados Informa F""tba"“er DURANTE 25 25 3.500,00
st DIAS
Jornal Folha de Dourados Fullbanner | 5\ ikicacao | 30 3.500,00
cabecalho
Full Banner Valog
Perfil Universitario 116,00 30 3.480,00 | negociad | 3.480,00
capa e topo o
Midiaflex F"'L::g"er BONIFICACAO | 30 3.500,00
Midiamax Super banner BO’:ISHDCIQEAO 30 3.500,00
Campo
Campo Grande News -
reaplicagdo de 7 dias no Graide F”"t:agne' BONIFICACAO | 30 3.500,00
mesmo formato P
Redes Sociais MSN (MS) M5 o
: 116,00 & 43.255,00
* Verificando valores e negociagdo.
T —-' .622,
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Shopping | Locacaio Escada Rolante Shopplag Av. 750,00 4 3.000,00 3.000,00
Avenida Dourados Center
Center Adesivo Escada Rolante Seridoor 350,00 4 1.100,00 1.100,00
Produgdo | Sessdo Estudio Fotogréfico Mary Soares 220,00 1 220,00 220,00
de Edicdo e Locugdo VT 30" e Maringa 145.500,0
Terceiros | ¢hot, caches. 0 HEEopa
SER R AL b P T RTicE P ——— R b T
TOTALPRODUGRODETERCEROS 110000 | ad0000
* Proposta em anexo.
** Verificando valores e negociagdo.
MEIO Discrimagdo Praca | Valor Unitério |  Quant. RS | Desc.80% | TOTAL
Planejamento de Comunicagio | oo | 3¢ 00000 1 15.0000 | 15 000,00 | 3.000,00
Regional 0
Planejamento de Midia Dourados 3.600,00 1 3.600,00 | 2.880,00 720,00
Producdo Filme/VT 30" Dourados 3.200,00 1 3.200,00 | 2.560,00 640,00
Produgdo Spot 30" Dourados 1.200,00 1 1.200,00 960,00 240,00
PRODUCA ;
O INTERNA | Criacdo Adesivo Escada Rolante | Dourados 1.500,00 i 1.500,00 | 1.200,00 300,00
(Ref. | Crisgdo e finalizagho full Dourados |  2.500,00 1 2.500,00 | 2.000,00 | 500,00
Tabelado | banner
Sinapro | Criagdo e finalizagdo Faixa de Bburetts 800,00 1 800,00 640,00 160,00
MS) Rua
Criagdo e finalizagdo Cartaz Dourados 3.000,00 1 3.000,00 | 2.400,00 | 600,00
Criagdo Banner Dourados 1.100,00 1 1.100,00 880,00 220,00
Criagdo Outdoor Dourados 3.200,00 1 3.200,00 | 2.560,00 640,00
Criagdo e finalizagdo Folder Dourados 2.400,00 1 2.400,00 | 1.920,00 480,00
~ TOTALPRODUGAO AGENCIA 37'50"""’ 30.000,00 | 7.500,00
' TOTAL GERAL (Midia + Produgdo) 201.942,22
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ANEXO I _

MODELO DE PROCURAGCAO
Outorgante
Qualificagdo (nome, enderego, nome empresarial, etc.)
Outorgado
O representante devidamente qualificado
Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia ...... 12014.
Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de
sessdes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pregos e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

EMPRESA

CARGO E NOME

Observagdes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera
necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagao acima.
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ANEXO 1lI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. Precos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para 0s
servicos descritos:

| - desconto, a ser concedido a UFGD, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de ... [UF em que esta sediado a UFGD], referentes a
pecas e ou material cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:
...% (... por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados & UFGD, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugdo do contrato: ...% (... por cento);

Il - honorérios, a serem cobrados a UFGD, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ...% (... por cento);

IV - honorérios, a serem cobrados da UFGD, incidentes sobre os pregos de servigcs
especializados prestados por fornecedores, referentes & produgéo e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965: ...% (... por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragéao, sob a alegagao de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Pregos & de ... (...) dias corridos, contados
de sua apresentagao.

2. Reutilizagdo de pecas publicitarias - direitos autorais

2.1 Declaramos que, na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, a UFGD pagara, no méaximo, os seguintes percentuais em relagéo ao valor
original de cessdo de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores d
direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros: ...% (... por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pegas: ...% (... por cento).
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2.2 Para a reutilizacao por periodos inferiores, os respectivos percentuais maximos
serdo obtidos pela regra de trés simples.

3. Outras declaragoes

3.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).

3.2 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigées
nas negociagbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e a
veiculos, transferindo a UFGD as vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos e demais meios de divulgagao, apds a liquidacdo das
despesas e o pagamento a cargo da UFGD, nos termos da Clausula Décima Primeira
da minuta de contrato (Anexo V).

3.4 Esta Proposta de Pregos esta sendo apresentada em conformidade com o Edital
desta concorréncia.

.................. ewiony AL sssesenisn 102014

Representante legal
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ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGAGOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZAGAO E ACEITACAO

Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO




MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

CONTRATO PARA PRESTAGCAO DE

SERVICOS
DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI,
FAZEM A ... E A EMPRESA

A Fundacéo Universidade Federal da Grande Dourados, sediada em Dourados-MS, na
Rua Jodo  Rosa Goées, 1.761, Vila Progresso, inscrito no CNPJ/MF sob o n°
07.775.847/0001-97, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada
................................. , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no

CPF/MF sob o n° ................. , portador da Carteira de Identidade n° .............. e a
........................... , estabelecida em........................., Na............., inscrita no CNPJ/MF
130 1l < 35 ¢ R , doravante denominada CONTRATADA neste ato representada
..................................................... , brasileiro, residente e domiciliado em
......................... ; mscnto no CPF/MF sob o n° ..............., portador da Carteira de
|dentidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestagao de

servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n° 05/2014, Processo n°
23005.001235/2013-05, mediante os termos e condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232, de 29.04.10, e,
de forma complementar, das Leis n® 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposigdes do Decreto n°® 6.555, de
08.09.08, do Decreto n° 57.690, de 01.02.66, do Decreto n° 4.563, de 31.12.02,
[quando for o caso, acrescentar: do Decreto n® 3.722, de 09.01.01, da Instrugao
Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10,] e da Instrugdo Normativa SECOM n° 4, de
21.12.10.

1.2 Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condigbes aqui ndo expressamente
alterados — o Edital da Concorréncia 05/2014 e seus anexos, bem como as Propostas

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
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2.1 Constitui objeto deste contrato a prestagdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito & informagéo, de promover a venda de bens ou
servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o
publico em geral.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geragdo de conhecimento relativos & execugao deste contrato;

b) & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

c) a produgdo e & execugdo técnica das pegas € ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgagao de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a agéo publicitaria.

2.1.2 Os servicos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagéo e o patrocinio d
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializado,

veiculo de comunicacao. |
AN e
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2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratagéo de fornecedores de bens e servigcos
especializados, para a execucao das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA néao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigcos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragéo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da
sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogagéo desse prazo, mediante acordo
entre as partes, nos termos do inciso |l do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com o art. 38
da Instrugao Normativa n® 4, de 21.12.10, e com o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 As despesas com o presente contrato, pelos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadasem RS............... (s cuiazinn ).

4.2 O crédito orgamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2014
estd consignado no Orgamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional
programatica.........

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, serdo consignadas
nos proximos exercicios, no Orgamento Fiscal da Unido as dotagbes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada ualidade. 0
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5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Dourados - MS,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio. Se necessario, a
CONTRATADA podera eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros
Estados para executar parte dos servigos objeto deste contrato, desde que garantidas
as condigbes previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Dourados -
MS, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos
a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas
pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins
de comprovacdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituigdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagdo formal a
CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.5.1 Pertencem @ CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagédo de compra
de tempos e ou espagos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicacées que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

518110 dlsposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos & CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao que
nao os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzur -se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados, teciifcos
comprovados. N/
3 :-":’»“J\.
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5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacao das sancoes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigbes de prego, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
.trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagbes prévias de pregos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

Il - s6 apresentar cotacdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Disponibilizacao de Referéncias (SIREF), de que trata o art.
8° da Instrugdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009, aptos a fornecer
a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato;

lll - apresentar, no minimo, 3 (irés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados
no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precgos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagoes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
_identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA ‘coletara
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orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/1993 esta
dispensado do procedimento previsto no subitem 5.1.7.1.

5.1.7.3 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagéo dos pregos
dos bens e servigos cotados em relagcdo aos do mercado, podendo para isso recorrer
as informacgdes disponiveis no SIREF.

5.1.7.4 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagées, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia deciséo do
Gestor deste contrato.

5.1.7.5 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegéo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condigdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposicoes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.6 nédo se aplicam a compra de tempos
e ou espagos publicitarios.

5.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objetc
deste contrato, & prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacgdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo

comercial ou de parentesco até o terceiro grau.
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51.9 Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagéo
e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver
sido por ela expressamente autorizada.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacéo do Plano de Midia de cada
campanha ou agéo, relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo
prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicagdo da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociac¢édo global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem
5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis)
meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociagao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente apés a producao dos servigos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cépias em Betacam, e ou DVD e ou arquivos digitais;
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b) Internet: cépias em CD,;
c) Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta
resolugao, abertos e ou finalizados.

5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as peg¢as poderao ser
agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagdo de copia em
Betacam com a pega de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingéo deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo
as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo so sera definido apos sua aprovagao
pela CONTRATANTE e sua reprodugédo dar-se-a a partir das pegas mencionadas ne
subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio
das despesas de producgéo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu
estagio.

5.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunies e telefonemas de
servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE
até o prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apés a realizagéo do contato.

5.1.16.2 Se houver incorre¢édo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitard a necessaria correcdo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragGes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagéo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumid
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realiz
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até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria'CONTRATADA
ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugéo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagéo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de
qualificagao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagédo estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
_quando for o caso, com relagéo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados. '

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e

veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seys

signatarios e a propria CONTRATANTE. 0
N
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5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao
da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omiss&o ou erro, na condugéo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acdes judiciais que |he venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagées de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na

legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato. ;

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;
b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos

servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que d
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis; MA

ornpanta®

T:‘-
&= =
= 2
\\,.-‘: I=
=y /&
\ 2o, Riibri /.’;"'S“/
e N
N S

“LFGD



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

d) venf‘ icar o cumprlmento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢cées de contratacdo de fornecedores de bens e servigcos
especializados pela CONTRATADA,;

- e) proporcionar condigbes para a boa execugao dos servigos;

f) notificar, ‘formal e tempéstivamente, a CONTRATADA sobre as “'ir‘r-egularidades
observadas na execugao deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
contrato podera ou nédo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificagdes. .

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITAGAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitéa-los, no todo ou em parte,
quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serao nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizagao
deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigcos e terao
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.2 A fiscalizagéo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

7.3 A nao aceitagao de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotarda as providéncias necessdarias para que qualquer
execugao, referente a produgdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada né&o
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazds\e\stipulados pela

fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE. \ 0
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7.5 A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
nao a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos
contratados.

7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a
iregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e completa
fiscalizagao, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e
ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela
CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corregdes que visem a melhorar a
qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou resciséo
contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagéo técnica em licitagdes.

7.10.2 Cépia' do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao
Gestor deste contrato e ficara a disposigédo dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgéo e a execugao
técnica de pegas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA

desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11
Lei n°® 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1. [\ g g
e wpfas
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8.1.2 Honorarios de ......... %o Civaase por cento), incidentes sobre os pregos comprovados
e previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacédo e supervisao da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragao de
conhecimento pertinentes a execucgao deste contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... T e por cento), incidentes sobre os pregos comprovados
e previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagé@o publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

814 ............ (ceereenn por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA,
referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo néo [he proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem
8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serao calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus a:

a) honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos prestados
por fornecedores referentes a produgdo de pecas e materiais cuja distribuicéo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagado, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
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8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais
da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados,
deverao ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos,
entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo
liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracéo estabelecidas nesta clausula poderéo ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacéo deste
contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracédo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade com
o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugéo da Lei n°
4.680, aprovado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

9110 désconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pela
concepgdo, execugdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagéo. ' '

9.2.1 Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos programados, declaragao expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a
remuneragéo da agéncia.

9.2.1.1 Quando a politica de pregos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagé@o a base
do percentual bruto praticado em cada pais, que incidira sobre os pregos de tabela ou
dos precos acertados para veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos daj
repassara & CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto Ee bti

de cada veiculo. %
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CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer
6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderéo ser
reutilizadas por outros érgéos ou entidades do Poder Executivo federal, sem que caiba
a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producao externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratages para a execugédo de servigcos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores orgcamentos que
prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e
condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cess&o, orgamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 2 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo ..... % (..... por cento).
Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como

parametros basicos os Freg:os vigentes no mercado, aplicando-se, enital caso, no
maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Intern P'Dlzba@a
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Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original
dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo .... %
(.... por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagéo
Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos
direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagado de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de
produgdo aprovados pela CONTRATANTE, apés os procedimentos previstos nc
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nado impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il — que, em decorrenma da cessao prewsta no mc:so anterior, a CONTRATANTE
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Il - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para
outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pe¢as e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal {nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada
a Nota Fiscal Eletronica [NF-e] ou Nota Fical de Servigos Eletrdnica [NFS-e], conforme
regime tributario aplicavel a transagao e fato gerador, e ao domicilio tributario da
CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitavel}, que sera emitida sem rasura,
em letra bem legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ n°® ...... , da qual constara o
numero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e
numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal {nos casos em que obrigatéria, devera ser
apresentada a Nota Fiscal Eletronica [NF-e] ou Nota Fical de Servigos Eletronica [NFS-
e], conforme regime tributario aplicavel a transagdo e fato gerador, e ao domicilio
tributario da CONTRATADA, ou outro critério legalmente aceitavel} do fornecedor ou do
veiculo, que sera emitido em nome da CONTRATANTE;

lll - os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execucdo dos servigos e,
quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a comprovagao
da execugdo e entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas
deverdao ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte
endereco: Rua Jodo Rosa Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade I)

11.1.2 O Gestor deste contrato somente atestara a prestacdo dos servigos e liberara
os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condi¢des pactuadas.

11.2 A liquidacéo de despesas sera precedida das seguintes providénglgs a cargo da
CONTRATADA: 005
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| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1;

b) execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos | e Il do subitem 11.1.

|l - servicos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) produgdo e execugao técnica de pega e ou material: apresentagéo dos documentos
de cobranga de que trata o subitem 11.1;

b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geragao de conhecimento pertinentes a execugdo deste contrato: apresentagéo dos
documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias: apresentagdo dos documentos de cobranga de trata o subitem 11.1;

d) veiculagao: apresentagéo dos documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1,
da demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da indicagao dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do
inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletrénica, rede
nacional, além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2 a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢ao da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.

11.2.3 Os pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de que trata
o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste
contrato, por ocasido da apresentagdo do Plano de Midia pela CONTRATAD
CONTRATANTE.
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- 1130 pagame'ntol das despesas sera feito fora o més de produgao ou veiculagdo, em
até 30 (trinta) dias ap6s a apresentagao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e
11:2.

11.4 Nos casos de veiculaé:éo no exterior, as condigées de liquidacdo e pagamento
serao adaptadas as praxes de cada pais e deverao levar em conta as disposi¢des dos
subitens 9.2.1 e 9.2.1.1 deste contrato.

11.5 No tocante a veiculacao, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem
11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anlncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagao, nome do Jornal e praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos. casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) e declaragéo de
execucgéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacéo ou insergédo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragéo prevista
no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséo
eletrdnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso | deste
subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e .1 deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugée;.sob as penas
do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realiz veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empjesa, nome
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completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horério da veiculagao.

Il - Midia Exterior:

I1.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibigédo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagéo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pecga, de que devem constar fotos por amostragem,
identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de insergdes, nome da campanha,
periodo de veiculagédo, acompanhado de declaragéo de execugéo, sob as penas do art.
299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagédo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

I1.3 - Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi realizada, acompanhado
de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao,

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente com o print da tela.

11.5.2 As formas de comprovacgéo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |,
Il e Il do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes
da aprovacgao do respectivo Plano de Midia. '

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA deverd apresentar, conforme o caso, Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certidao Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
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Fazenda Nacional e certidées negativas de débitos expedidas por 6rgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

| - n&o estiver cadastrada no SICAF;
Il - se sua _sif:uac;éo no SICAF apresentar documentagao obrigatéria vencida.

11.6.1.1 Em qualquer das situagdes previstas no subitem 11.6.1, a CONTRATADA
devera apresentar ainda a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-
la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolucao, a documentacdo sera considerada como néo
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagcéo expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com a aplicagao da seguinte formula:

EM=1x N x VP, Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.

| = Indice de compensagao financeira = 0,00016438, assim apurado:

| = (TX/100) | = (6/100) | = 0,00016438
365 365

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

11.8.1 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato. -
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11.9 A CONTRATANTE ndo pagar4d nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos
especializados e a veiculos e demais meios de divulgagdo em até 15 (quinze) dias
apdés o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria
pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara @ CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal,
valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspenséo da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N3o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte
da CONTRATADA. :

11.10.2.2 Caracterizada a inexecucgédo contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao
veiculo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servicos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE poderé instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.
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11.11 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicées a que esteja obrigado pela legislagédo vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagbes
contratuais, no valor de R$ 3.000,00 (trés mil reais), correspondente a 5 % (cinco por
cento) do valor estimado para a execugao dos servigos, conforme disposto no subitem
4.1 da Clausula Quarta.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da
Lei n°® 8.666/1993:

a) caugao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugado em dinheiro, o depdsito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, conforme determina o
art. 82 do Decreto n°® 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente,
nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n® 8.666/1993.

12.4 Se a op¢ao for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apélice devera indicar a CONTRATANTE como beneficiaria.
12.5 Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmacgao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacéo judicial, caso o afiangado néo
cumpra suas obrigagoes;

c) rentincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstQs nos arts.
827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro. "
J O\ Matos?
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12.6 Se a opgcéo for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidaga@o e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestagéo da
garantia exigida implicara sua imediata rescisé&o.

12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicéo, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias Uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementacdo da garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da
data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipétese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

12.12 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data de assinatura
do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA,
no prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato,
mediante certificagéo, por seu Gestor, de que os servigos foram realizados a contento
e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

12.13.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANT
podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalldades
;&;p

no subitem 12.2.
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12.14.1 Aceita. pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no
processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 'O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes sangbes administrativas:

| - adverténcia; .

Il - multa de mora e multa por inexecucao contratual;

Il - suspensao temporaria de participagéo de licitagao e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

1V - declara@éo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Publica.

13.1.1 Nenhuma sangdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado @ CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sangbes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serao registradas no Sistema de Cadastramento Unificado
de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangao foi
registrada no SICAF.

13.2 A aplicagéo das sangdes observara as seguintes disposi¢oes:

| - as multas e a adverténcia serao aplicadas pela Autoridade Competente;

Il - cabera a Autoridade Competente aplicar a suspensao temporaria de participacao de
licitagéo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a declaragao de

inidoneidade;

Ill - a aplicacdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de
Estado de Educagao.

13.3 A sangédo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes cas
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| - descumprimento parcial das obrigagies e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicagdo de sangao mais
grave.

13.3.1 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigagdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregéo das
ocorréncias de que trata o inciso I, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de X % (..... por cento) por dia de
atraso na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo nao cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execugao de servigo caracterizara inexecugéo total deste contrato.

13.5 A inexecugéo contratual sujeitard a CONTRATADA & multa compensatoéria de:

| - de 30 % (trinta por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugao parcial ou a execugao insatisfatoria deste contrato;

Il - 10 % ( dez por cento), calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste
contrato; '

b) inexecucéo total deste contrato;

c) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagao da
CONTRATANTE.

13.6 A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administragéo Publica podera
ser aplicada @ CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| - por até 12 (doze) meses: xm Q/‘
P (doze) xw\ \d s
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a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) éxecuq:éo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido éplicagéo da
sancado de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5 deste
contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:
a) nao conclusao dos servigos contratados;

b) prestagéo do servico em desacordo com as especificagées constantes da Ordem de
Servigo, depois da solicitagdo de corregéo efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem preju‘izo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de qua|squer tributos e
contribuigées, praticada por meios dolosos;

e) apresentagdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutengdo das condigbes
apresentadas na habilitacao;

f) demonstragao, a qualquer tempo, de n&o possuir idoneidade para contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a
assinatura deste contrato;

h) reprodugdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de
quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo
da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

13.6.1 Na aplicagdao das sangdes previstas no subitem 13.6 serdo levadas em
consideragéo a gravidade da infragdo e as circunstancias atenuantes ou agravantes.

13.7 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com & dministragéo
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos: NN
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| - causar prejuizo @8 CONTRATANTE por ma-fé, agdo maliciosa e premeditada;
|| - atuar com interesses escusos
1l - reincidir em faltas que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE;

IV - sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

V - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou

VI - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informagées de que seus empregados tenham tido conhecimento em razédo da
execucao deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.1 A declaragdo de inidoneidade implica proibicado da CONTRATADA de
transacionar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo
da sancgao aplicada.

13.8 Da aplicacéo das sangdes de adverténcia, multa e suspenséo do direito de licitar
ou contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1 O recurso referente a aplicagcdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagéo, a qual
podera reconsiderar sua decis@o, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisao ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso.

13.9 As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagado suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Codigo
Civil Brasileiro.

13.10 A aplicagéo das sangdes previstas neste contrato nao exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n® 8.666/1993, incluida a responsabilizacéy da
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13.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando fpr o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;
c¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes nao divulgadas ao publico
e as quais tenha acesso por forga de suas atribuicées contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em
que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e
depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgao da Administragéo Publica;

i) ndo mantiver suas condigées de habilitagado, incluida a comprovagéo da qualificagéo
técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 ¢11.10.2.1.
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14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razbes de interesse
pUblico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial, a retengdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos
prejuizos causados & CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retencdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor
em agéncia bancéria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do
processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condigdes de habilitagdo juridica da CONTRATADA,
em razao de fusdo, cisdo, incorporagéo, associagdo, cessdo ou transferéncia, total ou
parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem
6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas
as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou
extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao
deste contrato com a empresa resultante da alteragdo social.

1442 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execugdo, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa
que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condig¢des inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada @8 CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorio
da alteragéo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A nao apresentagdo do comprovante em até 5 (cinco) dias uteis apds o
registro da alteragéo social podera implicar a aplicagéo das sangGes previstas neste

contrato e na lei. | .
CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS ‘GW\“ WAL I D\/

AT LY
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15.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n® 8.666/1993.

15.3 Constitdehﬁ direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete.

15.4 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lein® 8.078, de 11.9.90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢cdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituira
novacgdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

15.6 As informagées sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servicos especializados e de veiculos de divulgagao, serao divulgadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagbes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1 As questées decorrentes da execugdo deste contrato que nao puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de

Dourados-MS.
[ou]

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

Dourados - MS ,...... o |- ST de 2014
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&

Processo N° 23005.001235/2013-05
Concorréncia N° 05/2014

Senhor Pro-reitor,

Encaminho-vos o presente processo para aprova¢do de Minuta de Edital
(fls 50 a 97v) e seus demais anexos, para a contratagdo de pessoa juridica especializada
para prestagdo de servigos de publicidade.

Informo-vos que a minuta foi construida tendo como base o modelo
disponibilizado pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica
SECOM/PR  disponivel em seu sitio eletrénico no seguinte enderego:

http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/institucional/legislacao/arquivos-de-

manuais/modelo-de-editais-de-publicidade , tudo em consondncia com a Lei 12.232 de 29

de abril de 2.010 que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela
administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda e a Instrugdo Normativa N° 4 de 21 de dezembro de 2.010 da SECOM/PR que
disciplina as licitagdes e os contratos de servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncia de propaganda a 6rgdo ou entidade do Poder Executivo Federal.

Por fim, apds aprovagdo, solicito-vos o envio para o setor competente para
informar a disponibilidade orgamentaria no valor de R$ 500:000,00 (quinhentos mil reais)

conforme apontado pelo setor demandante (fl. 04) e posterior envio para anélise e parecer,

juridico na forma da Lei, atendendo o disposto no § primeiro do art. 6° da IN 041’2\

encaminhamento a SECOM/PR. A <) :3’%“

Dourados{MS }1 de outubqo e 2014. 1\ v \(‘)‘j

f
Vander Soar S Ma S0 Lf}
Coordenadorde Co ‘&33 0(
N

Coordenadoria de Compras — UFGD - Rodovia Dourados/Itahum, km 12 — Zona Rural, Dourados — n@osp 79.804-970 —
Telefone (67) 3410-2800 ~ Email: compras@ufgd.edu.br
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Despacho para classifica¢dio n° 593/2014.

Processo: n° 23005.001235/2013-05

Informamos a classificagdo contdbil para atender o item solicitado:

33390.39.92 servigos de publicidade institucional.

Dourados-MS, 91 / J© poia.

Cléud{ Fian

Divisdo de Contabilidade/COOF/PROAP, em exercicio.

Declaramos a existéncia dos recursos orgamentarios para atender o item

solicitado.
Programa de trabalho n°: 2996
Fonte de recursos: _o\(Q
PL: FO0 R Y Qo]
QDI “oolf|2o 14
A

Pro6-Reitoria de Administracio

Dourados-MS, ©t / 1O /2014,

a\e e

Cristiane Stolte Farias
Coordenadoria de Gestdo Or¢amentaria e Financeira, em exercicio.
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PROCURADORIA FEDERAL JUNTO A UFGD

Recebido nessa Procuradoria Federalem QY 110 1Y
o
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PARECER N° 067/2014/PF-UFGD/PGF/AGU

Processo: n° 23005.001235/2013-05"
Interessado: UFGD (Pré-Reitoria de Administragdo)
Solicitante: UFGD (Pro-Reitoria de Administragédo)

Assunto: Licitacdo

Ementa: Administrativo. Licitagdo. Concorréncia. Melhor
técnica. Regime de empreitada por prego unitario. Servigo de
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL ENVOLVENDO O
ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGCAO, A
CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO.
Estimativa de custos: R$500.000,00. Aprovagdo da minuta de
edital condicionada ao atendimento das recomendagdes,

orientagdes ¢ observagdes contidas no parecer’

I - A Consulta

| O Senhor Pré-Reitor de Administragdo da UFGD consulta
esse Orgdo de execugdo da Procuradoria-Geral Federal sobre a minuta de
edital juntada nos autos. A referida consulta encontra fundamento no

pardgrafo unico do artigo 38 da Lei 8.666/3.

2 Ao que se percebe pelas pegas juntadas, cuida-se de licitagdo
na modalidade concorréncia, do tipo melhor técnica, sob o regime de

empreitada por prego unitério, sendo o seu objeto a selegdo de empresa para

! Atualmente com 99 folhas.

A aprovagdo condicional da licitagdo/contratagdo segue orientagdo contida no Enunciado
n® 05 do Manual de Boas Praticas Consultivas da Advocacia Geral da Unido.

Rua Jodo Rosa Goes, 1 761, Vila Tonani, Dourados — MS, CEP 79.825-070 — Telefone (67) 3411-2700
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a prestagdo de servigos de publicidade institucional para atender a UFGD,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo. a concepgao,
a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
veiculagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade ¢ ao direito
a informagdo, de difundir ideias, principios. iniciativas, institui¢des ou de

informar o publico em geral.

3 O processo encontra-se instruido com diversos documentos e

foi enviado a essa Procuradoria Federal por meio do despacho de 1 99.
II - Apreciagio

II.A — Questdes preliminares

II.A.1 — Sobre a autuagio e registro do processo

4. Ao compulsar o presente caderno, € possivel extrair que o
processo licitatério fora regularmente iniciado, tendo sido autuado,
protocolado e numerado, tal como exige o artigo 38, caput. c/c artigo 4°,
pardgrafo tnico, todos da Lei 8.666, de 1993. Suas folhas, outrossim,
encontram-se sequencialmente numeradas e rubricadas, na forma do artigo

22, § 4°, da Lei 9.784, de 1999.
II.A.2 — Sobre a autorizaciio para a abertura do processo

S. Compete ao dirigente maximo da entidade a autorizagdo
para que seja deflagrado o procedimento licitatorio, a homologa¢do do
certame, a assinatura do contrato etc. E no caso. o dirigente maximo € o

Reitor da Universidade (artigo 7° da Lei n® 11.153/2005).

6. Encontra-se em vigéncia. todavia, a Portaria/Reitoria n°®

793/2012, a qual delega amplos poderes ao Pro-Reitor de Administragdo

Rua Jodio Rosa Goes, 1.761, Vila Tonani. Dourados — MS, CEP 79.825-070 — Telefone (67) 3411-2700
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para tratar de questdes relacionadas a licitagdes no seu dmbito de atuagéo.

1. Assim, apés vencidas todas as etapas da fase interna da
licitagdo, orienta-se para que antes de se avangar rumo a fase externa da
licitagdo seja proferido despacho formal pelo Pré-Reitor de Administragdo
autorizando a abertura do certame, na forma exigida pelo artigo 38, caput,
da Lei 8.666, de 1993.

ILLA.3 - Sobre a constitui¢cio ¢ competéncia da comissido julgadora da

licitacdio. Necessidade de se constituir subcomissio técnica

8. A matéria encontra-se tangenciada no artigo 10 da Lei n°

12.232, de 2010, verbis:

“Art 100 As licitagdes previstas nesta Ler serdio processadas e julgadas por comissdio

permanente ou especial. com excegdo da analise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1" As propostas técnicas serfio analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida
por. pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicaglo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles
nio poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo

ou a entidade responsavel pela licitagio,

§ 27 A escolha dos membros da subcomissdo téenica dar-se-i por sorteio, em sessfio
publica, entre 0s nomes de uma relaglio que terd, no minimo, o triplo do nimero de
integrantes da subcomissiio. previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3
(um ter¢o) de profissionais que nfio mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,

direto ou indireto, com o orgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3% Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a
do meiso L do art 23 da Lei n” 8,666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 22
deste artigo tera, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da subcomissfo técnica e L
serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Orglio ou entidade responséavel

pela henagfio.

§ 4% A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada na imprensa
oficial, em prazo nido inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessio piblica

marcada parg o sorleio

§ 5% Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes
da sessdo piblica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
Rua Jodo Rosa Goes, 1 761, Vila Tonani, Dourados —~ MS, CEP 79.825-070 - Telefone (67) 3411-2700
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integrante da relagdo a que se referem os §§ 2° 37 ¢ 47 deste artigo, mediante fundamentos

Juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissdio técnica, declarando-se impedido ou suspeito. antes da decisdo da autoridade

competente,

§ 7° A abstenglo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente. implicara, se necessario. a claboragdo ¢ a

publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado. respeitado o disposto neste artigo.

§ 8% A sessflo publica sera realizada apos a decisio motivada da impugnagdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 47 deste

artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do mimero de membros que
mantenham ou nlio vinculo com o orgflo ou entidade responsavel pela licitaglo, nos termos
dos §§ 17, 2% e 37 deste artigo

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite. a
subcomissfo técnica, excepcionalmente, nas pequenas umidades administrativas e sempre
que for comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, serd
substituida pela comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na

area de comunicagdio, publicidade ou marketing™.

9. Compulsando-se os autos, percebe-se que restou juntada a
copia da Portaria/REITORIA n° 528, de 13 de junho de 2014. que dispde
sobre a constitui¢do da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL (11 38).
[sso permite concluir que a norma contida no caput do artigo 10 acima
transcrito encontra-se atendida, porquanto permite que a licitacdo para a
contratagdo do servigo de publicidade seja processada tanto por comissdo

permanente quanto por comissdo especial.

10. De outra parte, verifica-se que o edital também esta a tratar
da subcomissdo técnica para a analise e julgamento das propostas técnicas,
prevendo os mecanismos de investidura de scus membros e seguindo os
preceitos do artigo 10 da Lei 12.232/2010. Nesse aspecto, chama-se a

aten¢do para a adogdo rigorosa do procedimento para escolha dos membros

Rua Jodio Rosa Goes, 1.761, Vila Tonani, Dourados — MS, CEP 79.825-070 — Telefone (67) 3411-2700
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desta subcomissdo técnica, o qual se apresenta permeado de detalhes que, se

ndo cumpridos, podem levar a nulidade do certame.
I1.A.4 — Sobre a disponibilidade or¢camentiria para garantir a despesa

11. O § 2° inciso I1I, do artigo 7° da Lei 8.666/93 denota que as
obras e servigos somente poderdo ser licitadas quando houver previsdo de
recursos or¢amentarios suficientes para assegurar o pagamento da despesa a

ser criada no exercicio em curso.

12. Por outro lado. caso o orgamento vigente ndo contemple
recursos para a totalidade do gasto publico, a despesa precisa estar incluida
no plano plurianual, na forma exigida pelo § 1° do artigo 167 da

Constitui¢do Federal.

13. A despesa maxima anual com a execug¢do do objeto foi
estimada em R$500.000,00. Consta dos autos, por outro lado, despacho da
Coordenadora de Gestdo Orgamentdria e Financeira em Exercicio, Cristiane
Stolte Farias, declarando a existéncia de disponibilidade orgamentéria para

atender a despesa (f1 99).

14. Outrossim, caso a agdo que ampara a despesa tenha sido
classificada como “projeto” na lei or¢amentdria anual, recomenda-se que o
ordenador de despesa adote as providéncias exigidas no artigo 16, inciso I e
[I, da Lei Complementar n°® 101/2000 (Lei de Responsabilidade Fiscal),

maxime por conta do contetdo do artigo 15 da referida lei complementar.

15. Transcrevem-se, por oportuno, os referidos textos legais, verbis:

“Art. 15, Serdio_consideradas nfio autorizadas, irregulares e lesivas ao patriménio
piiblico a geragdo de despesa ou assungdo de obrigagdo que ndo atendam o disposto nos arts.

16el7

Art. 16, A criaglo, expansdo ou aperfeigoamento de aglo governamental que acarrete
aumento da despesa serd acompanhado de:

| - estimativa do impacto orgamentério-financeiro no exercicio em que deva entrar em vigor

¢ nos dois subsequentes.

Rua Joflo Rosa Goes, 1.761, Vila Tonani, Dourados — MS, CEP 79.825-070 - Telefone (67) 3411-2700
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11 - declaragdo do ordenador da despesa de que o aumento tem adequagdo orgamentéria e
financeira com a lei orgamentaria anual ¢ compatibilidade com o plano plurianual ¢ com a
lei de diretrizes orgamentarias,

§ 1° Para os fins desta Lei Complementar, considera-se:

1 - adequada com a lei orgamentaria anual. a despesa objeto de dotagdo especifica ¢
suficiente, ou que esteja abrangida por crédito genérico, de forma que somadas todas as
despesas da mesma espécie, realizadas ¢ a realizar, previstas no programa de trabalho, ndo
sejam ultrapassados os limites estabelecidos para o exercicio;

Il - compativel com o plano plurianual ¢ a lei de dirctrizes orcamentarias, a despesa que se
conforme com as diretrizes. objetivos, prioridades e metas previstos nesses nstrumentos e
nio infrinja qualquer de suas disposi¢oes

§ 2° A estimativa de que trata o inciso | do capur seri acompanhada das premissas e
metodologia de célculo utilizadas.

§ 32 Ressalva-se do disposto neste artigo a despesa considerada wrelevante, nos termos em
que dispuser a lei de diretrizes orgamentarias.

§ 4% As normas do capuf constituem condigdo prévia para

I - empenho ¢ licitagdo de servigos, fornecimento de bens ou execugdo de obras;

11 - desapropriagdo de imoveis urbanos a que se refere 0 § 3" doart. 182 da Constituigéo.
C....)

16. Sobre essa tematica, vale transcrever a ementa do PARECER
N° 01/2012/GT359/DECONSU/PGF/AGU, que fora recentemente aprovado

pelo Exmo. Sr. Procurador Geral Federal. verhbis:

“EMENTA

LEI DE RESPONSABILIDADE FISCAL. INTELIGENCIA DO ART 16, INCISOS 1 EIL.
LICITAGQOES E CONTRATOS ADMINISTRATIVOS.

I- A estimativa de impacto orgamentario-financeiro ¢ a declaragdo do ordenador de despesa
somente deve ser exigidas quando a agito que ampara a despesa foi classificada como projeto
na Lei Orgamentaria Anual.

11 - Caso a Administragiio Publica ndo tenha informado a classificagdo da agdo por tipo, a
Consultoria deverd exigir manifestagiio da Administragdo Pablica sobre a natureza da aglo
que suportard a despesa.

III - Se a acdo for considerada projeto. a licitagdo ¢ o empenho somente poderdo ser
realizados se forem elaboradas, previamente, a estimativa de impacto orgamentario-
financeiro e a declaragdo do ordenador da despesa de compatibilidade do aumento da
despesa como PPA, alLDOea LOA™

I1.A.5 — Sobre a justificativa para a deflagracio do procedimento

17 A doutrina moderna ensina que todo ato administrativo
precisa ser motivado. Pelo fato de a atividade administrativa visar, sempre,

o interesse publico, ndo se admite mais que a Administra¢do pratique atos

Rua Jofio Rosa Goes, 1.761, Vila Tonani, Dourados — MS, CEP 79.825-070 — Telefone (67) 3411-2700
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sem dizer as razdes que os determinaram.

18. No terreno dos contratos administrativos ndo € diferente.
Além de cumprir regramento legal, como por exemplo o contido nos artigos
2° e 50 da Lei 9.784/99, a decisdo por adquirir bens ou contratar servigos e
obras precisa ter uma conformagdo com o interesse publico, situagdo que s6

¢ demonstravel a partir da motivagao ou justificativa do ato de contratagéo.

19. Nesse sentido, cumpre sinalar que, em se tratando de
licitagdes e contratos, levando em conta que os Orgdos integrantes do
controle externo irdo analisar a conduta do gestor algum tempo depois,
acredita-se ser do maior interesse que as razdes que determinaram a pratica
do ato fiquem inteiramente registradas para ndo permitir qualquer tipo de

analise equivocada no futuro.

20. Héa que se ponderar, ainda, que justificar a abertura de um
processo para contratagdo significa demonstrar previamente, de maneira
metddica e didatica, as razdes pelas quais a Administragdo se orientou rumo
a contratagdo. Ou mesmo porque escolheu um caminho em detrimento de
outro. Nessa linha, tem-se¢ que a justificativa genérica, que ndo demonstra
claramente a ligagdo entre 0 objeto a ser contratado e a sua aplicagdo pratica
no dia a dia da Administragdo. nem o porqué fora escolhido esse ou aquele

caminho, ndo é recomendavel.

21, A questdo que se pde é que se houver no futuro algum
questionamento sobre o porqué da contratagdo de tal objeto, o fato de ter
sido bem justificado, com a indicagdo precisa das necessidades
administrativas no momento da contratagdo, bem como do porqué fora
escolhido este ou aquele caminho, colocard o gestor numa situagdo de

tranquilidade frente as auditorias realizadas pelos o6rgéos de controle.

22 No caso dos autos, registra-se, foi juntada justificativa para a

licitagdo do servi¢o (fls 3/5).
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II.A.6 — Plano Anual de Comunica¢ido — PAC da entidade. Inexisténcia

23. Além do Ac6rdao/TCU 2.062/2006 — Plenario, o artigo 7°,
inciso III, do Decreto 6.555/2008 exige que as licitagdes de publicidade
estejam em consondncia com o Plano Anual de Comunicagio — PAC da
entidade ou do érgdo licitante, cuja confec¢@o deve estar em harmonia com

as diretrizes gerais fixadas pela SECOM/PR. Essa ¢ a regra.

24. Entretanto, o pardgrafo unico, inciso I, do artigo 6° do
Decreto 6.555/2008 dispensa tal plano em algumas situagdes. E esse o

contetido da norma, verbis:

Art. 6° (.....):

(o)
Paragrafo (inico. No exercicio de sua competéncia normativa, a Secretaria de Comunicaciio

Social poders:

do art. 7°, em funcio da classificaciio ou da periodicidade das acdes

25. Portanto, fica a recomendagdo para que seja averiguado se ha
ou ndo autorizagdo da SECOM para que a UFGD dispense o PAC. Nao
havendo autorizagdo para a dispensa, ter-se-a de promover a adequagdo dos

autos quanto a esse aspecto.

II.A.7 - Sobre o projeto basico. Briefing. Entendimentos divergentes
entre o Tribunal de Contas da Unidio — TCU, de um lado, e a
Advocacia-Geral da Unido — AGU, de outro. Matéria, ademais, que

restou regulada na recente Lei n° 12.232, de 2010

26. A necessidade de projeto basico nas contratagdes de servigos

encontra-se tipificada na Lei 8.666/93, cujo artigo 7°, § 2°, inciso I, denota:

“Art. T G
§ 2° As obras e os servicos somente poderdo ser licitados quando

I — houver projeto bisico aprovado pela autoridade competente e disponivel para exame
dos interessados em participar do processo licitatorio”
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27. Consoante se infere do conceito legal contido no inciso IX do
artigo 6° da Lei 8.666/93°, a finalidade do projeto basico ¢é a de definir, de
maneira precisa, adequada e suficiente, o objeto da licitagdo. Por outra parte,
entende-se por objeto da licitagdo o conjunto de obrigagSes por serem
pactuadas e assumidas pelas partes no futuro negécio juridico. De tal
maneira que, sendo o objeto o nucleo do contrato a ser firmado, ndo hé
duvidas sobre a imprescindibilidade de uma defini¢do precisa, correta €
suficiente desse elemento essencial do negdcio posto em licitagdo. Isso €,

pois, exigéncia inafastavel.

28. Ocorre que a exigéncia de uma completa, correta e precisa
defini¢do do objeto a ser licitado ndo leva, segundo a doutrina especializada,
a imprescindibilidade do projeto basico, sobretudo quando ha outros
instrumentos aptos a substituir a sua fun¢do no processo de licitagdo e
contratagdo. E isso o que ocorre, por exemplo, com a substituigdo do projeto
basico pelo termo de referéncia nas licitagdes na modalidade pregdo.
Confira-se, nesse sentido, a doutrina do professor Lucas Rocha Furtado“,

eminente membro do Ministério Publico Especial junto ao TCU, verbis:

“A Lei de Licitagdes procura ser minuciosa quando trata da questdo dos projetos basicos ¢
executivos, Toda essa preocupaglo esta relacionada a necessidade de que o objeto da obra

ou servico esteja detalhadamente descrito e analisado, do ponto de vista técnico. de
modo_a_permitir_sua_perfeita execucio. Na pritica, no entanto, temos observado

diversas licitagtes, principalmente na drea de servi niio conterem projeto bisico ou
executivo ¢ ndo_serem verificadas grandes dificuldades em sua execugfio, Qual a

necessidade, por exemplo, da elaboragdo de projeto de impacto ambiental (que estd

relacionado ao projeto basico) na contratagdio de servigos de vigildncia, ou de assisténcia
técnica a produtos de informatica ou de elevadores?

Desde gue o edital ou o convite, caso haja licitacl répri ntrat ham a
indicacilo detalhada de todas a icd

problemas na execucdo do objeto do contrato se esses projetos ndio forem apresentados.

* Art. 6°. (....) IX - Projeto Basico - conjunto de elementos necessdrios e suficientes, com

nivel de precisio adequado, para caracterizar a obra ou servico, ou complexo de obras
ou servigos objeto da licitagdo, elaborado com base nas indicagdes dos estudos técnicos

preliminares, que assegurem a viabilidade técnica e o adequado tratamento do impacto
ambiental do empreendimento, e que possibilite a avaliagdo do custo da obra e a definigdo
dos métodos e do prazo de execugdo, devendo conter os seguintes elementos: (....)

* Curso de Licitagdes e Contratos Administrativos, editora Forum, 2007, pag. 645/646.
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29.

Se a descricio do objeto ¢ sua forma de execugdo ji estiverem suficientemente
especificadas de modo a permitir seu perfeito e integral cumprimento, pode ser
dispensada a elaboracdio do projeto bisico, assim como o executivo.

Nessa mesma linha caminham os ensinamentos do professor

Margal Justen Filho®, verbis:

30.

“A exigbncia genérica de projetos bisico e executivo como _requisito da instauraciio da

licitacdo, prevista no art. 7° tem de ser interpretada em termos. Essa redacdo retrata

as_concepcdes fortemente relacionadas com o campo_da_engenharia. I _claro_que
“projetos bésicos e executivo” sfio figuras relacionadas com o campo da engenharia.
Logo, nflo hd cabimento de exigir “projeto basico ¢ executive™ em outras espéci

servico. Assim, por exemplo, essa figura nio existird em uma licitacho para servicos de

Mas_dai_nfio se segue que a licitacio possa ser instaurada sem a_existéncia de
informacdes precisas sobre a prestaciio a ser executada, as téenicas a serem adotadas,
os custos ¢ tudo 0 mais que se revelar como necessdrio para identificar os direitos e
obrigacides das partes. Deve interpretar-se a Lei no sentido de que qualquer tipo de
servico deverd ser previsto com minticia. O ato convocatorio devera descrever lodas as

etapas que serfio executadas, com indicagdo dos encargos do contratado. cronograma fisico-

financeiro etc. Enfim, o ato convocatirio deverd fornecer os detalhamentos equivalentes

aquilo que se exige nas licitacdes para obra e servico de engenharia. Dito de outro
modo, serd imperiosa a existéncia de previsdes ¢ descricdes equivalentes dguelas

constantes de projeto bésico e projeto executivo, ainda gue se atribua ao documento
denominagio diversa. E se ndio houver? Suponha-se que se verifica que a

Administracio_iniciou o procedimento licitatério sem dispor de informagdes minimas
satisfatérias para fundamentar o processo licitatério. A hipdtese ¢ extremamente grave

e caracteriza ndo apenas a nulidade dos atos subseqiientes, mas a necessidade de severa
punicfio aos responsdveis. A situacdo descrita caracteriza infragdo a deveres essenciais e

basilares que recaem sobre o administrador piblico: a prudéncia. a diligéncia. e o
compromisso com a melhor utilizagio para os recursos publicos. No entanto, podera

concretizar-se situagdio pratica em que cabera dar seguimento @ contratagdo para evitar

. . . . . "
prejuizos ainda maiores para os cofres piblicos .

No caso, nio consta dos autos nenhum documento intitulado

“projeto basico”. Entretanto, encontra-se no caderno um documento

denominado “briefing” (Anexo I do edital — fls 75v/80), instrumento esse

que, em razdo do conteido que comumente lhe ¢ imprimido, vem sendo

utilizado como substituto do projeto basico nos processos de licitagdo para a

* Comentarios 4 Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos, editora Dialética, 12*
edi¢do, 2008, pag. 135.
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contratagdo de servigos de publicidade institucional®.

31. E de ser pontuado, entretanto, que o Egrégio Tribunal de
Contas da Unido decidiu no Acordiao 2.062/2006 — Plenario que o briefing
ndo corresponde ao projeto basico. E a razdo para esse entendimento,
segundo se infere do referido Acorddo, tem por fundamento o fato de esse
documento: a) ndo detalhar a execugfio fisica e financeira do objeto; e b)
ndo conter os elementos que devem conter o projeto basico, sem defini¢do
precisa do objeto licitado, o que infringe as exigéncias dos artigos 6°, inciso
IX,e7° §2° T ell, e § 4°da Lei 8.666/93 — além de restringir o caréter

isondmico da licitagdo.
32. Com efeito, assim entendeu o TCU, verbis:

“(.....). A proposta técnica ¢ preparada pelas licitantes a partir de orientacdes e

diretrizes da_administracio, gue integram o briefing, Esse documento n

correspondéncia com o projeto bisico, por nio detalhar a execuciio fisica ¢ financeira.
De acordo com a Instrugdo Normativa/Secom n® 2, de 27/4/1993, o briefing deve conter os

seguintes clementos:

a) descrigdo ¢ andlise da situagdo geral (necessidades e aspiragdes que a entidade se propde a
satistazer ¢ atender, problemas da sociedade que a atuagdo do cliente se propde a solucionar,
resultados gue a entidade vem obtendo com sua atual politica; por exemplo);

b) descrigiio ¢ andlise da situagdo especifica - que se deseja consolidar ou alterar (“situaglio
de crise™) - de cada uma das principais linhas de atuagdo da entidade;

¢) objetivos institucionais ou de mercado;

d) problemas ¢ vantagens institucionais ou de mercado;

¢) esforgos anteriores de comunicagdio; tratamento dispensado nos Gltimos anos & linha de
atvagdo especifica ¢ & imagem global da entidade; avaliagdio do residuo deixado por esses
esforgos (“recall™): compatibilidade ¢ incompatibilidade entre tais esforgos e a situago e I'
projetos atuais,

f) recursos proprios de comunicagio, utilizavel na execugio do contrato, tais como cadastro
de mala dircta ou cadastro de clientela, rede de pontos de venda ou de postos de
atendimento, contratos de permuta ou crédito contra veiculos de comunicaglio, acesso ao
tempo gratuito vinculado ao acordo Presidéncia da Repablica/ ABERT,

g) problema especifico. conereto ¢ imediato de comunicago.

e

Em _verdade, pelos editais e contratos aprovados pela Secom, nio ivel definir
exatamente guais os servicos que a_agéncia contratada ird prestar, j§ que os projetos

® E nesse sentido o entendimento do Advogado Geral da Unido manifestado no 4mbito do
processo em que foi proferido o Acordao n° 2.062/2006 — Plendrio do TCU.
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bésicos, em desacordo com o previsto na Lei n® 8.666/93, nio identificam de forma
had rvicos a serem executados.

Tendo em vista que o contrato de publicidade firmado pela Secom, tido como modelo, prevé
objeto miltiplo e genérico, essa caracteristica acabou por afetar, de modo generalizado, os
ajustes assinados pelos demais orgfos/entidades da Admunistragao Publica Federal.

A adoglo de objeto multiplo contraria o disposto no incise IX do art. 67 ¢ §4° do art. 7° da
Lei n® 8.666/93, além de restringir o carater 1sondmico da licitagdo. conforme dispde a
Samula n® 177 do TCU:

“A defini¢io precisa ¢ suficiente do objeto licitado constitui regra indispensavel da
competicdo, até mesmo como pressuposto do postulado de igualdade entre os licitantes, do
qual é subsidiario o principio da publicidade. que envolve o conhecimento. pelos
concorrentes potenciais das condigdes basicas da licitagdo, constituindo, na hipotese
particular da licitagdo para compra, a quantidade demandada uma das especificagdes
minimas e essenciais 4 definigdo do objeto do pregio™.

A pritica de contratagdo com objetos multiplos ja foi considerada irregular pelo Tribunal,
conforme podemos constatar na Decisdo n® 65071997 (fl. 78/80). Nessa deliberagdo, o
Plendrio determinou ao Embratur que se¢ abstivesse de firmar contrato com objetos
multiplos, concernentes a servigos de naturezas diversas, tais como assessoramento, criagio
de antncios e pesquisa de opinido (subitens 1.4 ¢ 1.6)

Mais recentemente, por meio do Acorddo n® [ .805/2003-1* Camara (subitem 9.4)(13) (fl.
81/84), a questdo voltou a ser tratada pelo TCU. Foi determinado a Secom/PR que,
“doravante, nfio aprove minutas de editais para contrata¢io de servigos de publicidade com
clausula prevendo a realizagfio de agdes de patrocinio pela futura contratada, bem como
observe as deliberagdes contidas na Decisio n® 650/97 - Plenario - TCU, abstendo-se de
aprovar minutas de editais de licitagio com objetos multiplos ¢ clausula atribuindo a
terceiros a gestdo de recursos pablicos™ (grifamos).

(13) TC n° 008.013/2000-5 — Representagio

Conforme constatado na auditoria realizada na Secom, essa Secretarta fez cumprir
formalmente a determinacdo do Tribunal e restringiu o objeto do contrato que firmou apos a
deliberagfio, Na pratica, todavia, continuou a executar, no dmbito do ajuste, agdes previstas
no contrato anterior, caracterizando, dessa forma, execugdo de despesas fora do objeto

contratual, conforme apontado no item 2.5 6 do relatorio de auditoria (TC 012.614/2005-2).

O fato de o objeto ser maltiplo ¢ indeterminado_estd correlacionado a duas outras
irregularidades. A primeira delas refere-se a0 projeto_bdsico, que ndo_contém os
elementos necessdrios para caracterizar o servico ¢ nio inclui orcamento detalhado em

i . A

anil a_composicio_dos custos dos servigos a serem _pres

iz respeito aos gastos ¢ ublicidade no periodo de vigéncia do contrato, qu
& apenas indicado por um valor miximo estimado.

Tomando-se como paradigma rojeto bdsico de licitacio realizada pela Secom(14) (fl.
85/120), observa-se que o0s custos ¢ os servicos a serem prestados so tratados de forma
genérica, sem menciio a valores (fls 121/125)

(14) Concorréncia n® 001/2003 (Processo Secom n” 00170.000395/2003-40)

Sfio apenas previstas despesas nio quantificadas com o_pagamento pelos servigcos
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prestados (que compreendem ressarcimento de custos internos e honordrios incidentes

ublicitdrias car, ' s de divulgaci rvi I
empresas subcontratadas para s produciio de rigis e outros servicos
auxiliares ou complementares.

No item 6 do projeto bdsico constante da_mencionada licitacdio, € informado_que o

uslo cs ¢ 0 cronogra 3 mbolso dependem njugacio de
fatores que nilo estdo sujeitos ds regras conhecidas de planejamento. Nesse mesmo item,

afirma-se que "¢ praticamente impossivel para um ente do Poder Publico com a
complexidade do Executivo Federal, especialmente em seu primeiro ano de mandato, prever
os temas, os enfoques ¢ as ¢pocas em que precisara dirigir-se 4 sociedade para transmitir
informagdes de interesse dela ou de parte dela. Essa tarefa torna-se ainda mais complexa na
medida em que as agdes de comunicagiio insttucional, a cargo da ex-Secom, deverdo levar
em conta as necessidades de comunicaglo de todos os Ministérios e Secretarias Especiais,
cada um com suas peculiaridades”.

Apesar da justificativa dada, o fato € que as contratacdes ora em exame desrespeitam a

legislagiio vigente quanto i determing revista no artigo 7°, § 2°, incis
8.666/93, que estabelece a obrigatoriedade do orcamento detalhado em planilha, com a

composiciio de todos os custos unitirios.
A constatacio de auséncia de projeto bdsico parte da definiciio estabelecida no inciso
IX do art. 6° da Lei de Licitacdes, que o define como “conjunto de elementos

necessarios e suficientes, com nivel de i 3 ra caracterizar a obra ou

servigo, ou complex obras ou servicos objeto de licitaciio, elabor: a

indicacdes dos estudos téenicos preliminares rem a viabilidade técnica e o

adeguado tratamento do impacto ambiental do empreendimento. e que possibilite a
avaliacio do custo da obra e a definicio dos métodos e do prazo de execucdio (...)”

(grifamos)

ch

Além disso, 0 argumento apresentado pela lanejar

para_permitir o necessirio detalhamento das agdes, nlo merece prosperar. Conforme
mencionado no tépico anterior, o Decreto n® 4.799/2003 atribui 4 Secom a

responsabilidade pela elaboracio do Plano de Comunica de Governo (PCG). que
estabelece politicas e diretrizes globais de comuni o_de n onsoli
rogramaciio das acdes prioritdri r Vi feder:
sociedade. Por sua vez, os Planos Anuais de Comunicacio (PAC), formulados pelas
unidades administrativas dos 6rgios e entidades do Poder Executivo Federal gque

gerem atividades de comunicagiio de governo, estabelecem as politicas e diretrizes de

comunicagfio com seus respectivos piblicos.

Com relaglo aos itens obrigatorios que devem constar dos PACs, a Instrugdo Normativa
Secom n® 127/4/1993 apresenta 0s que se seguem, entre outros:

a) definigdo das agdes de comunicagdo a serem desenvolvidas no exercicio;

b) declaragfio das metas precisas a serem alcangadas mediante tais agdes,

¢) definiglo justificada do segmento de piblico a que se destinam,

d) identilicagdo das ¢pocas opuortunas de cada aglo,

¢) definigdo dos meitos de comunicagdo a serem utilizados,

f) definigio dos montantes ¢ das origens orgamentdrias dos recursos financeiros que

sustentardo as agdes programadas,
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Portanto, normative da prépria_Secom estabelece a exigéncia de plancjamento com

el 0 rojeto bisico ( i

33. Constata-se, pois, que o TCU tem entendimento de que o
briefing, a0 menos quando ndo contiver os elementos que caracterizam o
Plano Anual de Comunicagdo — PAC da entidade, ndo substitui o projeto

basico exigido pela Lei 8.666/93 nas licitagdes de servigos.

34. Quanto ao ponto, € preciso sinalar que conferir o nome
“projeto basico” a uma parte do edital ndo ¢ o suficiente. O que se exige
mesmo, segundo o ordenamento juridico patrio, ¢ que o edital de fato
contenha elementos que possam densificar — de maneira precisa, completa e
suficiente — o objeto da licitagdo. De sorte que se o instrumento
convocatorio, embora ndo possua nenhum documento intitulado “projeto
basico”, venha a conter todos os elementos imprescindiveis para delimitar
completa e suficientemente o objeto licitado, a conduta da Administragdo

estard a ostentar o signo da regularidade.

35. E isso, registre-se, ¢ necessidade inafastavel ndo somente nas
licitages para contratar o servigo de publicidade, mas também em qualquer
tipo de licitagdo. A licitagdo, em suma, precisa ofertar aos potenciais
interessados todos os elementos para que possam apresentar com seguranga
e regularidade as suas propostas, com vistas, sobretudo, a garantir o

principio da isonomia entre os interessados.

36. Especificamente sobre as licitagdes para a contratagdo do
servi¢o de publicidade, o Advogado-Geral da Unido’, em petigao dirigida ao
Tribunal de Contas da Unido no ambito do processo em que foi proferido o
Acérdio 2.062/2006 — Plendrio, entendeu que o briefing pode assumir a

fun¢do de projeto basico nas licitagdes para a contratagdo do servigo de

7 Autoridade com competéncia para fixar, no dmbito do Poder Executivo da Unido, a
interpretagdo das leis e instrumentos normativos federais, na forma do artigo 131 da
Constitui¢dio Federal e da Lei Complementar n°® 73, de 1993.
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publicidade. Eis, portanto, a divergéncia de interpretagdo acima epigrafada.

37. Para o TCU, é necessdrio o projeto basico. De outra parte, em
manifestagdo muito bem fundamentada, o ministro chefe da Advocacia-
Geral da Unido entendeu que o briefing supre a necessidade do projeto

basico, entendimento esse que vem sendo seguido pela SECOM/PR.

38. Tal questio, porém, a partir da edicdo da Lei n°® 12.232, de
2010, acabou por perder o interesse pratico que fomentava a divergéncia. E
que além de o § 2° do artigo 1° desta lei dizer que as disposi¢des da Lei
8.666/93 aplicam-se a contratagdo do servico de publicidade de forma
complementar, a verdade é que o artigo 6° caput, da Lei 12.232/2010
afastou expressamente a necessidade do projeto bésico e/ou executivo nas

licitagOes para a contrata¢@o destes servigos.

39. De qualquer forma, fica reafirmado que, seja como projeto
basico, seja somente como briefing ou outro meio, € sempre necessaria uma
defini¢do precisa, adequada, completa e suficiente do objeto posto na
licitagdo (artigo 6°, II. da Lei 12.232/2010). Tal é necessério para que todos
0s potenciais interessados possam apresentar com corre¢do e seguranga suas

propostas, o que garante isonomia de tratamento a todos os licitantes.

II.LA.8 - Sobre a pesquisa de mercado e o or¢amento detalhado em

planilhas de custos unitarios

40. As contrata¢des firmadas pela Administragdo exigem sempre
a realizagdo prévia de pesquisa de mercado. E o que permite inferir o artigo

40, § 2° inciso 11, da Lei 8.666/93.

41. Por outro lado, segundo se extrai do § 2° inciso II, do artigo
7° da mesma lei, as licitagdes para a contrata¢do tanto de obras quanto de
servigos somente podem ser viabilizadas quando houver or¢amento

detalhado em planilhas que expressem a composi¢do de todos os seus custos
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unitéarios. Confira-se a norma legal referida. verbis:

SAT 7% (o).

§ 2°. As obras ¢ os servicos somente poderdo ser licitados quando
(.)

II - existir orcamento detalhado em planilhas que expressem a composicio de todos os
seus custos unitdrios,”

42. Além de permitir o conhecimento prévio a todos os licitantes
sobre os elementos essenciais do objeto a ser licitado, o que garante
observincia aos principios que regem a licitagdo, um dos fins mais
relevantes do detalhamento dos custos unitarios na contratagdo de obras e

servicos _em_geral é evitar distor¢des, especialmente sobrepregos, nas

propostas das licitantes. Sem um dimensionamento detalhado e unitario dos
custos de um objeto contratual, certamente a Administragdo ndo teria
condi¢Bes para identificar alguma disfuncdo desta natureza nas propostas,
colocando em risco o interesse publico diante de possiveis jogos de

planilhas e coisas do género.

43. Portanto, nos contratos regidos predominantemente pela Lei
8.666/93 apresenta-se necessario ndo somente uma fundada pesquisa de
mercado, mas também o detalhamento dos custos unitarios do objeto, de
forma a eliminar as investidas de propostas com sobreprecos. fora dos

padrdes de mercado.

44, Na hip6tese, o compulsar dos autos revela que a minuta de
edital sob analise nio se encontra formatada a partir de pesquisa de
mercado, nem de planilha de custos unitarios. Encontra-se, pois, em
principio, deficitaria a instru¢@o dos presentes autos quanto a esses aspectos,

que também fazem parte da definigdo do objeto.

45. Algumas peculiaridades deste tipo de contratagdo, porém,

levam a uma inviabilidade de se confeccionar planilha de custos unitarios.

46. Primeiro, ¢ bom deixar claro que o Tribunal de Contas da
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Unido, por meio do Acorddo 2.062/2006 — Plenéario’, exige o detalhamento

em planilha de custos unitarios para esse tipo de contratagdo.

47. Feito esse registro quanto ao entendimento do TCU, desde
logo ¢ preciso reconhecer que, seguindo essa linha exegética, ndo seria mais
possivel, em nenhuma hipdtese, licitar ¢ contratar os servigos de publicidade
no Brasil. O gestor, portanto, deve estar atento para a seguinte decisdo: ou
licita e contrata o servigo de publicidade ao arrepio da decisdo do TCU, o
que pode ser um risco, ou ndo contrata mais, em nenhuma hipétese, o

servigo de publicidade. Ndo ha outro desfecho para a situagao.

48. Com efeito, o tipo de objeto que se busca contratar ndo
permite, com todo respeito aos entendimentos contrérios, o planilhamento e
detalhamento de todos os custos unitarios, tal qual se apresenta possivel nos
casos de obras e servigos de engenharia ou outro tipo de servigo comum.
Tratando-se de publicidade. pode até haver planilhamento de custos

unitarios, mas ndo quanto a totalidade dos custos, como exige o TCU.

49. Se todas as etapas da ac¢do publicitdria (cria¢do, produgdo e
veiculag@o), com excegdo da publicidade legal veiculada em 6rgéos oficiais

e do contido no § 2° do artigo 9° do Decreto 6.555/2008°, ainda continuam

% ACORDAM os Ministros do Tribunal de Contas da Unifo, reunidos em Sessdo Plenéria,
diante das razoes expostas pelo Relator, em:

9.1. determinar & Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica que: 9.1.3. normatize os
editais de licitag@o e os contratos na area de publicidade e propaganda, bem como oriente
sua execugdo, de modo a assegurar que: (....) 9.1.3.3. o processo seja instruido com
orcamento detalhado em planilhas que expressem a composicio dos seus custos
unitdrios, conforme previsto nos incisos I e 11 do § 2° do artigo 7° da Lei 8.666/1993;

? Art. 9° As acdes de publicidade do Poder Executivo Federal seriio_executadas por
intermédio de agéncia de propaganda, com excegdo da publicidade legal veiculada nos
orgdos oficiais da Unido, dos Estados. do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° A licitagdio para contratagdo de agéncias de propaganda para prestagdo de servigos de
publicidade obedecera, além da legislagdo em vigor, as disposi¢des deste Decreto, as
normas e instrucdes editadas pela Secretaria de Comunicagdo Social e aos regulamentos
especificos de cada orgdo ou entidade do Poder Executivo Federal.
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sendo viabilizadas por meio das agéncias de publicidade, certamente néo hé
como detalhar e prever todos os custos unitarios de uma agdo publicitéria.

Isso fica muito claro até mesmo no Acérdiao/TCU 2.062/2006 — Plenério.

50. Como prever, por exemplo, todos os custos unitarios de uma
licitagdo cujo contrato tem na sua esséncia a necessidade de subcontratagdo
de servigos cujos pregos dependem de condigdes pessoais de negociagdo
futura, como cachés de artistas, direito autoral etc? Outra situa¢do ainda
mais evidente: Como prever (na fase interna da licitagdo) os custos unitarios
da produgdo de uma determinada criag@o publicitdria se essa somente sera
formatada e aprovada na fase de execugdo do contrato? Salvo melhor juizo,

isso parece impossivel.

51. De observar-se, aqui, que, apesar da exigéncia de
planilhamento de todos os custos unitérios antes mencionada. o proprio
TCU, no mesmo Acérddo 2.062/2006 — Plenario, termina por admitir o
afastamento do detalhamento de custos unitdrios na licitagdo do servigo de
publicidade. Essa assertiva € extraida, com efeito. das seguintes partes do

referido acérddo, verbis:

“VISTOS, relatados e discutidos estes autos que cuidam do trabalho de consolidagio dos
principais achados das auditorias realizados pelo Tribunal, no segundo semestre de 2005, em
6rgdos e entidades da Administragdio Publica na drea de publicidade ¢ propaganda,
ACORDAM os Ministros do Tribunal de Contas da Unido, reunidos em Sessdo Plenéria,
diante das razdes expostas pelo Relator, em:

9.1. determinar A Secretaria-Geral da Presidéncia da Repiiblica que:

(o)
9.1.3.6, sejam__implantados mecanismos cfetivos de controle, no fdmbito da

Admini blica Federal, em cumprimento no_gue dispdem o artigo 63 d i
4.320/1964 ¢ o artigo 55, § 3°, da Lei 8.666/1993, para_comprovar a execucio dos

§ 2° Fica dispensada do uso de agéncia de propaganda a acfio de publicidade cujas
caracteristicas ou outros aspectos relevantes assim o permitirem ou recomendarem,
mediante justificativa expressa do integrante do SICOM i autoridade competente do
érgfio ou entidade a que esteja vinculada, observada a legislaciio vigente.

§ 32 A publicidade legal niio enquadrada no caput sera distribuida pela Empresa Brasil de
Comunicagio - EBC, nos termos do art. 8", inciso VII. da Lei n” 11.652, de 7 de abril de
2008, observadas as instrugdes da Secretaria de Comunicagdo Social.
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9.1.3.6.1. controle das mser¢es de veiculagdes,

9.1.3.6.2. exigéneia de comprovaciio da execuciio de servicos subcontratados;

9.13.6.3. verificaciio da validade das trés propostas apresentadas como condiclio para
subcontrataciio de servicos,

9.13.64, verificacio da adequaciio dos precos subcontratados em relacio aos de
mercado;

9.13.6.5 cumprimento de cliusulas contratuais relativas aos percentuais devidos &

agéncin ¢ 4s condigdes da subcontratacio; (....)

52. Ora, que sentido haveria em se aferir a validade de no
minimo trés propostas para a subcontratagdo de servigos se 0s custos
unitarios ja estivessem previstos na licitagdo e no contrato (item 9.1.3.6.3 do
Ac6rdao)? Mais: Que razio haveria para verificar-se a adequagdo dos pregos
subcontratados a realidade do mercado se todos os custos unitarios ja

fizessem parte da licitagdo e do contrato (item 9.1.3.6.4 do Acérdédo)?

5 Em uma situagdo tal, seria necessaria apenas a liquidagéo da
despesa, com a entrega da prestagdo contratada, para na sequencia efetuar-se
0 pagamento na forma prevista na planilha de custos unitérios. Néo teria
qualquer importancia, aqui, os pregos cobrados pelos subcontratados. Por
exemplo: em um contrato de obra de engenharia, que € instruido com
planilha de custos unitarios, que interesse teria para a Administragéo se a
empresa contratada para executar a obra compra os materiais pelo prego “x”,
“y” ou “z"? Ou mesmo quanto ela venha a pagar pelo servigo de instalagdo
de vidros na obra? Nenhum interesse teria, uma vez que os pregos ja estdo

contratados e planilhados em sua integralidade.

54, De notar-se, ainda, que, caso a licitagdo do servigo de
publicidade ja contasse com o detalhamento de todos os custos unitarios,
ndo teria por que remunerar as agéncias com base em percentuais sobre uma
determinada base de pregos e/ou despesas realizadas, sistema que € admitido

pelo TCU (item 9.1.3.6.5 do Acorddo).

55. Portanto, € preciso reconhecer que o proprio TCU, ainda que
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por vias transversas, admite que a licitagdo do servi¢o de publicidade ndo
seja instruida com o detalhamento de todos os seus custos unitarios. Os itens
acima transcritos do Acorddo 2.062/2006 — Plendrio sdo uma prova
eloquente da tese aqui sustentada, razdo pela qual se tem como correta a
exegese do Advogado-Geral da Unido na peti¢do encaminhada ao TCU no

ambito do processo que gerou o Acorddo referido.

56. Ademais, considerando que a publicidade institucional €
garantida pela Constitui¢do Federal (artigo 37, § 19), ¢ tendo em vista que
ndo ha como licitar tal servigo a partir do planilhamento unitdrio de todos os
seus custos (a0 menos ndo se tem conhecimento de alguma alternativa nesse
sentido), fazer tal condicionamento seria impedir o exercicio da
competéncia constitucional. Ou mesmo vedar, de forma absoluta, a
possibilidade de o Estado licitar e contratar tal servigo. o que certamente ndo

foi a intengdo do TCU no Acérdao 2.062/2006 - Plenario.

5% Evidentemente que se houver uma forma de planilhar
unitariamente os custos da licitagdo. a Administracio devera fazé-lo. Agora,
se estiver mesmo diante do impossivel, e considerando que ninguém pode
ser obrigado cumprir o impossivel, tudo indica que a Administragdo podera
dispensar a planilha de custos unitarios. Outrossim. havendo possibilidade
de planilhamento unitario dos custos da licitagdo. ter-se-a também de mudar
a forma de remunerag@o do servigo, pois ndo teria mais sentido manter o
sistema de remuneragdo com base em honorarios ou percentuais sobre uma
determinada base de pregos/custos. No caso, a remunerag@o deveria ter por
base a quantidade de unidades de servigo executada, na forma prevista na

planilha de custos unitarios.

58. Tal questiio, porém. a partir da edi¢do da Lei n® 12.232, de
2010, acabou por perder o interesse pratico que fomentava a divergéncia. E
que além de o § 2° do artigo 1° desta lei dizer que as disposigdes da Lei

8.666/93 aplicam-se a contratagdo do servico de publicidade de forma
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complementar, a verdade é que o artigo 6° caput, da Lei 12.232/2010
afastou expressamente a necessidade de orgamento estimado em planilhas

de quantitativos e pregos unitéarios.

59. Quanto a pesquisa de precos de mercado, levando em conta a
forma de remuneragdo da empresa a ser contratada, parece ndo haver
possibilidade de pesquisa de pregos nos moldes usuais aplicados aos demais
processos licitatorios. Se os pregos a serem apresentados com as propostas
tém por base um percentual aplicado sobre uma base de pregos impessoal e
segura ja previamente firmada no mercado ou nos custos da empresa'’, tudo
indica ndo haver possibilidade de pesquisa de pregos nos moldes das demais

licitagdes, como as relacionadas a compras, por exemplo.

60. Ademais, o edital estabelece os limites (5%) em que se deve
dar a apresentagdo dos percentuais a serem propostos (item 14.3 da minuta

de edital) (f1 62v).

61. Registra-se, ainda, que a utilizagdo das regras editadas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdao — CENP para o fim de remunerar
as agéncias de publicidade foi considerada ilegal pelo TCU. No Acé6rdao
2.062/2006 — Plenario fol inclusive recomendado a Presidéncia da
Republica que revogasse o Decreto 4.563/2002, que adota as Normas-

Padréio do CENP para fins de remuneragdo das agéncias de publicidade.

62. Até o presente momento, ndo se tem noticia de sua
revogacgdo. Alias, posteriormente foi editado o Decreto 6.555/2008, qu
disciplina as a¢des de publicidade no ambito do Poder Executivo Federal, e
nada foi decidido pela Presidéncia da Republica em relagdo ao Decreto

4.563/2002. cuja revogagdo foi recomendada pela Corte de Contas.

19 Esse sistema ja ¢ aplicado nas licitagdes para contratar os servigos de manutengdo com
fornecimento de pecas, onde essas sdo licitadas pelo maior desconto sobre o prego de
mercado, mais precisamente sobre os pregos de tabela de fabrica. Ademais, o artigo 6°,
inciso V, da recente Lei 12.232/2010 parece garantir a regularidade da conduta da

Administragdo quanto a esse ponto.
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63. Outrossim, a recente Lei 12.232, de 2010. embora faga
referéncia ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP, nada disse
quanto 4 adogdo das normas desta entidade para fins de remuneragdo das
agéncias de publicidade, tendo preferido dizer. no inciso V do artigo 6° da
lei, que a proposta de prego conterd quesitos representativos das formas de

remuneragdo vigentes no mercado publicitario.
I1.A.9 - Sobre a aprova¢io da minuta de edital pela SECOM/PR

64. O artigo 6°, inciso VIII, do Decreto 6.555/2008 denota que
cabe & Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica —
SECOM/PR aprovar os editais relativos a contratagdo de agéncias de

propaganda para a prestagdo de servigos de publicidade.

65. No caso, os autos evidenciam que a referida Secretaria da

Presidéncia da Republica ainda ndo aprovou o edital.

66. Assim, fica a recomendacdo para que somente se avence
rumo a fase externa do certame apds a aprovagdo da minuta pela

SECOM/PR, atendendo-se, pois, a norma regulamentar.
I1.B - Mérito da consulta
IL.B.1 - Sobre a legalidade do objeto a ser licitado

67. Destaca-se, inicialmente. que o processo foi instaurado
visando a selegdo de empresa para a prestagdo de servigos de publicidade
institucional para atender a UFGD, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagcdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de veiculagdo, com o intuito de

atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir
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ideias, principios, iniciativas, institui¢des ou de informar o publico em geral.

68. Por outro lado, dada a natureza de tal pretensdo, e desde
que obedecidos os condicionamentos legais e constitucionais, inclusive o
artigo 37, § 1° da CF/88 e a Lei 12.232/2010, é possivel concluir que

aparentemente ndo ha qualquer ilicitude intrinseca na contratagdo proposta.

69. Alerta-se. porém, que a descrigdo, especificagdo e condigdes
do objeto posto na licitagdo precisam atender sempre ao comando dos

artigos 3° § 1°, ¢ 7°, §§ 4° e 5° da Lei 8.666/93, verbis:

Art. 3% A licitagdo destina-se a garantir a observiincia do principio constitucional da
isonomia ¢ a selecionar a proposta mais vantajosa para a Administragio e serd processada e
Julgada em estrita conformidade com os principios bdsicos da legalidade, da impessoalidade,
da moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da vinculagio ao
nstrumento convocatorio. do julgamento objetivo ¢ dos que lhes sdio correlatos.

§ 1° E vedado aos agentes publicos:
| — admitir, prever, incluir ou tolerar, nos atos de convocaciio, cliusulas ou condicdes

que comprometam, restrinjam ou frustrem o seu cardter
preferéncias ou distingdes em razio da naturalidade, da sede ou domicilio dos licitantes
ou_de qualquer outra circunstiincia_impertinente ou irrelevante para o especifico

objeto do contrato.
I~ estabelecer tratamento  diferenciado de natureza comercial, legal, trabalhista,

previdencriria ou qualquer outra, entre empresas brasileiras e estrangeiras, inclusive no que
se refere a moeda, modalidade ¢ local de pagamentos, mesmo quando envolvidos
financiamentos de agéncias internacionais, ressalvado o disposto no paragrafo seguinte e no
art. 3o dal.eino 8.248, de 23 de outubro de 1991

()

Arl. 7°(....).

§4° E vedada, ainda, a_inclusiio, no objeto da licitaciio, de fornecimento de materiai

servigos sem previsio de guantidades ou cujos quantitativos nfio _correspondam as

previsdes reais do projeto bisico ou executivo.
§ 5% E vednda a realizagio_de licitacio cujo_objeto_inclua bens e servicos sem
similaridade ou de marcas, caracteristicas e especificacdes exclusivas, salvo nos casos

em gue for teenicamente justificivel, ou ainda quando o fornecimento de tais materiais e

servigos for feito sob o regime de administragdo contratada, previsto e discriminado no

convocatorio.

70. Em suma, desde que o objeto, especialmente quanto as
caracteristicas técnicas, esteja descrito de forma precisa, adequada e

suficiente, a atuagdo da Administragdo estard a ostentar o signo da
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regularidade. Quanto as demais situagdes, desde que atendidos os
condicionamentos contidos nesse parecer, na Constituig¢do, nas leis do pais e

nos entendimentos do TCU, entende-se pela regularidade.

71. E oportuno pontuar, ademais, que o TCU considerou ilegal a
contratagdo do servigo de publicidade como agiio de promogdo de
posicionamento ou reforgo de conceito e/ou identidade de 6rgéo ou entidade
integrante do Sistema de Comunicagdo do Governo Federal (itens 9.1.7,

9.1.9 € 9.6.2 do Acdrddo 2.062/2006 — Plenario).

72. De sua vez, o rol de servigos de publicidade suscetiveis de
licitagdo e contratagdo sdo apenas os descritos no artigo 2° e §§ da Lei
12.232, de 2010, verbis:

“Art. 2% Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo. o plangjamento. a
conceituago, a concepgiio, a criagllo, a execugdo nterna, a intermediagio e a supervisdo da
execugio externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos ¢ demais meios de divulgagdo,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade. poderfio ser incluidos como atividades
complementares 0s servigos espectalizados pertinentes:

I - a0 planejamento e & execugilo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliaglo ¢ de
gerago de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgaglio nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei:

11 - & produgdo ¢ 4 execugdio técnica das pegas ¢ projetos publicitarios criados.

111 - & criagllo ¢ ao desenvolvimento de formas movadoras de comunicagdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens ¢ das
agdes publicitdrias.

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade terfio por objeto somente as atividades

previstas no caput e no § 1" deste_artigo. vedada a inclusio de quaisquer outras

atividades, em especial as de assessoria de imprensa. comunicago e relagdes phblicas ou as
que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais

serdio contratadas por meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na

legislag@o em vigor.

I1.B.2 - Sobre a modalidade e o tipo licitatérios escolhidos

73. Consoante indicam os autos. a modalidade licitatéria
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escolhida ¢ a concorréncia, cujos contornos legais encontram-se nos artigos
22, inciso I, § 1° e 23, inciso I, alinea “c”, todos da Lei 8.666/93. O tipo
licitatério escolhido, por outro lado, é o da melhor técnica (artigo 45, § 1°,

inciso II, da Lei 8.666/93.

74. Assim, considerando a natureza do objeto e a estimativa de
gastos com a execugdo do objeto (R$500.000,00), e tendo em vista o
contetudo do artigo 5° caput, da Lei 12.232/2010, tem-se por corretas as

escolhas da Administragdo quanto a modalidade e o tipo de licitagdo.
I1.B.3 - Sobre a minuta de edital

75. A leitura da minuta de edital e de seus anexos permite
concluir que as exigéncias legais, no essencial, foram cumpridas, estando,
pois, a atender os comandos dos artigos 40 e 55 da Lei 8.666/93, bem como

o contido na Lei 12.232/2010 e respectivos regulamentos (fls 50/97v).

76. Algumas observagdes, contudo, sdo necessarias.

1. Primeira. O artigo 40, capur, da Lei 8.666/93 exige que o
predimbulo da minuta de edital faga referéncia ao regime de execugéo do
contrato. Para o caso, o mais adequado € o regime de execugdo empreitada
por prego unitério, de maneira que fica a orientagdo pela corregdo devida,
inclusive na minuta de contrato, onde deverad ser encaixado na redagdo da

clausula segunda, conforme costume do érgao.

78. Outrossim, cumpre sinalar que tal tema, a propdsito do que
restou decidido no multireferido Acorddo 2.062/2006 — Plenério, constituia
até bem pouco tempo atras um dos pontos nevralgicos nas licitagdes e

contratagdes do servigo de publicidade.

79. E que para o Egrégio TCU, o formato de contratagdo do
servigo de publicidade gerenciado pela SECOM/PR tem levado a

caracterizagdo do regime de empreitada por administragdo contratada, o que
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ndo ¢é autorizado na Lei 8.666/93. De outra banda. a Advocacia-Geral da
Unido, em manifestagdo firmada por seu chefe maior (pe¢a juntada nos
autos do processo onde foi proferido o Acorddo 2062/2006 — Plenario do
TCU), entende que tais contratos tanto podem ser caracterizados como
empreitada por prego unitario, quanto podem, em alguma medida, ter pontos
de contato com o regime de administragdo contratada, ndo denotando,

contudo, qualquer ilegalidade na atuagdo da Administragdo.

80. Analisando detidamente o regime “concreto”™ de execugdo
aplicado aos contratos de publicidade gerenciados pela SECOM/PR, como o
contido nos presente autos, é de se reconhecer a pertinéncia e adequagédo da

decisdo do Egrégio TCU sobre o tema (Acorddo 2.062/2006 — Plenario).

81. Com efeito, em um contrato cuja parte da remuneragdo do
contratado estd baseada em percentuais incidentes sobre despesas
ressarciveis que eventualmente venha a produzir na execugdo do contrato,
fica dificil mesmo ndo identificar pontos fortes do regime de administragéo
contratada. Em verdade, com todo respeito aos entendimentos contrarios,
isso parece inescondivel. E é, seguramente, uma decorréncia direta da
impossibilidade de se planilhar e detalhar todos os custos unitdrios do
contrato, caso em que poderia levar a algum dos outros regimes tipificados
na Lei 8.666/93. Uma situagdo (inexisténcia de custos unitarios). em maior

ou menor medida, leva a outra (regime de administragdo contratada).

82. De qualquer forma, ¢ de ser ponderado também que, diante
da forma de mensuragio dos servigos vigente hoje no mercado de
publicidade, certamente ainda ndo se conhece outro modelo de contratagdo
que possa fugir do que aqui se apresenta. E dizer, se caracteriza ou ndo
como regime de administragdo contratada. certo ¢ que ndo héa outro formato
conhecido que se possa aplicar a tais contratos. sobretudo porque essa € a

realidade do mercado nesse ramo da economia.

83. A questdo que se pde, portanto, ¢ a seguinte: Estd vedado de
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forma absoluta a contrata¢do do servico de publicidade? Esse ¢ um ponto
essencial nessa questdo porque exigir-se um outro regime para execugdo do
contrato que ndo o aplicado pela SECOM/PR — ndo importando, note-se, o
nome que se lhe venha a dar —, parece impedir de forma absoluta a

contratagdo de tal servigo.

84. De notar-se, por outro lado, que apesar da vedagdo do
Egrégio TCU quanto ao regime de execu¢do contratual aplicado aos
servigos de publicidade pela SECOM/PR, é preciso reconhecer que o
proprio TCU, ainda que por vias transversas, admite que o regime de
execugdo do contrato seja o aplicado pela SECOM/PR nos contratos sob seu
gerenciamento. Confira-se, para tanto, os itens seguintes do Acorddo

2.062/2006 — Plenario, verbis:

“VISTOS, relatados e discutidos estes autos que cuidam do trabalho de consolidag@o dos
principais achados das auditorias realizados pelo Tribunal, no segundo semestre de 2005, em
Orgdos ¢ entidades da Administrag@io Pablica na drea de publicidade e propaganda.
ACORDAM os Ministros do Tribunal de Contas da Unidlo, reunidos em Sessdo Plenéria,
diante das razoes expostas pelo Relator, em:

9.1. determinar & Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica que:

4.320/1964 ¢ o artigo 55, § 3°, da Lei 8.666/1993, para comprovar a_execuciio dos

servigos, inclusive com:

| O |

9.1.3.6.2. exiglnceia de comprovagiio da execuciio de servicos subcontratados;

9.1.3.63, verificacio da validade das trés propostas apresentadas como condi¢fio para

subcontrataciio de servicos,
9.1.3.6.4. verificacio da adequaciio dos precos subcontratados em relacio aos de

mercado;
91365 cumprimento de cliusulas contratuais relativas aos percentuais devidos &

agéncia e as condiches da subcontratagiio:

9.1.3.7 as minutas de contratos contenham clausulas que:

9.1.3.7.1. exyjam das agéncias de publicidade contratadas a realizacfio de negociacdes com
veiculos de comunicagio ¢ com fornecedores. com vistas a obtengdo de descontos e bdnus
em fungdo do volume de recursos despendido, prevendo a obrigatoriedade de participagdo

de representante da Administragdo Piblica nessas negociacoes; (....)"
f g goclag

85. O texto acima transcrito ¢ uma prova eloquente da tese aqui
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sustentada, razdo pela qual se tem como correto 0 entendimento do
Advogado-Geral da Unido vazado na pega acima referida. Se fosse possivel
mesmo aplicar ao contrato de publicidade o entendimento comum que se
tem a respeito do regime de empreitada por prego unitario, certamente ndo
teria sentido determinar 8 SECOM/PR que adotasse as cautelas contidas nos

itens acima no que toca a subcontratagéio de servigo.

86. E verdade que pode surgir um conflito de interesses na
aplicagfo prética do regime de execugdo por administragdo contratada — ou
outro qualquer que venha a identificar-se com ecle. Entretanto, eventuais
abusos precisam ser combatidos com atuagdo proba. diligente e eficiente dos
agentes publicos encarregados de fiscalizar a execuc¢do do contrato, bem
como puni¢do exemplar de empresarios (e quem quer que seja) que venham

a lesar o interesse publico.

87. Ademais, considerando que a publicidade institucional €
garantida pela Constituigdo Federal (artigo 37. § 1°), e tendo em vista que
ndo ha como aplicar outro regime de execucdo que néo o contido nos autos
(a0 menos ndo se tem conhecimento de alguma alternativa nesse sentido),
fazer tal condicionamento seria impedir o exercicio da competéncia
constitucional. Ou mesmo vedar, de forma absoluta, a possibilidade de o
Estado licitar e contratar tal servigo, o que certamente ndo foi a inten¢do do

Egrégio TCU no Acoérdao 2.062/2006 — Plenario.

88. Por tltimo, tudo est4 a indicar que a situacdo acima relatada
acabou por perder, em principio, o seu efeito pratico, porquanto a Lei
12.232/2010, em seus artigos 13 ¢ seguintes. terminou por institucionalizar
um procedimento que garante seguranga e legalidade as agbes da

Administragdo quanto a esses aspectos.

89. Segunda. Recomenda-se seja complementada a redagdo do

item 2.1.2 da minuta de edital, de maneira a se referir “legislagdo aplicavel”,
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e ndo somente a /egislagdo.

90. Terceira. Varios itens da minuta de edital encontram-se
carentes de complementagdo quanto a referéncia @8 UFGD e a outros pontos
onde se exige adequagdo de redagdo ¢ informagéo. E o caso, por exemplo,
dos itens 3.1.1.1 (alinea “a”), 3.2.2, 4.1 (alinea “a”), 5.1, 5.1.1, 6.2,
9.1.1.1.1, 13.3, 24.13, entre outros. Recomenda-se, pois, uma releitura da

minuta a fim de ajustar esses pontos da redagao.

91, Quarta. Recomenda-se seja incluido no rol do item 7.2 da

minuta de edital (f1 52v) as seguintes alineas, verbis:

)

h) que estiver cumprindo pena de impedimento de licitar ou contratar com a Uniflo, seus
orgdos ou entidades, quando a pena tiver sido imposta com base no artigo 7° da Lei
10.520/2002;

i) que estiver empresa proibida de contratar com o Poder Pablico em razdo de condenago

por improbidade administrativa, na forma da Lei 8.429/92.”

92. Quinta. O item 12.3.2.2 da minuta de edital (fl 61v) precisa
de complementa¢do. Note-se. com efeito, que tal item ndo indica como
ficarda a pontuagdo dos licitantes caso a diferenga superior a 20% seja
mantida pelos membros divergentes da subcomissdo técnica. E preciso que
se diga, em tal situagdo, o que prevalecerd. Ou seja, se a média aritmética,
conforme item 12.3.2 da minuta de edital (fl 61v), ou outro critério. Ha,

pois, uma lacuna na minuta, o que ¢ preciso corrigir.

93. Sexta. O item 24.13 da minuta de edital esta a exigir que a
futura contratada mantenha um escritério em Dourados ou em Mato Grosso
do Sul (ndo ¢ possivel saber corretamente, ja que tal item estd faltando ser
complementado) a fim de centralizar o comando da publicidade da UFGD.
Sobre esse ponto, a orientagdo ¢ para que seja reavaliada e justificada a
exigéncia. E que ao considerar o mercado de publicidade e a realidade
vivenciada em alguns orgdos ¢ entidades publicos, a conta publicitaria da

UFGD ¢ um tanto reduzida. De maneira que exigir que a agéncia de
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publicidade mantenha escritério em Dourados ou em Mato Grosso do Sul,
além de ter uma conotag#o restritiva que precisa ser justificada (artigo 3°, §
1°, inciso I, da Lei 8.666/93), pode inflar as propostas. Recomenda-se,
assim, corre¢do ou justificativa do item. Também serd necessario alterar
e/ou justificar, sendo o caso, o itens 5.1.2 da clausula quinta da minuta de

contrato (fl 84).

94. Sétima. A redagdo do item 12.1 da cldusula décima segunda
precisa de corregdo, posto que R$3.000,00 ndo corresponde ao valor de 5%

do valor que o contrato assumira.

95, Oitava. Por fim, cabe ressaltar que a minuta de edital
utilizada nos autos, segundo consta do despacho de fl 98, firmado pelo
senhor Coordenador de Compras da UFGD, Vander Soares Matoso, trata-se
de minuta texto basico e ou padrio utilizado e recomendado pela
SECOM/PR, pelo que é de se presumir tratar-se de documento ja bastante
estudado e testado nas varias licitagdes que o Orgdo realizada ou gerencia

pelo pais, envolvendo varios 6rgaos e entidades.
I1.B.4 - Sobre a assinatura e publica¢io do edital

96. Apos assinado e rubricado em todas as suas folhas, o edital
deveré ser encartado nos autos e publicado na forma do artigo 21 da Lei
8.666/93. Outrossim, tratando-se de licitagdo do tipo “melhor técnica”, o
prazo minimo entre a publicag@o do aviso e a abertura dos envelopes ¢ de 45

dias (§ 2°, inciso [, alinea “b”, do artigo 21 da Lei 8.666/93).

97. Por tltimo, insta registrar que, apos a publicagdo nos veiculos
de comunicagio exigidos pela lei, ¢ preciso juntar aos autos a devida

comprovagdo da publicagdo (artigo 38, inciso I, da Lei 8.666/93).

I1.B.5 — Sobre a obrigatoriedade de consulta ao CADIN

98. O artigo 6°, inciso 111, da Lei 10.522, de 2002, tem a seguinte
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redagdo, verbis:

“Ar
Administraciio Publica Federal, direta ¢ indireta, para:

(...)

11l - celebragdo de convénios, acordos, ajustes ou contratos que envolvam desembolso, a
qualquer titulo, de recursos pablicos, ¢ respectivos aditamentos.

99. Pelo que consta da lei, caso a empresa a ser contrada esteja
inscrita em tal cadastro, tal ndo leva ao impedimento de contratag@o.

100. Entretanto, segundo decidiu recentemente o Egrégio TCU,
mesmo assim a consulta continua sendo obrigatoria, inclusive com a juntada
do respectivo extrato no processo de contrata¢do, tudo para o fim de facilitar
a verificagdo, pela Administragdo, da corre¢dio constante das informagdes

constantes das certiddes e declaragoes apresentadas pela empresa no processo.

101. Nesse sentido. confira-se decisdo do TCU publicada no

Informativo n® 44 de sua jurisprudéncia. verbis:

“Obrigatoriedade da consulta a0 CADIN antes da formalizacio do contrato

Por intermédio do Acorddo n. 3695/2009-1* Camara, o Tribunal expediu a seguinte
determinagdo ao Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social — BNDES:
L5011 promova, quando da formalizagdo dos processos licitatérios e contratos, as
pesquisas prévias no Cadin, em respeito ao art. 6° inciso 111, da Lei n.° 10.522/2002,
devendo, wmnda, serem anexadas as comprovagdes da pesquisa;”. Contra essa decisdo o
aludido banco interpds recurso de reconsideragdo. sob o argumento de que “a consulta ao
CADIN, em maténa de licitagdes e contratos administrativos, dada a inexisténcia de sangdes
ou impedimentos relacionais. nido possul qualquer efeito pratico”, Ao examinar o recurso,
o_Ministério Pablico junto so T'CU aduziu que, com a decisio do Supremo Tribunal
Federal na ADIn n.” 1.454-4/DF, a discussdo encontra-se superada, no sentido de que a
obrigatoriedade da consuita ndo significa proibicio de contratar com aqueles que

constam_do_cadastro. Além disso. “a auséncia ou ndo de consulta ao CADIN ndo

necessariamente levara a contratagoes de empresas ou entidades que constem daquele

cadastro, desde que, no minimo, tais contratagdes avaliem previamente a regularidade fiscal

dos interessados. nos termos do artipo 27 da Lei n° 8.666/93; do artigo 3° § 2°, incisos I11,
alinea a, ¢ V do Decreto n® 6.170/2007 e do artigo 18, inciso VI, da Portaria MP/MF/MCT

127/2008, dentre outros dispositivos. Nesse contexto, embora a consulta ao CADIN possa

constar do_cadastro niio seja, isoladamente, um fator impeditivo para a celebraciio de

contratos ou outros ajustes com # Administracio Piiblica, a consulta podera auxiliar na

venficagdo das informagdes prestadas pelos administrados e pelos demais 6rglos da

Admimstragdio, em especial as constantes em certidoes ¢ declaragdes. [...] com base na
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literalidade do dispositivo legal que fundamentou a determimagao atacada. diferentemente do
entendimento manifestado pela unidade téenica, o MP/TCU entende que deve ser provido
parcialmente o recurso apresentado, no sentido de reformar o Acordao recorrido ¢ excluir da
determinagdo contida no subitem 1.5.1.1 a expressdo “processos licitatorios” [...]". O relator
anuiu 4s consideragdes do Parquet especializado, no que foi acompanhado pelos demais
ministros. Acorddo n.® 7832/2010-1" Camara, TC-015.130/2006-0, rel. Min. Valmir
Campelo, 23.11.2010."

III - Conclusio
102. Com as observagdes. sugestoes. recomendagdes ¢ orientagdes

acima, e_desde que previamente atendidas ¢ superadas. APROVO a

minuta de edital, na forma do artigo 38, pardgrafo unico. da Lei 8.666/93
c/c artigo 11, inciso VI, da Lei Complementar n® 73/93 e artigos 131 e 133
da Constituigdo da Republica.

103. Nio foram objeto de andlise, at¢ porque desbordam das
atribui¢des dessa Procuradoria Federal. a conveniéneia e oportunidade da

licitagdo0, nem aspectos técnicos inerentes ao respectivo objeto.

104. Outrossim, o edital de licitagdo devera ser divulgado
integralmente na internet, bem como deverd permanecer publicado nesse
meio eletrdnico por um prazo ndo inferior a 5 (cinco) anos, na forma exigida

pelo artigo 106 da Lei 12.708, de 2012'".

105. Com os cumprimentos de estilo, devolvam-se os autos.
Dourados, 07 d¢ outubps de 2014,
e » L/\-_
O V/{m yﬂc; Ik -
Jezihel Pena Lima Q }&P J0>

Procurador Federal

1 Art. 106. Os editais de licitagdo para contratagdes a serem efetuadas com recursos
provenientes dos orgamentos da Unido, inclusive por parte das entidades de que trata o art.
65, deverdo ser disponibilizados integralmente na internet, na pagina do 6rgdo contratante,
com antecedéncia ndo inferior aos prazos minimos estabelecidos pelo art. 21, § 2", da Lei n’
8.666. de 21 de junho de 1993, e pelo art. 4° da Lei n” 10.520, de 2002, devendo estar
acessfveis por um periodo ndo inferior a cinco anos, contados da data de homologagdo do
certame. -
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RE: nomes para o sorteio da Comissao Tecnica \& ’f

Graziela Moura de Souza

sex 03/10/2014 16:36

paraVander Soares Matoso <VanderMatoso@ufgd.edu.br>;

Vander, desculpe a demora, mas segue a formagdo dos membros da Comissao Técnica.

Da UFGD

Bianca Cegati Ozuna - Jornalista

Stella Adriana Zanchett - Jornalista

Thales Albano Pimenta de Sousa - Publicitario
Fabio Jorge Souto de Carvalho - Publicitario
Gibran da Rocha Bento - Jornalista

Thaysa Freitas de Figueiredo - Jornalista

De fora da UFGD
Suelma Pires da Silva - Publicitaria €nviyyn
André Giulliano Mazini - Jornalista ¢ v

Graziela Moura de Souza - SIAPE - 2720786
Sou Produtora Cultural, no cargo de diregdo de Assessora de Comunicagdo Social e Relagdes
Publicas.

Assessoria de Comunicacdo Social e Relagoes Publicas - ACS
Universidade Federal da Grande Dourados - UFGD

Assessora: Graziela Moura

Contato: 67-3410-2723 / 9902-7821 / 8145-8857
grazielasouza@ufgd.edu.br

msn: grazimoura@msn.com

twitter: @grazijornalista

facebook: Grazi Moura

E também que todo o homem coma e beba, e goze do bem de todo o seu trabaiho; isto € um dom de Deus. Eclesiastes 3:13

De: Vander Soares Matoso

Enviado: terga-feira, 30 de setembro de 2014 10:45
Para: Graziela Moura de Souza

Assunto: RE: nomes para o sorteio da Comissdo Técnica

Bom dia Grazi,

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 22/12/2014
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Me passe a formagdo de cada nome sugerido para compor a comissao técnica para selecdo de - NS
agéncia de publicidade. \ A s

Vou constituir uma outra comissdo especifica para condugdo dessa licitagdo e queria que vocé
fizesse parte para orientar a comissdo técnica nos momentos em que eu ndo puder em razdo do
excesso de processo de obras que temos no momento.

Para tanto, preciso que me envie sua matricula e seu cargo para que possa indicar ao Magnifico.

Att,

Vander Soares Matoso

Coordenador de Compras

Universidade Federal da Grande Dourados
(67) 3410-2803 vandermatosc@ufgd.edu.br

De: Graziela Moura de Souza

Enviado: quarta-feira, 29 de janeiro de 2014 12:10
Para: Vander Soares Matoso

Assunto: nomes para o sorteio da Comissdo Técnica

Caro Vander, seguem abaixo os nomes do pessoal para o sorteio da Comissdo Técnica de Avaliagao
das propostas das agéncias, referente a licitagdo da nova agéncia de publicidade para atender a
UFGD.

S3o os nomes:

Da UFGD

Bianca Cegati Ozuna

Stella Adriana Zanchett

Thales Albano Pimenta de Sousa
Fabio Jorge Souto de Carvalho
Gibran da Rocha Bento

Thaysa Freitas de Figueiredo

De fora da UFGD

Suelma Pires da Silva

André Giulliano Mazini

(ja conversei com eles e topam participar)

Obs: estarei de férias de 3 a 23 de fevereiro, mas qualquer coisa que precisar s6 me ligar que eu
fago ou venho aqui. Seria importante agilizarmos esse processo, ja que a renovagdo do contrato
com a Unica se d4 agora, dia 23 de margo. Gotaria de comegar o ano ja com a nova agéncia, por
conta do nosso novo valor de contrato. Se isso for muito dificil, vamos renovar por 6 meses no
maximo, né?!

Abracos,

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 22/12/2014



RE: nomes para o sorteio da Comissdo Técnica - Vander Soares Matoso Pégina3.de3 ‘@ =

Graziela.

Assessoria de Comunicacao Social e Relagdes Plblicas - ACS
Universidade Federal da Grande Dourados - UFGD

Assessora: Graziela Moura

Contato: 67-3410-2720 / 9902-7821 / 8145-8857
grazielasouza@ufgd.edu.br

msn: grazimoura@msn.com

twitter: @grazijornalista

facebook: Grazi Moura

E também que todo o homem coma e beba, e goze do bem de todo o seu trabalho; isto € um dom de Deus. Eclesiastes 3:13

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 22/12/2014
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Re: Pesquisa de Pregos para balizar licitagdo de publicidade‘--';.__'_:.‘___._;_‘,,-f

Gilvan Ferreira Ximenes <gximenes@presidencia.gov.br>

seg 13/10/2014 14:52

para:Vander Soares Matoso <VanderMatoso@ufgd.edu.br>;

1 anexo

Remuag UFGD.pdf;

Prezado Vander,

Conforme solicitado, encaminho, anexo, quadro contendo percentuais de remuneragio praticados atualmente por alguns
anunciantes do Poder Executivo federal, com valores aproximados ao do contrato que Vossa Senhoria pretende licitar.

Gilvan Ximenes
Assistente do Departamento de Normas

Presidéncia da Republica - Secretaria de Comunicagéo Social
(61) 3411-4854
aximenes@presidencia.gov.br

Em 13/10/2014 11:13:56, Vander Soares Matoso escreveu:

Prezado Gilvan,

Com o objetivo de balizar os critérios de julgamento das propostas de pregos na licitacdo para
contratacdo de agéncia de publicidade, solicito-vos, nos termos previstos pela IN n2 4/2010 e IN
SLTI/MP n2 2/2010, o envio de precos praticados atualmente, tendo como parametro o valor
previsto para o contrato da UFGD de RS 500.000,00 (quinhentos mil reais) ano.

Atenciosamente,

Vander Soares Matoso

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/



AT

PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
Secretaria de Gestido, Controle e Normas
Departamento de Normas

Percentuais de remuneracio praticados (pagos) por anunciantes do Poder Executivo federal
que mantém contrato com agéncias de propaganda:

Assinatura do contrato Servif;:;g:(t:ci:ros fa Servigos Prestados por Fornecedores
Anunciante QU BCTIG (%) (%) Valor atual do contrato
(1) 2 ) “) &)
UFGD 23/07/2014 20 0 0 nd 312.500,00
IFGOIANO 15/08/2014 38 8.3 3.6 3,6 750.000,00
BVENERGIA 19/03/2014 30 10 5 nd 1.000.000,00
ELETROACRE 28/11/2013 70 10 5 5 1.092.000,00
CGTEE 05/11/2013 25 5 5 5 1.980.000,00
IFSC 26/06/2014 60 9 5 5 2.100.000,00

nd: ndo disponivel

(1 Data referente a assinatura do contrato original ou do Gltimo termo aditivo.
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(2) Os custos dos trabalhos realizados pela propria agéncia sdo ressarcidos com base no prego referencial da tabela dos sindicatos da categoria de cada
unidade da federag@o. Nos contratos acima, os valores pagos resultam da aplicagado dos respectivos percentuais aos valores de cada servigo constantes
da tabela.

(3) Honorério pago pelo anunciante a agéncia pela intermediagdo e supervisdo de servigos especializados, prestados por fornecedores, referentes a
produgdo e & execugdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a agéncia, o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

(4) Honorario pago pelo anunciante a agéncia pela intermediag@o e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato.

(5) Honorério pago pelo anunciante a agéncia pela intermediag@o e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

Observacoes:

(i) Nenhum anunciante paga honorério 4 agéncia pela intermediagdo e supervisio de servigos especializados, prestados por fornecedores, referentes a
produgdo e a execugdo técnica de pega ou material cuja distribuigdo proporcione 4 agéncia o desconto de agéncia (desconto padrdo) concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, equivalente a 20% do preco acertado para veiculago.

(ii) A agéncia repassa ao anunciante % do desconto de agéncia, independentemente do valor contratual, de acordo com os subitens 3.4 a 3.6, 3.10 ¢

3.11, e respectivos subitens, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, do Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), por forga do art. 7°
do Decreto n® 57.690/1966, com a redagdo dada pelo Decreto n°® 4.563/2002.

Fonte: DENOR/SECOM-PR.

{ Pigina2 de 2 (13.10.2014) ]
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} MINISTERIO DA EDUCAGCAO
FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS

Pro-Reitoria de Administragao

Oficio n°. 139/2014-PRAD/UFGD ’\f

Dourados-MS, 29 de outubro de 20'145--"-_'- '

Ao Senhor

Emerson Muzi

Secretario de Gestdo, Controle e Normas

Secretaria de Comunicag&o Social da Presidéncia da Republica
Esplanada dos Ministérios, Bloco A, 5° andar

70054-906, Brasilia/DF

Assunto: Contratacdo de servigos de publicidade

'Anexos: Edital'de Concorréncia de Servicos de Publicidade = N° 05/2014 oy
Parecer n° 067/2014/PF-UFGD/PGF/AGU

Senhor Secretario, rados-MS, 29 de outubre de 2014
rrmy :
Em atengdo ao disposto no artigo 6° da Instrugdo Normativa SECOM n° 4,
de 21 de dezembro de 2010, encaminhamos a V.Ex2, para andlise e parecer, edital
delicitacdio ' para contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia, 'anexada a aprovacdo da procuradoria federal junto a esta Universidade.

Atenciosamente,

Sidnei Azevedo de Souza
Pr6-Reitor de Administragdo

Pré-Reitoria de Administracédo - PRAD
& (067) 3410-2715 / 3410-2719 - E-mail: prad@ufqd.edu.br
Al RuaJodo Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, - Caixa Postal 322, 79825-070 - Dourados - MS
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Brasilia, § de dezembro de 2014.

A Sua Magnificéncia o Senhor

SIDNEI AZEVEDO DE SOUZA

Pré-Reitor de Administragdo

Universidade Federal da Grande Dourados - UFGD

Rua Jodo Rosa Gées, 1761, Vila Progresso, Caixa Postal 322,
79825-070 Dourados — MS

Assunto: Licitagdo de servigos de servigos de publicidade

Magnifico Pro-Reitor,

1. Informamos a Vossa Magnificéncia que, no tocante aos aspectos técnico-
publicitarios, consideramos satisfatérias as minutas do Edital e seus Anexos, destinadas a
integrar o processo de licitagdo de servigos de publicidade para a contratagdo de 1 (uma)
agéncia de propaganda, submetidas por meio do Oficio n® 139/2014-PRAD/UFGD, de 29 de
outubro de 2014, complementado por mensagens eletronicas.

2. Tao logo seja publicado o aviso de licitagdo no DOU, solicitamos informar a
esta SECOM, via secomnormas(@presidencia.gov.br, o link onde pode ser acessado, na pagina
dessa instituicdo, o edital (e respectivos anexos), idéntico ao entregue aos licitantes.

3. Pedimos a gentileza de alertar ao presidente da Comissdo Especial de
Licitagdo, designada para a condugdo e julgamento do certame, quanto ao disposto nos arts.
20 e 21 da Instrugdo Normativa n° 4/2010. ’

AL o
A 1
s L A \-"'ﬁ - o
Atenciosamente, Ay

,\ \,\‘vh . \"\

= 1 '-4»\

'\‘\Q o

EMERSON MUzi é RO o

Secretario \\ \*
g‘xi \f‘ *\'ﬁ

Q@ q\°

Esplanada dos Ministérios, Bl. A, 5° andar, Fone: (61) 3411 4849. Fax (61)3321-0629 - CEP 70054 900 - Brasilia— DF



MINISTERIO DA EDUCAGAO
FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS

PORTARIA N° 020 DE 05 DE JANEIRO DE 2015.

A VICE-REITORA DA FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA
GRANDE DOURADOS, no exercicio do cargo de reitor, usando de suas
atribuigoes legais e tendo em vista o disposto na Lei n® 12.232/2010, RESOLVE:

Art. 1° - Constituir, com a composi¢ao abaixo, Comissdo Especial de
Licitagdo para conduzir a contratagdo de servigos de publicidade prestados por

intermédio de agéncias de propaganda, na UFGD.

Presidente:

VANDER SOARES MATOSO - Matricula/SIAPE n° 1621532,
Coordenador de Compras/PRAD.

Membros:

PAULO ROBERTO BATISTA — Matricula/SIAPE n° 2826920, Chefe da
Diviséo de Licitagao/PRAD.

PAULO MARCELO CANAZZA DA SILVA - Matricula/SIAPE n°
1876926, Assistente em Administragao/PRAD;

JOSE CARLOS NOGUEIRA — Matricula/SIAPE n°® 1144942, Chefe da

Divisdo de Manutengéo e Patriménio/PRAD.

Art. 2° — O presidente da Comissdo, nos seus afastamentos e
impedimentos legais, sera substituido pelo servidor PAULO ROBERTO
BATISTA.

Prof.? Marlene Estgvdo Marchetti



___ SIASG,CATSER,CADSERVICO, CONSERVICO ( CONSULTA SERVICO ) T
DATA: 29/12/2014 HORA: 16:02:08 USUARIO: VANDER 3

SERVICO: 00000089-2 SITUAGAO: ATIVO SUSPENSO: NAO
PROPAGANDA E PUBLICIDADE

EXCLUSIVO CENTRAL DE COMPRAS: NAO
COD.CPC: 836 SERVICOS DE PUBLICIDADE

ND/SUB-ITEM: 339039/90  339092/39 339039/93  339192/39 (HHEUSSHEE
339092/85  339139/90  339039/91  339192/85  449139/90

UNIDADE DE MEDIDA:
UN UNIDADE
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11/12/2014

' SIASGnet;DC - Disponibilizar Aviso de Licitagao para Publicaggo-Divulgag&o.

Licitaggo © =«

ispe ’ brhdad‘ e : R e e
%&‘%0 ¢ Disponibilizar Aviso de Licitagao para Publicagao-Divulgagao

@ e Asodelite
mesma data.” " -

) seré Publicado no D.O.U. na data de 15/12/2014 e Divulgado no ComprasNet {www.cqm_pr_asn_etgov.b}}_ n'ést'a'!_

— Resumo do Aviso de Licitagao

Orgéo UASG Responsavel

[26350 - FUNDACAO UNIVERSIDADE FED. DA GRANDE DOURADOS | (154502 - FUNDAGAO UNIV. FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
Modalidade de Licitagao * ~ N°da Lictagéo Formade Realzagdo ~~~~  Caracteristica” = =~
[Concorréncia 31 { 00005/2014 Presencial o s [Tradicional

N° do Processo Tipo de Licitagéo _ :
23005001235201305 Tk J .f': et NB“’IOF Técnica 1 ld Equaﬁzacao de |CMS :I___J jmernacbna] S
Quantidade de ltens '

[ 1

Objeto

Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de ’s-:
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgdo, a criacdio, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de :_

publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao /|

Primeira Data da Segunda Data da Terceira Data da

: i Data/Hora da Abertura da
 Publicagdo/Divuigagdo  Publicagdo Publicagao Data da Disponbildade do Edkal Licitagao
- r—mitilidare A partir de 5/12/2014 as Em [29/01/2015 as
[15}12!2014[ .!F ! c‘]FE & J | J - \: o e 4 B
oL Ea:gg ' =] e i e 710 200
L
—Empenho Referente ao Contrato com a imprensa Nacional
N° Unidade Gestora Unidade Gestora
.+ i FUNDAGAO UNIV. FEDERAL DA GRANDE DOURADOS [
Gestao Empenho NSk e
[0 28380} AC. UNITERET7=2014] ‘N’ [ "800001] A 4y FEDERAL (A CRANDE DOURADOS
T | ram » $ ¥ T T
Disponibilizar para Publicagao/Divulgagdo ]
11130207 505 HBlic Wl Aviso de Licifa{;éo-l:{.;u. fa |ChL internaconal
tasdo ce agencia e 1 pEia @ b W iiesdade, compreendondo o conjuato
Jivades roglizadas  Integ Tdde, o plor erto, & conceituagdo, a
¢ a FEROY vod ¢ao
Wi
Ll digacgo Fubl
15012/2014 o 19/12/2074 85 _17‘ s o
et rteferente ao wonu bl vioa migrensa Nacnea
M nidoon Gestora Lnidade Gestor
boAND

| oloste Foapo |

hitps:/iwww2.comprasnet.gov.br/siasgnet-de/secure/disponibilizarAvisoLicitacaoPublicacaoDivulgacao.do?method=disponibilizar PublicacacDivulgacao

"
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N° 242, segunda-feira, 15 de dezembro de 2014

cluindo atualizaglo sutomitica de todas s normas revisadas efou
substituidas e o respectivo suporte téenico necessirio Total de Itens
Licitados: 00001, m-d-ml.gw Ast. 25", Caput da Lei n* B.666
de 21/06/1993,, Justificativa: N de

mento de dividas, realizagio de cnsajos experimentais, etc. Decla-
raglo de Incxigibilidade em 11/12/2014. CHARLES PEREIRA BAR-
RETO. Assistente Administrativo. Ratificagiio em 11/122014. sm-
NE! AZEVEDO DE SOUZA. Pro-reitor de Administragio. Valor
Global: R$ 31.963,67. CNPJ CONTRATADA : 33.402.892/0001-06
ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS ABNT.

(SIDEC - 12/12/2014) 154502-26350-2014NERD0O00]
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N 4/2014 - UASG 154502

Nimero do Contrato: 93/2010. N* Processo: 23005001721201072.
DISPENSA N® 1721/2010. Contratante; FUNDACAQ UNIVERSI-
DADE FEDERAL DA -GRANDE DOURADOS. CNPJ Contratado:
154138260001 50. Contratado : EMPRESA ENERGETICA DE MA-
TO GROSS0-DO SUL SA ENERSUL. Objeto: Prorrogagho do prazo
de vigéncia contratual por 12 meses, a partir de scu vencimento.
Aditivo de 25% ao valor eriginal do contrato. Fundamento Legal: Lei
B.666/93. ia: 05/01/2015 = 04/012016. Valor Total:
R$36.500,00. Fonte: 112000000 - 2014NE800022. Data de Assina-
tura: 11/12/2014,

(SICON - l!ﬂ'@d} 154502-26350-2014NEROOD01

AVISO DE LICITACAO
CONCORRENCIA N* 512014 - UASG 154502

N° Processo: 23005001235201305. Objeto: Contrataglio de agéncia de
wdlpmnmmbdemwsdcpuhhmhde.wm—
que te-
nham por ob;emvu o mdu ° pl.m:jnmmm. a :m\omnlvln. a con-
cepelo, n eriagho, a u supervisio
da execuglio externa ¢ a dn*mclo dn publl::dade sos veiculos ¢
demais meios de divulgaglo, com o intuito de atender a0 principio da
])llbluiduie ¢ up dircito & ln!‘mmlclo de difundir ideias, principios,

o pliblico em geral Total de
Itens l.u:mldnl 00001 Edlhl 15/12/2014 de DEhOD ds 11h00 ¢ de
13h &s 17h00. Endereco: Rua Jolo Rosa Gées, 1761 DOURADOS -
MS. Entrega das Pmpnﬂﬁmlﬂﬂli is 09h00. Informagdes Ge-
rais: 5rs 1 ileza claborar proposta de acordo com
as condigies do cdml c seus anexos

VANDER SOARES MATOS0
Coordenador de Compras

(SIDEC - 12/12/2014) 154502-26350-2014NES0O0O001
RETIFICACAO

No Extrato de Termo Aditive N* 5/2014 publicado no D.O.
de 19/11/2014 , Seglo 3, Pég. 44. Onde se 1&: Vigéncia: 06082014
s 05/08/2015 Leu-u Vigéncia: SEM DATA Onde se 18: Assinatura:
06/08/2014 Leia-sc : Assinatura: 05/08/2014

(SICON - 12/12/2014) 154502-26350-2014NES00001
HOSPITAL UNIVERSITARIO
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N* 32014 - UASG 150248

Nitmero do Contrato: 152014, N* Processo: 23005000780201376.
CONCORRENCIA SISPP N 1/2013. Contratante: FUNDACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA -GRANDE DOURADOS. CNPJ
Contratado: 15045850000183. Contratado : ENGEVEL CONSTRU-
TORA LTDA - ME -Objeto: Promogar o contrato original em 60 dias
a partir de 21/11/2014, Fundamento Legal; lei n*8666/93 . Vigéncia:
21/11/2014 o 19/01/2015. Data de Assinatura: 20/11/2014.
(SICON - 12/12/2014) 150248-26350-2014NEROOO26
HESULTADOS DE JULGAMENTOS
PREGAO N* 97/2014

Foram vencedoras do certame 8s empresss : Biomedica,
CNPJ n" 02.704.301/0001-21 para os itens 21 ¢ 22 no valor total de
RS 60.980,00; TY, CNPJ n® 05.291.541/0001-30 para os itens
16,23,27,28,29,32 ¢ 33 no valor total de RS 149.956,60; Mulkisul,
CNPJ n® 12.811.487/0001-71 para os itens 26,31,35 ¢ 36 no valor
total de R$ 4.422,00, CLR, CNPJ n* 18.493.600/0001-02 para o
grupo 2(itens 11 ¢ 12) no valor total de RS 201.708,00; Richard,
CNPJ n* 18.896,396/0001-62 para o item 24 no valor total de RS
2.750,00; Yamashita, CNPJ n* 19.507.554/0001-08 pamm o grupo
1{itens 9 e 10),itens 2,7 ¢ 20 no valor total de RS 442.614,50, ¢ o8
itens 1,3,4,5,6,8,13,14,15,17,18,19,25,30 ¢ 34 resuliaram em fracas-
sados.

(SIDEC - 12/12/2014) 150248-26350-2014NER00026

PREGAO N* 982014

Foram vencedoras do certame as empresas: Formulas, CNPJ
n* 07.316.691/0001-86 para os ftens 1,4, 6, 7, 8,9, 10, 11, 12, 13, 14,
16, 17, 18, 19, 20, l]e!!m\’llortmlldeﬂu.m 99; Phar-
medice, CNPJ * 10.461,807/0001-85 para o item 15 no valor total de
R$ 1.626, 30, ji os itens 2, 3, §, 22 ¢ 24 resultaram em fracas-
sados.

(SIDEC - 12/12/2014) 150248-26350-2014NER00026
PREGAO N* 1052014

Fol vencedora do certame n empresa Regional, CNPJ n"
10,427.902/0001-62 para os itens 1,2,3, ¢ 4 no valor total de RS
131.528,00.

LUIZ EDUARDO DE VINICIUS COSTA E SILVA
Pregociro HU/UFGD

(SIDEC - 12/12/2014) 150248-26350-2014NEBD0026
FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DO MARANHAO

EXTRATO DE CONTRATO N' 522014 - UASG 154041

N* Processo: 23115004240201403,

PREGAD SHP N' 252014, Contratante; FUNDACAO UNIVER-
SIDADE FEDERAL DO -MARANHAO. CNPJ Contratado;
32468738000174. Contratado : SCLAN MALHAS LTDA - EPP -

112000000 - 2014NE800656. Data de Assinatura: 07/0772014.
(SICON - 12/12/2014) 154041-15258-2014NES00232
EXTRATO DE CONTRATO N' 532014 - UASG 154041

N' Processo; 23115004240201403,

PREGAO SRP N* 252014, Contratante; FUNDACAO UNIVER-
SIDADE FEDERAL DO -MARANHAO. CNPJ Contratado:
18250413000190. Coniratado : UNILIMA UNIFORMES E CON-

566&"91. Vgém 07/07/2014 a 07/07/2015.
R$46.890,00. Fonte: 112000000 - 2014NES00655. Data de Assina-
tura: 07/07/2014,

(SICON - 12/12/2014) 154041-15258-2014NERD0232
EXTRATO DE CONTRATO N' 542014 - UASG 154041

N' Processo: 23115004240201403,
PREGAD SRP N' 2572014. Contratante: FUNDACAO UNIVER-
SIDADE FEDERAL DO -MARANHAO. CNPJ Contratado;
14272952000179. Contratado : VERA LUCIA FRANCISCA DOS
Ohjmcmamdcwnfwchﬂepummmdcr
nmcundndﬂ UFMA. Fundamento Legal: Lei 8.666/93. Vi-
senm 07/07/2014 a 07/07/2015. Valor Total: R$19.460,00, Fonte:
112000000 - 2014NES00667. Data de Assinatura: 07/07/2014,

(SICON - 12/12/2014) 154041-15258-2014NEB00232
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N' 82014 - UASG 154041

Wimero do Contrato: 38/2012.

N* Processo: 23115003711201296,

PREGAD SISPP N* 41/2012. Contrasante: FUNDACAO UNIVER-

SIDADE FEDERAL DO -MARANHAO. CNPJ Contratado:

61198164000160. Contratado : PORTO SEGURO COMPANHIA DE

SEGUROS-GERAIS. Objeto: Inclusio de dois veiculos na apdlice de

!e?um: para atender as idades desta UFMA. F Le-
Lei 8.66693, Vigincia: 18/11/2014 a 10/12/2014. Data de As-

Immru. 181172014,

(SICON - 12/12/2014) 154041-15258-2014NE800232
EXTRATO DE TERMO ADITIVO N' /2014 - UASG 154041

Nimero do Contrato: 123/2013,
N* Processo: 017003201313,
DISPENSA N* 101/2013. Contratante: FUNDACAQ UNIVERSIDA-
DE FEDERAL DO -MARANHAO. CNPJ Contratado:
07060718000112. Contratado ;: FUNDACAO SOUSANDRADE DE
APOIO AD -DESENVOL DA UFMA. Objeto: Alteragiio de vigéncia,
a alteraglio do nimero de cursistas para 2.250, a alteraglio do cro-
nograma de execuglo o a alteragho do Plano de Aplicagio do Plano
d.e abalho do contrato de n* UFMA 007.017.030/2013 - Servigos de
apoio téenico e estrutural & execuglo do Projeto do Curso de Aper-
feicnnmenlo Escola da Term: priticas pedagogicas em classes mul-
tisserindas da Educaclo Escolar do Campo. Fundamento Legal: Lei
8.666/93, Lei 8.958/94, Vigénein: 01/12/2014 a 30/07/2015. Data de
Assinatura: 19/1172014.

(SICON - 12/12/2014) 154041-15258-2014NESD0O233

FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DE MATO GROSSO
EXTRATO DE TERMO ADITIVO

Espécic: Terceiro Termo Aditive n®, 164FUFMT/2014 d.o Conmm

n® 054/FUFMT/2012, Partes: Fu Universidade Federal de Ma-

r.o Grosso - FUFMT e Fundaglo Apuw € Demwnlwmeum da

- Fundagio Unisclva. Objeto: "Alterar a Clausula Sétima - Do

PmmdeVWu.mfﬂtnlemPrmdeEmno”wachi-

pecializagio em Direito Administrative ¢ Administragio Publica” As-

sinatura 21/11/2014. Vigénein: 28/12/2015. Assinam: Marin Licia

Cavalli Neder, Reitora da FUFMT ¢ pela Fundaglo Uniselva, Cris-
tiano Maciel /Diretor Geral.

RESULTADO DE JULGAMENTO
PREGAO N' 117/2004

A Fundulo Universidade Federal de Mato Grosso - FUF AT
- vauwﬂnl resultado do Preglo Eletrdnico SRP n® 117/2014,
reali em 28/11/2014, cws cmpresa vencedora  foi
04.250.094/0001-08, pelo \'a.lm' total de RS 118332,53 Valor global
da Aahlts 118.332,68. Mais informagbes pelo site www.compras-
net.gov.

BRENO LACERDA ROCHA
Pr fs,l\clm

(SIDEC - 12/12/2014) 154045-15262-2014NES00248

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DO MATO GROSSO DO SUL

EXTRATO DE CONTRATO N* 1972014 - UASG 154054

N* Processo: 23104007759201464.
PREGAD SRP N' 15/2014, Contratanie: FUNDACAO UNIVER-
SIDADE FEDERAL DE -MATO GROSSO DO SUL. CNPJ Con-
tratado: 70357736000105. Contratado : GUILHERME DO NASCI-
MENTO FONSECA --ME. O'hjeto O presente Contrato tem como
ohjeto & de Ao de ser-
vigo de colocagho ¢ fornecimento de pisos - '1'-';':1-. suin meio fio,
mesas ¢ bancos « ¢ materinl cercamento - postes, telas, arames,
adjudicado no Processo n." 23104.000243/2014 -99 - Preglo SRI n*
15/2014 - ARP 03/2014, do qual este € i e, para atender ao
Centro de Ciéncias Humanas e Sociais-CC Fundamento Legal:
Lei 8666/1993. Vigéncia: 12/12/2014 a 11/1272015, Valor Total:
R$47 976,00. F:n‘!e 112000000 - 2014NE803612. Data de Assina-
tura: 127127201

(SICON - 12/12/2014) 154054-15269-2014NES00318
EXTRATO DE CONTRATO N* 1982014 - UASG 154054

N* Processo: 23104007313201430,
INI-)CIGIBIL[DJ\GE. N* 113/2014. Contratante: FUNDACAO UNI-
VERSIDADE FEDERAL DE -MATO GROSSO DO SUL. CPF Con-
tratado: 65268326104, Contratado : MARIA FERNANDES ADIMA-
RI1 -Objeto: Ommulnmmmwmwnhymmudec
smd:PmFIslcn-Muustzm Palestrantes na drea

educaglio para a execuglo do projeto "FORMACAO CONTINUADA
DE SOCIOEDUCADORES DE MATO GROSSO DO SUL", Mcta
04 01. Fundamento Legal: Lei 8666/1993. Vigéncia:
01/12/2014 a 31/12/2014. Valor Total: R$2.400,00. Fonte: 100000000
- 2014NES03726, Data de Assinatura: 01/122014.

(SICON - 12/12/2014) 154054-15269-2014NEB0O3 1R
EXTRATO DE CONTRATO N' 199/2014 - UASG 154054

N! Processo: 23104007313201430.

INEXIGIBILIDADE N* 113/2014. Contratante: FUNDACAO UNI-
VERSIDADE FEDERAL DE -MATO GROSSO DO SUL. CPF Con-
tratado: 02306177945, Contratado : RICARDO PERES DA COSTA -
Ohjeto: O presente Instrumento tem por objcto a contratagio de
servicos de Pessoa Fisica - Ministrantes, Palestrantes - na direa da
educacio para a execugiio do jﬂ.u “FORMACAD CONTINUADA
DE SOCIDF.DUCAD RES DE MATO GROSSO DO SUL", Meta
04 0l. Fundamento Legal: Lei 8666/1993, Vigéncia:
011 14 a 31/12/2014. Valor Total: R$1.800,00. Fonte: 100000000
- 2014NER03725. Data de Assinatura: 0171272014

(SICON - 12/12/2014) 154054-15269-2014NERDO3 18
PRO-REITORIA DE ADMINISTRACAQ

EXTRATO DE INEXIGIBILIDADE
DE LICITAGAO N* 130/2014 - UASG 154054

N! thcsln 23104006987201417 . Objeto: Cont

Legal: Art. 25°, Caput da
l.cm‘l“ﬁdv!liﬁ&"'l.m Justificativa: Solu‘mmdnlNQU FMS.
Declaragio de I.ug:&billdme em 12/12/2014. DARIO CESAR BRUM
ARGUELLO. C Materiais. Ratificagio em 12/1272014.
CLAODINARDO FRAGOSO DA SILVA. Pro-reitor Admin.. Valor
Global: RS 22.523,51. CNPJ CONTRATADA : 67.774.679/0001-47
NOVA ANALITICA IMPORTACAO E EXPORTACAD LTDA.

Ao de empresa

(SIDEC - 12/12/2014) 154054-15269-2014NER0000]

Este documento pode ser verificado no

ewp s iaEs ...

pelo cédigo 00032014121500042

MP n' 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a
Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - ICP-Brasil,
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CQCLISMIO

Copadefine campeodese
encerra calendario 2014

Em sua 132 edicdo, Copa Kombate fechou temporada com
destaque para os douradenses no topo do ranking em MS

'I‘?DERACAO MS DE CICLISMO

DISPUTA. Provas foram decididas em nove categorias em percurso de 1,6 kmy largadas foram no Parque

RAFAEL BUENO

A 13* Copa Kombate encerrou
ontem a temporada 2014 do
ciellsmo em Mato Grosso do
Sul, Ao todo, 120 competido-
res participaram das provas
divididas em nove categorias,
com percursa de 1,6 km.

As largadas e chegadas
aconteceram ao lado do Par-

CORREID DD ESTA

Do
SEGUNDA-FEIRA, 15 DE DEZEMBRO DE 2014

que Ecoldgico do A
zinho, na regifo do Aero Fum

cho, As provas na
Elire tveram duragio de uma
hora, & as restantes foram de-
cididas em uma hora e meia,

0 vencedor na Elite Mas-
culina fol Cristiana Marques k.° 3
Dronov, da Assoclaglo Mo- | 3
delo Douradense de Ciclisma,
Na Blite Feminina, a camped
fol Adriana Farias Lima, do Dourados folo
ClubeMarDel Platade Campo | d@staque neste
Grande,

Na categoria Master A, o ano, muitos
titulo ficou para Marcus Vini- | atletas dela

do | cius da Silva, da moch}g‘_&o venceram
Esy Alo Giro,
daCapital nas provas
gundoop dente du Fe- "

daracdo de Cicllsmo een MS, individuais
Carlos César Gimenes, a Copa urmmamm
Comb porada 30 de Ciclismo em MS

jasvssns Fasn A

'Muriloclama porjusticae
‘temecrise maior novolei

I‘ermlnu’ em pizza é tudo
'que Murilo nio quer em re-
lagho s dentncias de que
dirigentes da Confederagio
Bmﬂelra de Valeibol (CBV)

do Anh

SALARIO. Técnico quer RS 150 mil, mas Vasco propds RS 100 mil

Kleina éfavorito |
paracomandar
VascodaGama

Apés anunciar Marquinhos
Santos como treinador para

2015, o Vasco fol surpreend|-

do por um problema de satida
na familia do treinador e flcou
sem alternativas. Gilson Kleina

balhos, como Palmeiras e
Bahia, Kleina chegou a re-
ceber R$ 200 mil, no Vasco,
o treinador terd que aceitar
menos. Eurico Miranda nio
abre méo de seu planeja-
menta de do de des-

diretoria e, mesmo com a alta
pedida, segue como favorito
para assumir na prixima tem-
porada,

A ciipula de futebol tenta
ngora reduzir o pedida inlcial,
que seria de RS 150 mil, para se
adequar ao teto estabelecido
pelo clube, de RS 100 mil.

Além de tempo e de sua op-

r,:icl fnmnmu\m perde di-

de forma muito satisfatdria,
: it \

repen- "
tina. Segundo fontes, Marqui-. -
nhos receberia RS BO mil, valor
nio confirmad.

Interior,;, 4 0 ==
Em melo a tantos douran-

para comandar o Gigante da
Caolina,

pelo clube, .

pesas em 2015 e ji declarou
que ndo ultrapassard o teto
estabelecido,

0 plano B do Vasco depols
do problema de Marquinhos
Santos foi Claudinel Olivelra,
téenico de perfil bem pareci-
do, A alta pedida, entretanto,
ENCEITou asnepu'nwﬁhem
no infio.

Ameta de Eurico é anun-
clar o nove técnico o mals
rapldo possivel, agilizando o
alinhamento entre ele e o no-
vo departamento de futebol,

Alvaro Miranda, filho de
Burieo Miranda, fol muxiliar

denses que se destacaram no O preco, entretanto, seria  de Gilson Keina no Duque de
ano, Marcelo Pedmm Mn— uma comissio téenica fnrmm Caxias, em 2010, e é o grande
rlana da porp “dacasa”, mpmi&vdpdulobbylmar
mpnmdmhwmmnidng Ofnloé quea‘ isténcia de  noparaa
b lacuna  nadar. :

¢ Mountain Bike (ambas no pnmadimw!x do Vasco. Na eqmped.lsamda Flu-
Master B). A escolha dos dirigentes minense, que & época pos.

Ele representa a Associa- |  estava entre ele e Ricardint sufa | A Vascoda
¢lo Modelo Douradense, | que acabou fechando com o' Gama, o treinador fez grande
que terminou em primelro | Santa Cruz Jogo depols de 08  wabalho, levando o Duque,
lugarnaclassificagho geraldo | carfocas terem anunciado o #que ndo inha grandes nves-
ranking estadual de equipes, oumandnmdocwluhu. L dmentos, b 110 pasigio da
com 4.263 pontos. “S¢ em-seus’ dltimos tra- S EIL A

uma associagio dos jogado-
res, Entio talvez esse sefa um
Gtimo momento. Procurar
uma assessoria juridica e,
com cerneza, & gente vai ser

o e, S

UFC

6 %

Depols de mais de um ana sem
lutar, desdea derrota para Caln
Velasquez, o brasileiro Jinior
Cigano tormou a mostrar por
que & um dos principais pesos

Cigano voltacom vitéria
sofrida contra am_ericano'

spparleng

Z S pe s

R$ 30 milhdes. mais forte”, pesados do UFC. Ele sofreu na
+  Emmeio i crise no vilel, o Tanta disposigdo ocorre | luta cantm S:Ipe Miocic, mas
N and "l pontelro da selegio sugeriu  para garantir a punigio dos ! paravencer
St oo m-. ‘até mesmo a criagio de uma  envolvidos e preservagiio da mlded:indmiuradu \
s oy oy | { | .. | wssoclacho dos Jogadores,  Imagem do esparte. Par Lo, Miocie apostou em' estri-
. =S| para leval o easo adiante na | Murilo considera importante | tégia similar & utilizada por
3 78 "t Justica, se for preciso. 4 os jogad posi- | Vel . lo o ex:
5 § ; O montante desviado fol  gdo. campelo contra a grade, Nos
e apontado pela Controladoria- E, neste ﬂ:n de semana, | dols primelros rounds, a titica  DUREZA. Cigano apanhou no
'a!_, = g |, GeraldaUnido.Ofatoreval-  quatro equip em | funci : JeI Qi ]n[clo mas reverteu :hulm
" tou tanto os atletas, que Mu-  quadra usando narizes de | Contudo, depols, Cigano 1117 !
ok rilo afirma que, se for neces-  palhago. A atitude também |  pareceu ter mais gds paragol-  clo Wm:lum é © nOVo duna'
8 dintritractes ) o e S0 dnaigagla ey sdrio, vai pessoalmente levar  serviu de mensagem aos pa- pear e enui.wu bons golpes, do cinturio interino dos
m’”““m“ ""“15'“5 o ia oo ooemten | - 0 caso a0 Ministério Piblico,  trocinadores. de eam- dos e tem chance gi-
- i ® proposts’ | 1 " Alal
Ly - s of e s o Pl & et para que sejam to- ¥ vilel | pedio - ainda que a marcagio rantida de encarar o atual
e s s e, 1751, Vi g, e ety ax providé hado, percalnves- | 49-46 dos jurados tenha sido  campedo licenclado Cain
Vandar Sanres Matoas “A gente conversou um lldnm euma crise malor se | exagerada. Velasquez, que se recupera
Bt s Sompeng s N0 tempo atrds sobre formar | dalidad O também brasilelro Fabri-  delesfo.
— = . , A o Lt
Micistirko da ] fire 4
CAIX, Fizanda b b w0 | CORRIDA DE RUA
Campo-grandense vence Brasileirossio
Gt do Lol Piblcs 1. 062314 seletiva no ténis demesa ;;P“;"““"'
- W m—mummu_-—-h gt O 4 1 i el os lv 1
e o ieu t It 0 ey e Lae W - A campo-grandense Livia  Para garantir a vaga, Li- Ellllejum nlcu'rhtl deSﬂn
""_,_, i - s Lima conquistou uma vaga via venceu Jullana Shi o Brasil
o~ o wes ol b o olimpica para integrar a se-  por 4 sets a 3, Com o titulo, t:m dois candidatos a rom-
u-wu' w4 S5 Jari CApUEre ~ Cags Conces o R lecho brasileira de ténis de  a jovem atlela garantiu va- | per o dominio estrangelro.
s mesa, na categoria mirim. A gas na selegio brasileirade | Glovani dos Santos e Jozia-
e . L e T A seletlva aconteceu neste fim  base £ o campeonato sul- | neCardoso, ganhadores da
PROMESSA. Com 12 anos, de semana, na cidade de Sio da lidade | « Volta da Pampulha, estio
Livia & revelagio no Estado Caetano do Sul, emSdoPaulo.  em 2015, , | inscritos na competi¢lio.
it 2 ‘Lt;;}h BEN of cdh 300 s eds )
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POUITICA

2> procuradores

adora e candidata 2 Presidén-
iblica neste ano Marina Silva
Mulher do Ano” pelo jornal
nancial Times”, Publicada pela
nal de semana do “FT”, a lista
jjetéria de vida de Marina - “da
o analfabetismo, ela ascendeu
se uma politica idealista e vi-
:ssalta o texto.

1adora concedeu entrevista ao
semana apo6s o primeiro turno
presidencial, em outubro. “Eu
0 que eu era analfabeta até os
15 eu ja era doutora nas manei-
do”, comentou Marina, sobre a
Acre.

agem também faz um paralelo
candidata e seus adversérios

ter;a, 0 procurador Deltan para os protissionais da area, 0

m w3 .nallqu.u‘ .sortgudg_dg trabalho néo foi interrompido.

deste ano. “Enquanto os raivais vendem
politicas populistas, ela oferece uma
visdo mais holistica do futuro - o Brasil
como uma sociedade que é bem suce-
dida economicamente, mas também res-
peitada no mundo por sua humanidade e
pelas consciéncias social e ambiental”,
afirma o texto.

O texto compara, em um trecho, as
trajetérias de vida de Marina e do ex-
-presidente Luiz Inécio Lula da Silva, afir-
mando que o PT temia perder espago no
Norte e no Nordeste por causa da histéria
de pobreza e ascensdo da ex-senadora.

Em 2013, a estudante paquistanesa
Malala Yousafzai, que sofreu uma tentativa
de assassinato porque queria estudar, foi a
eleita pelo jornal. (FOLHAPRESS)

a(uacao Nno caso banestaao no
infcio da década de 2000, no

—— et e e B e B

HESH(I TENDO perdido elelcao paraa presMEncla
Marina ainda colhe frutos de sua conduta, sendo apontada
como uma das polfticas mais influentes do Brasil

issdes decidem amanha emendas ao Orcamento 2015

®)DiarioMS’

S 0YERNO FEOR R AL

UNFARRBICIADS PRCEIAL Ministério da “-lm (}
DA GRANDE DOURADOS { .
HOBPITAL UNIVERSITARIO Educaclo - \

FAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

'AVISQ DE LICITACAO:
Pregéo Eletronico (SRP) n® 113/2014

Objeto: Apresents licitagdio, do lpo menorprego poritem, tem porobjelo a selecio o

pam o fim de registro de pregos, maqmi;ﬂudeommmmdu
ememéncia. Total de flens: 01. Edital Disponivel a partir 12/12/2014 de 09h00 as 12h00 e de
14h00 as 17h00. Endereco: mmmammmwwm
Propostas: a partic de 12/12/2014 as 0300 no sits www.eompras namentals
Prmsomm1m Madmﬁuwsh&:ﬂﬂ%“ﬁaﬂh{l-kx&nd&

" Luiz Eduardo de Vinicius Costa ¢ Silva
Pregoeiro HU/UFGD

do o cronograma
da Proposta de Lei
aria Anual para o
1no, as comissdes
:es do Senado terdo
r nesta semana as
jue serdo apresen-
r¢camento da Unido
. O texto aguarda a
1 CMO (Comissdo

Mista de Planos, Orgamen-
tos Piablicos e Fiscalizagdo).
As reunides estdo marcadas
para amanh3d em diferentes
horérios

O conteGdo das emendas
é restrito as competéncias
regimentais da respectiva
comissdo. Ap6s aprovagao,
as emendas das comissdes

permanentes deverdo ser
apresentadas a CMO.

O relator-geral do projeto
do orgamento o senador Ro-
mero Juca (PMDB-RR) admitiu
como “viavel politicamente”
a autoconvocagdo do Con-
gresso Nacional para votar
a proposta no perfodo de 23
de dezembro a 31 de janei-

ro, com o encerramento da
sessdo legislativa no proximo
dia 22,

A sugestao de autocon-
vocacgdo devera ser feita aos
presidéntes do Senado, Renan
Calheiros, e da Camara dos
Deputados, Henrique Eduar-
do Alves, pela CMO. (Agéncia
Senado)

GRANDE DOURADDS Minlstério da »=lm
mamene - 'Hhags  EDIMSda
NADCREA DE COMPRAS PAlS RICO E PAIS SEM POBREZA

AVISODE LICITAGAD

Concorréncia n® 06/2014
Agéncia de’ Rmpaganda —
Objeto: Contrala;ao de agéncia de

a distribuigdo de publicidade
apmﬂrda 15/12/2014 de 08h 4s 11h e de 13h &s 17h. ENDERECO: Coordenadoria de
Compras/UFGD Rod. Dourados/itahum. KM 12, Unidade Il da UFGD, em Dourados-
MS, wwwudod eduly. Entrega e abertura dos envelopes de habiilacio e proposta:
M112016hmthor&rlo Brasilia), no enderego: Auditério do Prédio da Reitoria,
Rua Jodo Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, Dourados-MS disposlo no edital,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compras — UFGD

2
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MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA 05/2014

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 A Fundagéo Universidade Federal da Grande Dourados, doravante denominada
UFGD, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, instituida pela Portaria n°
528, de 13 de junho de 2014, torna publico aos interessados que realizara
concorréncia, do tipo melhor técnica, para contratagdo de agéncia de propaganda
para prestagdo de servigos de publicidade.

1.2  Os servigos serdo realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei
n° 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicagéo, de forma complementar, das Leis n°
4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555, de 08.09.08, o
Decreto n° 57.690, de 01.02.66, o Decreto n° 4.563, de 31.12.02, o Decreto n° 3.722,
de 09.01.01, a Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10, a Instrugdo Normativa
SECOM n° 4, de 21.12.10, e as disposi¢des deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

o dia: 29 de janeiro de 2015

& hora: 09:00 hs

2 local: Rua Jodao Rosa Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade I)

2.1.1 Se nao houver expediente nessa data, os invélucros seréo recebidos no primeiro
dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdao ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagéo aplicavel.

2.2  Os involucros com os Documentos de Habilitagdo serédo recebidos e abertos em
dia, local e horério a serem designados pela Comissdo permanente de Licitagao.

2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
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3. OBJETO

3.1 O objeto da presente concorréncia é a contratagcdo de agéncia de propaganda para
a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagao e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacédo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de informar o
publico em geral.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragéo de conhecimento relativos & execugéo do contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens em consonancia com
novas tecnologias;

c) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela
agéncia contratada.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 3.1.1 teréo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao da UFGD, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais seréo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgagéo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a
inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

3.1.2 Os servigos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagbes publicas e a
realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagéo, e o patrocinio
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da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicagao.

3.2 Para a prestagdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.2.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha
obtido certificado de qualificagédo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da UFGD, em conformidade com o art. 3° da
Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

3.2.3 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucgao de servigos previstos no item 3.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Sera gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os
procedimentos ali previstos:

a) www.ufgd.edu.br

b) www.comprasnet.gov.br

5. INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissédo
permanente de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco)
dias Uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

© por carta ou oficio: protocolizado no protocolo central da UFGD, Rua Jo&do Rosa
Gées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade |), de segunda a sexta-feira, das
07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h;

o pelo e-mail compras@ufgd.edu.br

3|
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5.1.1 Os pedidos de esclarecimento serao respondidos pela Comissdo Permanente de
Licitagao até 5 (cinco) dias uteis antes da data de apresentagéo das Propostas.

5.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgagao na internet, http://www.ufgd.edu.br sem identificar a licitante consulente e
seu representante.

5.1.2.1 A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria (Invélucro n° 1), a identificagdo da sua Proposta perante a
Subcomissao Técnica.

5.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

5.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos
previstos no subitem 2.1 deste Edital.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comisséo
Permanente de Licitagao:

| - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos;

Il - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

6.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do subitem precedente a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste
Edital.

6.2 O pedido de impugnagdo, com a indicagdo das falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado no protocolo central da UFGD, Rua Jo&o
Rosa Gées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade |), de segunda a sexta-
feira, das 07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h.

6.3 A impugnagdo também podera ser enviada para o e-mail compras@ufgd.edu.br,
nos respectivos prazos. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no
enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, até 5 (cinco) dias contados
do encaminhamento do e-mail.
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6.4 A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item 6 sera recebida como mera informagao.

6.5 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da decisé@o a ela pertinente.

6.6 Os pedidos de impugnagéo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n® 8.666/1993.

7. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

7.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 N&o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensé@o temporaria do direito de participar de
licitagdo ou estiver impedida de contratar com a UFGD;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores,
em processo de recuperagéo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagéo,
dissolucgéo, cisdo, fusdo ou incorporagéo;,

c) que tenha sido considerada como inidénea, por érgao, entidade ou sociedade
integrante da Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nédo funcione no Pais;
e) cujo Invélucro n° 1:

e1) apresente em sua parte externa a identificagéo da licitante ou marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura
do Invélucro n® 2;

e2) esteja danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante
antes da abertura do Invélucro n°® 2.

f) cujos soécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados pertengam aos quadros da UFGD,;

g) que estiver reunida em consorcio;
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h) que estiver proibida de contratar com o Poder Publico em razéo de
condenagao por improbidade administrativa, na forma da Lei 8.429/92;

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo o invélucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informagées necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitagéo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentagéo das Propostas e
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a UFGD néo
serd, em nenhum caso, responséavel por esses custos, independentemente da
conducgéo ou do resultado do processo licitatério.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Permanente de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverédo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas e comporéo os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacéo for exercida na forma de seus atos de constituicao, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o
nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicao do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a Comissdo Permanente de Licitagcao
ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragéo, mediante instrumento publico
ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo
Il. Nesse caso, o preposto também entregara @ Comissdo Permanente de Licitagéo
copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representagao da
empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.
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8.2 A auséncia do documento habil de representagdo nao impedira o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipétese de sua substituigdo no decorrer do processo licitatorio, devera
ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sesstes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador.
Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a
Comissdo Permanente de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.1
deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagao
acondicionada nos Invélucros n° 1, n°2 e n° 3.

Invélucro n® 1

9.1.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
UFGD.

9.1.1.1.1 O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no protocolo
central da , Rua Jodo Rosa Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade 1),
de segunda a sexta-feira, das 07:00 as 11:00 h ou das 13:00 &s 17:00 h.

9.1.1.1.2 O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

9.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicagéo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;,
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b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificag&o da licitante.

Invélucro n° 2

9.1.2 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n°® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 05/2014

9.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informagées de que trata, até sua abertura.

9.1.2.3 O Invélucro n° 2 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n° 2.

Invélucron® 3

9.1.3 No Invélucro n°® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os
subitens 11.5 a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n® 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao
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Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 05/2014

9.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o
Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGCOS

10.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagéo
acondicionada no Invélucro n° 4.

Invélucro n® 4

10.1.1 O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n® 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 05/2014

10.1.2 O Invélucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3 O Invélucro n° 4 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o
|dentificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
2.

11. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subguesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Raciocinio Basico
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Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagédo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicag¢iio Publicitiria — Via Ndo Identificada

112 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:
] em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

() capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em

branco;
[J contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao

retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2;
) espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da

borda;
[ titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

[ espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

' alinhamento justificado do texto;

O] texto e numeracgao de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho 12 pontos’,
observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3;

O numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

0 sem identificagao da licitante.

11.2.1 As especificagdées do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e & indicagao prevista no subitem 11.3.3.3.5.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderéo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
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b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na
fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 11.2.6, o papel A3 ser4 computado como duas paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Néo Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatagao de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientagéo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n°® 1, cabendo
a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao l|dentificada ndo podera ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagédo Publicitaria e da
relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na
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alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a
transmissédo de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagédo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&o
Midia.

11.2.9.1 Essas péaginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observadas as seguintes disposigdes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentagéo pela licitante de diagnéstico das necessidades
de comunicagao publicitaria da UFGD para enfrentar os desafios de comunicagéo e
sua compreensao sobre o objeto da licitagao;

11.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentagéo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios de comunicagédo a serem enfrentados e
alcancar os objetivos de comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentagéo pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposigoes:

a) apresentar relagao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios
para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria, como
previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relagédo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugéo, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.



AN
P

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 estao
circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagédo das fungdes
taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relagédo prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas e ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do tipo
ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s6 seréo aceitos finalizados em caso de nao midia.

11.3.3.3.1 Na elaboragéo do animatic poderédo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores
pessoais, ressalvado que nédo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados
para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
11.3.3.3.3 Os protétipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderéo ser produzidos
em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo haja prejuizo para sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pegas que nao
se ajustem as dimensées do Invélucro n° 1 podem ser dobradas.
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11.3.3.3.5 Cada peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.4 Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’,
até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

c) pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista e
jornal e de paineis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto
transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados
duas pecgas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitard e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonéncia com a estratégia de comunicagéo publicitaria
por ela sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagao de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecgas
e ou material destinados a veiculagédo, exposicao ou distribuigdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.
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11.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

11.3.4.2 Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuigdo das pegas e ou material;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgagéo, separadamente por meios,

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgé@o e ou na execugao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca e ou
material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigédo de cada pega e
ou material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os pregos das insergées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os
servigos de fornecedores.
11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea 'a’ do subitem 11.3.4.3 devem
ser os vigentes na data de publicagéo do primeiro Aviso de Licitagao.

Plano de Comunicaciio Publicitaria — Via Identificada

1A
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11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao
identificada, com as seguintes especificidades:

| - ter a identificagéo da licitante;

Il - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha

poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagées que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 nédo poderéo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada e possibilite a
identificagcdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, gréaficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagéo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a
disposicdo da execugdao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgéo de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia
e atendimento;
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c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposigcéo para a execugado do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigées normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragédo de plano de midia;

e) a discriminagédo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do da UFGD, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertoério

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informagoes, pegas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagées previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3 N&o ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertério.

11.8 O Repertério sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 08 (oito) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuigao.

11.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01 de julho de 2011.

11.8.1.2 As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

R
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11.8.1.3 As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverao ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de
pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagéo da regra de
trés simples em relagé@o a pontuagdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagéo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do e ou
distribuicao e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou
cada pega.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela UFGD.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢io

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagbes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagées previstos no subitem 11.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) cases Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagédo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes. O Relato:
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| - seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera ter nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
UFGD;

IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1 A formalizagdo do referendo devera ser feita na Gltima pagina do Relato, na
qual constardo o do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do
signatario. As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a
partir de 01 de julho de 2011

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacédo, do tipo ou caracteristica da pecga, para
cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

Ill - para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagéo sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderado ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

11.10.4 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagédo maxima prevista no subitem 12.3.1.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as

Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.
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12.2 Serao levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
12.2.1 Plano de Comunicac¢ao Publicitaria
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:
a) das fungdes e do papel da UFGD nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées da UFGD com seus
publicos;

c) das caracteristicas da UFGD e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

e) das necessidades de comunicacdo da UFGD para enfrentar esse(s) desafio(s)
e ou problema(s).

12.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a
qualificacao da UFGD;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagao da UFGD com seus publicos;

d) a adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo da UFGD;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a UFGD, o mercado no qual
se insere, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no
Briefing e a verba disponivel.

12.2.1.3 |deia Criativa
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a) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante,;

b) sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
c) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

d) a originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da UFGD e a sua insergéo nos contextos social,
politico e econémico;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados;

h) a exequibilidade das pegas e ou do material;

i) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material
em relagéo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacéo préprios da UFGD,;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegas e ou do material;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacgédo das qualificagées e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da UFGD;

d) a adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposi¢cao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a UFGD e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo da UFGD, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

12.2.3 Repertério

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a
resolver;

b) a qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material;
c) a clareza da exposigéo das informacgdes prestadas;
12.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagées de causa e efeito entre problema e solucao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacao légica da exposigao.

12.3 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos/ Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacéo Publicitaria
Raciocinio Basico 10 65
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 25
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Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 10

Capacidade de Atendimento 15

Repertério 10

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo 10
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2 A pontuagéo do quesito correspondera @ média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagédo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apés a reavaliagédo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagado.

12.3.3 A pontuagéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
a licitante que obtiver a maior pontuagéao, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.4.
12.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) nédo alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e 12.2.2a 12.2.4.

12.5 Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio a ser realizado na propria
sessdo prevista no subitem 19.3 ou em ato plblico marcado pela Comissao
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Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e
para o qual seréo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTAGAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
13.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:
| - apresentada:

a) em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, sem emendas ou rasuras;

b) datada, assinada na Gltima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo 1.

13.2 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, ho minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentagéo.

13.3 Os percentuais a que se referem os incisos | e Il do subitem 2.1 do Modelo de
Proposta de Pregos (Anexo lll) ndo poderéo ser superiores a 70% (setenta por cento).

14. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos

servigos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Pregos da licitante, cujo modelo constitui o Anexo Ill, ressalvado que, nos termos do
art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera aceito:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul,
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante,
referentes a pegas e ou material cuja distribuigdo ndo lhe proporcione o desconto de
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agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) percentual de honoréarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geracédo de conhecimento pertinentes & execugéo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honoréarios superior a 8 % (oito por cento), incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e
a execucgao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo né@o proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da
Lein® 4.680/1965.

14.3.1 Se houver divergéncia entre 0 pre¢o expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitagdo considerara o prego por extenso.

14.4 A pontuacdo da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a
seguir.

14.4.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem P1=1,0 x Desconto
14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do P2 = 3 x (5,0 - Honorérios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os N
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do| P3 =3 x (5,0 - Honorarios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os .
precos dos servicos previstos na alinea ‘d' do| P4 =6 x (8,0 - Honorarios)
subitem 14.3
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Observacgao: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honoréarios seréo
substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo "%".

14.4.2 A pontuagdo de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.2, como
segue: P =P1 + P2 + P3 + P4.

14.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior pontuag¢éo sera considerada como a
de menor prego.

14.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a produgéo e a execugéo técnica
de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores;

c) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugao do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagédo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

15.2 Seré vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos
subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que tenha sido mais bem-classificada no
julgamento da Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor prego, de
acordo com o subitem 14.4.3 e 14.4.3.1 deste Edital.

15.3 Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica néo tiver apresentado a
Proposta de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissao Permanente de



(1

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

Licitagao efetuara com as demais licitantes a negociagéo prevista no art. 46, § 1°, 1l, da
Lei n° 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor prego, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas.

15.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os pregos da Proposta de menor prego
perdera o direito de contratar os servigos com a UFGD, néo lhe cabendo nenhum tipo
de indenizagéo.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues @ Comisséo Permanente de
Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das PropostasTécnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagédo da sesséo a ser realizada para
esse fim, observado o disposto na Instrugdo Normativa n°® 4/2010, art. 17, paragrafo
unico.

16.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que néo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante
da ocorréncia de que trata o subitem 17.1.1.

16.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucron® 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 05/2014
16.1.3 O Invélucro n°® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto
as informagées de que trata, até sua abertura.

16.1.4 Os Documentos de Habilitagdo deveréo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

[Il - em cépia autenticada por cartorio competente; ou
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IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissao Permanente de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.

16.1.4.1 Os Documentos de Habilitagdo, de preferéncia, deverao ser acondicionados
em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

16.1.4.2 So serao aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte
da Comissao Permanente de Licitagao.

16.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagéo na forma prevista
nos subitens 16.2.1 a 16.4 ou nos subitens 16.5 a 16.5.3..

16.2.1 Habilitagao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais, €, no caso de sociedade por agodes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de
suas alteragbes ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

c) decreto de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagédo para
funcionamento, expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

16.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se

axigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto desta concorréncia;
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c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil
e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da

licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto & Previdéncia Social - CND, expedida pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil, em vigor na data de apresentagédo dos
Documentos de Habilitagao,

f) Certificado de Regularidade de Situagéo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

g) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia
de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

16.2.2.1 Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.2.2.2 Serao aceitas certidoes positivas com efeito de negativa.

16.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emisséo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

16.2.3 Qualificag@o Técnica:

a) declaracao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) cépia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de
que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrdo (CENP).

16.2.4 Qualificagdo Econdmico-financeira
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a) Certidao Negativa de faléncia, concordata e recuperagao judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do
prazo de validade;

a1) Caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certidao emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentagédo dos Documentos de Habilitagéo;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor.

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a
mais de 3 (irés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagéo, a
saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgédo de Registro
do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial ou em Jornal de grande
circulagdo ou fotocépia registrada ou autenticada no érgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto
ao registro no 6rgao de Registro do Comércio.

16.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu
numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente,
devidamente registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da sede ou
do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao,

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
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16.2.4.2 A comprovagdo da boa situagéo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliagao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagédo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizédvel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 16.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou=a 1)

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

16.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.2 serao
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu nimero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.

16.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 16.2.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificagdo Econémico-Financeira devera incluir no Invélucro n° 3
comprovante de que possui patriménio liquido minimo de R$ 50.000,00 (cinquenta
mil reais).

16.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 5 declaragbes elaboradas
conforme os modelos a seguir:
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a) declaragédo, na forma regulamentada pelo Decreto n® 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituigao:

DECLARACAO
Referente Concorréncia..........
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu representante legal .................,
portador(a) da Carteira de Identidade n®..........., inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins

do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de 21.6.1993, que n&o emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condig&o de aprendiz.

Local e data

[exigivel para 6rgéos e entidades integrantes
do Sistema de Servigos Gerais-SISG]

b) Declaragdo de Elaboracdo Independente de Proposta, de que trata a
Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

Declaragcao de Elaboragédo Independente de Proposta

Concorréncia .........

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido da (Identificagdo completa da licitante ou do consércio) doravante denominada
(licitante/consércio), para fins do disposto no item (completar) do Edital da Concorréncia n® ...... ,
declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante/consércio), e o contetido da proposta néo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia néao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa,

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou nao da
referida licitagao;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da
referida licitagao;

e) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante
do/a (érgao/entidade responsavel pela licitagdo) antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragéo e que detém plenos
poderes e informagdes para firma-la.
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Local e data

(representante legal da licitante/no ambito da licitagéo, com identificagdo completa)

16.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sédo emitidos em nome da matriz.

16.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°® 8.666/1993,
expedido por 6rgdao da Administragdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade
e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados
no subitem 16.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.2. Nesse caso, a licitante se
obriga a declarar & UFGD a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua
habilitagdo, se e quando ocorrerem.

16.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragio(6es), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) cépia autenticada do certificado de qualificagéo técnica de funcionamento de
que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrdo (CENP);

c) comprovacéo de que possui patriménio liquido minimo de R$ 50.000,00
(cinquenta mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e
Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se
refere o subitem 17.2 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

e) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 16.2.5.

16.5.1 Se as informacdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados
na alinea ‘c' do subitem 16.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a licitante devera
comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n® 5, dos documentos de que
tratam a alinea 'b’ do subitem 16.2.4 ou, se for o caso, o subitem 16.2.4.1.
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16.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo, dentro do Invélucro n° 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados,
constantes da Declaragdo impressa do SICAF.

16.5.3 E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no
terceiro dia util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitagao
comparega a sessao de entrega dos documentos com o formulario do Recibo de
Solicitagdo de Servigco, para eventual comprovagdo na hipotese de seu néo
processamento em tempo habil no SICAF.

16.6 As empresas interessadas poderao procurar qualquer Unidade Cadastradora do
SICAF, para efetuar seu cadastramento, até o terceiro dia util anterior a data prevista
para recebimento das propostas.

16.6.1 As questdes relativas a regularidade de situagdo da licitante deverdo ser
dirimidas pela propria licitante junto a respectiva Unidade Cadastradora.

16.6.2 Os documentos necessarios, locais de cadastramento, procedimentos e
instrucées de preenchimento dos formularios para efetuar o registro no SICAF estéo
previstos no respectivo Manual, disponivel na internet, no enderego
www.comprasnet.gov.br.

16.6.3 E recomendavel que o pedido de cadastramento seja realizado com
antecedéncia superior ao prazo mencionado no subitem 16.6, de modo a permitir que
sejam feitos, antes da data da respectiva sessdo publica, os ajustes eventualmente
necessarios.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitagao de
todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgarad habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus
anexos, observado o disposto no subitem 17.1.1.

17.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a UFGD reabrira a fase de Habilitagao,
com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis,
em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condigdes preestabelecidas.

17.2 A situagdo das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme
previsto no subitem 16.5 deste Edital sera verificada por meio de consulta on-line ao:

| - SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragéo e instruirda o processo, nos
termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instrugao Normativa SLTI/MP n° 02/2010;
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Il - site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagdo da regularidade trabalhista.
18. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Permanente de
Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excegdo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagéo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.2.1 1 (um) dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a UFGD.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 9 (nove) integrantes,
pelo menos 3 (trés) deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou indireto, com a
UFGD, todos previamente cadastrados por esta.

18.3.1 A relagdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada pela
Comissdo Permanente de Licitagdo no Diario Oficial da Unido, em prazo néo inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou n&o vinculo com a
UFGD, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 A relagdo prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a UFGD.

18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentagdo a Comissdo Permanente de Licitagdo de
justificativa para a excluséo.

18.3.5 Admitida a impugnagéo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da
autoridade competente.
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18.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decis&o
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragéo e a
publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagéo
anteriormente publicada.

18.3.7 A sesséo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnagdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagéo, das quais serédo lavradas atas circunstanciadas
dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comisséao
Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessées publicas.

19.1.3 A Comissdao Permanente de Licitagdo e a Subcomiss@o Técnica, conforme o
caso, poderdo, no interesse da UFGD, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que
nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

19.1.4 Os integrantes da Subcomissé@o Técnica néo poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste

Edital.

19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.
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19.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissédo Permanente de Licitagao
ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagao.

19.1.8 A Comissdo Permanente de Licitag&o podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessiao

19.2 A primeira sesséo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem
2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°2, n° 3 e n° 4,

c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢ées deste
Edital.

19.2.1 O Invélucro n°® 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitagdo se néao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante
antes da abertura do Invélucro n° 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’
do subitem 19.2.1, a Comissao Permanente de Licitagdo nédo recebera o Invélucro n° 1,
0 que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessa@o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitagéo, e
separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3,
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b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposigéo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos que constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma
do item 21 deste Edital.

19.2.2.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagéo Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteidos dos Invélucros n°® 1 e n® 3, a
Comissao Permanente de Licitagdo e ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicagao Publicitaria, a Comissdo Permanente de Licitagdo desclassificara a
licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comissdao Permanente de Licitagdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n® 1 nem nos documentos que compéem a via néo identificada
do Plano de Comunicagao Publicitéaria, a exceg¢édo das rubricas mencionadas na alinea
‘b’ do subitem 19.2.2 acima.

19.2.4 Abertos os Invélucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a néo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Permanente de Licitagao.

19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisées tomadas
pela Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira sessao, os procedimentos de
licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e
seqguintes.

19.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissdao Permanente de Licitagdo pertinentes a primeira sesséo, esta
divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposigéo de
recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes
procedimentos:
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a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagéo

Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, das vias néo
identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboragéo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes aos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com as pontuagdes e
de justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso e
encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagéo,
juntamente com as Propostas;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo @ Subcomisséo
Técnica, dos Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagéo, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragédo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes & Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdées que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses
documentos a Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com as Propostas.

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do
subitem 12.4 deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito
ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que 0O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante
antes da abertura dos Invélucros n° 2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 19.2.6 conteréao,
respectivamente, as pontuagées de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os
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quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagéo de cada licitante.

Segunda Sessao

19.3 Apés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n°®
3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissé@o Técnica, a Comissdao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes,
na forma do item 21 deste Edital, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n°® 1) com as vias identificadas
(Involucro n® 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificacdo de sua
autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagées atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, se for o caso,

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuagéo, abrindo-se prazo para
interposigao de recurso, conforme disposto no item 22.

19.3.1 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomisséo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de
Licitagao.

Terceira Sessao

19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissédo Permanente de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira
sessao publica, com a seguinte pauta basica:



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca,

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica —
caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor prego — a negociagéo prevista na Lei
n°® 8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso Il, nos termos da Proposta de menor prego entre as
licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na
alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecugdo de acordo para a
contratagao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos —
observado o disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que:

h1) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado
a Proposta de menor prego; ou

h2) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e concordar em
praticar o menor prego entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento
final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagéo
da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no item 22.
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19.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociagao prevista nas alineas ‘f e ‘g’ do
subitem 19.4 apenas os pre¢os sujeitos a valoracdo, integrantes do subitem 1.1 das
Propostas de Pregos das licitantes classificadas, cujo modelo constitui o Anexo Il
Portanto, os percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da minuta de
contrato (Anexo |V) corresponderao aos percentuais estabelecidos pela prépria licitante
vencedora em sua Proposta de Pregos, na declaragédo referente aos incisos | e Il,
respectivamente, do subitem 2.1 do Anexo lIl.

Quarta Sessio

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagéao
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacao e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigbes
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e)informar:
e1) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicacéo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de
5 (cinco) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da
Lei n® 8.666/1993,;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante
vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.
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19.5.1 Sera impressa a Declaragdo referente a situagéo de cada licitante que optou por
comprovar sua habilitagdo parcial via SICAF, conforme previsto nos subitens 16.5 e
17.2 deste Edital, a qual sera assinada pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissé@o por eles nomeada, e
juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada
quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentagao
do formulario do Recibo de Solicitagdo de Servigo, ter entregado a documentagéo a
sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Permanente de
Licitagdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de Logistica e
Tecnologia da Informagao, do Ministério do Planejamento, Orgamento e Gestéo, gestor
do SICAF.

19.5.2 O Recibo de Solicitagdo de Servigo apresentado devera estar com 0os campos
relativos a documentagédo complementar exigida para habilitagao parcial ou atualizagéo
de documentos de habilitagéo parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

20.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Pro-reitor de
Administragdo homologard o resultado desta concorréncia e, assim, aprovard a
adjudicagdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem
29.10 deste Edital.

20.2 Imediatamente ap6s a homologacgéo do resultado desta concorréncia, o presidente
da Comissdo Permanente de Licitagdo elaborard e encaminhara a Secretaria de
Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica o relatério de que tratam os arts. 20
e 21 da Instrugdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitagéo, todas as decisdes referentes a
esta concorréncia poderéo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagé@o no Diario Oficial da Uni&o & obrigatéria:

a) nas sessdes de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial da Uniao;



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do
recebimento da comunicagéao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimagéao do ato ou da lavratura da
ata, em peticdo escrita dirigida ao Pro-reitor de Administragcdo, por intermédio da
Comissao Permanente de Licitagdo, no seguinte enderego: Rua Jodo Rosa Goes,
1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da Unidade 1)

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacédo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo
Permanente de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacéao(6es) ao Pro-reitor de Administragdo, que decidira em 5 (cinco) dias uteis
contados de seu recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicédo de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a serem indicados pela Comissao Permanente de Licitagao.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagédo de licitante e
julgamento de Propostas terao efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de
Licitagdo — motivadamente e se houver interesse para a UFGD - atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisées.

23. RECURSOS ORCAMENTARIOS

23.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12
(doze) meses, estdo estimadas em R$500.000,00 (quinhentos mil reais).

23.2 O crédito orgcamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2014
esta consignado no Orgamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional programatica:
62228, fonte de recursos 0112, PI F20RKGOS501N.
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23.3 Se a UFGD optar pela prorrogagéo do contrato que vier a ser assinado, seréo
consignadas nos préximos exercicios, no Orgamento Fiscal da Unido, as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A UFGD se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

24. CONDICOES CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta
que constitui o Anexo IV, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato.

24.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem
24.1, para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestagdo da garantia
contratual, a UFGD poderd convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/1993.

24.2 Antes da celebragdo do contrato, a UFGD efetuara consulta ao Cadastro
Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal (Cadin), conforme
disposto no art. 6°, inciso lll, da Lei n® 10.522/2002.

24.3 O contrato para a execugédo dos servigos objeto deste Edital tera duragéao de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos
termos da Clausula Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

24.4 A UFGD podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelagédo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na
Clausula Décima Quarta da minuta de contrato (Anexo V).

24.5 No interesse da UFGD, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressées que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigcdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n°® 8.666/1993.

24.6 Sera da responsabilidade da contratada o dnus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.
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24.7 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que |lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

24.8 A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar esclarecimentos a
UFGD sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

24.9 A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestacdao dos servigos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome da UFGD, se houver expressa
autorizacao desta.

24.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qualquer operagao financeira.

24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as
condicbes de qualificagdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificagdo de qualificagéo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n® 12.232/2010.

24.12 A UFGD avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela contratada, nos
termos do subitem 7.10 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IV).

24.13 A contratada centralizara o comando da publicidade da UFGD em Dourados -
MS, onde, para esse fim, tera que antender todas as solicitagées da UFGD, observado
o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato
(Anexo V).

24.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigéo, as
condicbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados
pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

25. GARANTIA

25.1 As disposicdes pertinentes a garantia estdo estabelecidas na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato (Anexo V).

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneragéo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo |V), consoante os pregos
estabelecidos em sua Proposta de Pregos ou, quando for o caso, de acordo com os
precos negociados na forma prevista no subitem 19.4, alineas 'f' e 'g’, deste Edital.
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26.2 A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo V).

27. FISCALIZAGAO

27.1 A UFGD nomeara um Gestor titular e um substituto para executar a fiscalizagéo
do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua
imediata corregéo, nos termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

28. SANGOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 10 % (dez por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 23.1,
independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condigdes de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a
contratagao.

28.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 24.1.1.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela contratada,
sem justificativa aceita pela UFGD, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as
partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatério, vedada a incluséo posterior de documento ou
informagédo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou
dos Documentos de Habilitagao.
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29.1.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via néo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.2 A Comissao Permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomisséo
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagées e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizarao para a realizagéao
dos servigos objeto desta concorréncia.

29.2.1 A Comissédo Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via nédo identificada do Plano de
Comunicagéo Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a UFGD tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagao ou a
sua habilitagdo, conhecido apés o julgamento de cada fase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitagdo da licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, a UFGD podera convocar as licitantes remanescentes

por ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia.

29.4 Se, durante a execugéo do contrato, o instrumento firmado com a contratada néo
restar prorrogado, por conveniéncia da Administragdo, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislagdo e no contrato, a UFGD podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagéo verificada nesta concorréncia, para dar
continuidade a execugao do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a
cumprir todas as condigées e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverédo participar da elaboragdo dos servigos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicagéo formal a UFGD.

29.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fé, a UFGD comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa
Econdémica do Ministério da Justica e ao Ministério Pulblico Federal, para as
providéncias devidas.
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29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizagédo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se
a autora as sancoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da

Lei n°® 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagéo do contrato ou a
analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razées de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

29.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz & do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n° 8.666/1993.

29.11 A UFGD podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde que motivado oato e
assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagéo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.12 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Pregos, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagbes de
esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que
sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagdo das
Propostas.

29.13 Correrao por conta da UFGD as despesas que incidirem sobre a formalizagéo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em
extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei
n° 8.666/1993.

29.14 As questdes decorrentes da execugao deste instrumento, que nédo possam ser
dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, no
Foro da cidade de Dourados, Secao Judiciaria do Mato Grosso do Sul, com exclusédo
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:
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a) Anexo |: Briefing;
b) Anexo |l: Modelo de Procuragéo;
c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Dourados - MS, 02 de dezembro de 2014

Vander g\cra g,;q\llato 0
Coordenador de Compya
Membro da CPL
Mat. 1621532
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ANEXO |

BRIEFING

CONTEXTUALIZAGAO: VESTIBULAR 2015

A Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) foi criada em 29 de julho
de 2005, a partir da emancipacéo do campus de Dourados da Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul (UFMS). Desde entdo, em um processo incessante de
transformacédo e aperfeicoamento, a Universidade se inseriu nas politicas publicas do
governo federal de expansdo do ensino superior publico, com o programa de
Reestruturacéo e Expanséo das Universidades Federais — REUNI.

Nesse periodo de oito anos, a UFGD implantou novos cursos de graduagéo,
ampliando significativamente o nimero de vagas. De 12, a Universidade saltou para 32
cursos de graduacgdo presenciais em diversas areas do conhecimento e atualmente
conta com cursos de especializagdo (Lafo Sensu), 18 mestrados e oito doutorados e
cinco residéncias, sendo quatro médicas, nas areas de Ginecologia e Obstetricia;
Clinica Médica; Pediatria e Cirurgia Geral, e uma multiprofissional em Salde, nas areas
de psicologia; enfermagem e nutrigéo.

Por seis anos consecutivos, a UFGD foi avaliada como a melhor Instituicdo de
Ensino Superior de Mato Grosso do Sul, segundo o Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — INEP do Ministério da Educagéo, que analisa
indicadores de qualidade em cursos do ensino superior em todo o Brasil.

A instituicdo nasceu com evidentes compromissos sociais. Tais lagos sao
consolidados a cada agéo de inclusdo e interagdo social e cultural com a sociedade,
nos diferentes cursos e programas voltados para a comunidade académica. Sao
inumeros os projetos e agdes de extensdo e cultura com as populagées e movimentos
sociais das periferias urbanas, das aldeias indigenas, dos quilombolas, dos
assentamentos rurais, dos grupos organizados das redes de economia solidaria e etc.
Estas atividades promovem a articulagdo de saberes académicos e saberes populares,
qualificando e humanizando a vida social e académica ao mesmo tempo. ;

Nesse sentido, a UFGD implantou um sistema de cotas sociais para o ingresso
em seus cursos de graduagdo. Do total de vagas abertas para o concurso de
vestibular, 50% sdo destinadas aos alunos oriundos das escolas publicas, o que
permite uma maior interagdo com a educagado basica da rede publica, amplia as
expectativas positivas de jovens e seus familiares, qualifica a educagdo e promove a
inclusao social.

(5§
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A Universidade também criou cursos especiais para atender a realidade
sociocultural da regido da Grande Dourados. De modo especial, vale destacar o curso
de Licenciatura Intercultural Teko Arandu, voltado para os professores indigenas das
etnias Guarani Kaiowa, o curso de Licenciatura Letras/Libras (Lingua Brasileira de
Sinais), para a formagao de professores com atuacao junto a comunidade surda, e o
curso de Ciéncias Naturais com habiltagdo em Educagdo no Campo, para a
qualificagcao e capacitagdo especialmente de assentados rurais de Mato Grosso do Sul.

A UFGD também atua dentro da Educacao a Distancia no oferecimento de cinco
cursos de graduagdo: Administracdo Publica, Licenciatura em Computagdo, em
Pedagogia, em Fisica e em Letras/Libras, neste caso estendendo sua atuagao para as
cidades de Agua Clara, Bataguassu, Bela Vista, Camapua, Costa Rica, Miranda, Porto
Murtinho, Rio Brilhante e Sdo Gabriel do Oeste; e na pds-graduagéo, no oferecimento
das especializagées em Gestédo Publica Municipal; Gestdo Publica; Gestdo em Salde e
em Matematica, além do Mestrado em Matematica - PROFMAT, especialmente para
professores da rede publica.

A Instituicdo compreende que faz parte de sua misséo institucional a incluséo e
a promogao da cultura. Além dos cursos de formagao, voltados para a comunidade
académica e externa, como as oficinas culturais, as oficinas do projeto Casa Brasil, e
agdes junto a terceira idade, realiza importantes eventos como o Festival Internacional
de Teatro e a Mostra de Audiovisual de Dourados, de promogédo da produgéo
cinematografica de Dourados e regiao.

A Instituicdo também se prepara de modo vigoroso para a exceléncia na
pesquisa académica. Em nove anos de existéncia, quase uma centena de grupos de
pesquisas foram organizados e cadastrados junto aos érgédos de fomento do pais. Séo
centenas de docentes, 80% de doutores, técnicos e alunos que promovem O
desenvolvimento da pesquisa e da inovagédo tecnolégica com o reconhecimento de
diferentes atores sociais. Além de redes interinstitucionais, como a Rede Centro Oeste
de Pesquisa, Pés-Graduagdo e Inovagdo em Biodiversidade, Biotecnologia e a
Geodiversidade, os pesquisadores da Universidade estéo organizados. Todos os anos,
centenas de mestres e doutores sdo formados na UFGD e rapidamente a massa de
inteligéncia a disposicdo da sociedade se espraia e qualifica os servigos e
empreendimentos sociais, publicos e privados.

E n&o basta ingressar na Universidade, o importante & concluir a graduagéo. A
UFGD promove programas para que o estudante complete seu curso com sucesso,
como apoio psicolégico, assisténcia social para todos, bolsas permanéncia, auxilio
alimentacéo e atividades esportivas. Também colocou em funcionamento o Centro de
Educagao Infantil (CEIN), no qual os alunos, servidores e moradores da regiao podem
deixar seus filhos enquanto estudam, o Restaurante Universitario, que subsidia a
alimentacdo dos alunos, e a Moradia Estudantil que vai atender com moradia
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estudantes que residem fora do municipio e que passam por situagdo de
vulnerabilidade socioecondmica. Além disso, dentro da Universidade, o estudante pode
receber pelo seu trabalho em programas e projetos de bolsas de ensino e graduagéao,
como estagio e monitorias de ensino — ao todo, somam-se mais de mil bolsas ou outras
formas de auxilio para os universitarios.

Implantagdo, expanséo e consolidagdo ocorrem praticamente ao mesmo tempo
na UFGD. O que exige investimento macigo em infraestrutura fisica esta planejado, em
processo de construgdo ou acabou de ser terminado. Séo varios espagos, laboratérios,
salas de aula e prédios administrativos que, ao todo, somam mais de 40 mil metros
quadrados em obras e adequagdes, o que estabelece 6timas condigbes estruturais
para a realizagdo das atividades académicas e administrativas. O imenso parque de
laboratérios em construgdo ou ja construidos e os milhdes de reais investidos na
aquisicdo de equipamentos permitirio aos alunos de graduagdo e poés-graduagao a
melhor formagdo em suas respectivas &reas e, ainda, proporcionarao aos
pesquisadores os instrumentos necessarios a produgédo de conhecimentos, de ciéncia
e tecnologia, inovando as praticas sociais e econémicas no Estado.

Temos que considerar ainda que a UFGD se localiza em regido estratégica
dentro de Mato Grosso do Sul: a regido da Grande Dourados que compreende 37
municipios e possui uma populagéo de cerca de 800 mil pessoas, sendo um dos mais
importantes pélos de crescimento agroindustrial do pais. A Grande Dourados possui
ainda posicdo estratégica no territério nacional em sua porgdo central-meridional,
fazendo fronteiras com as regiées Sul, Sudeste do Brasil, bem como com o territério da
América do Sul e, especificamente, do MERCOSUL - Mercado Comum Sul Americano,
fazendo fronteira com a Bolivia e com o Paraguai. Esta regido da cidade de Dourados,
ao longo das Ultimas décadas, se constituiu no centro articulador do desenvolvimento
regional e, em especial, em um pélo de educagao superior.

Dessa forma, a Universidade reconhece o imperativo em constituir redes de
produgdo de conhecimentos e experiéncias com outras instituicdes de ensino superior
do Brasil e do estrangeiro, tendo como foco estratégico, uma maior articulagdo com a
Ameérica Latina. Ja consolidou parcerias com paises de diversas partes do mundo,
entre elas, Europa e América do Norte.

E fato que a UFGD desempenha um papel cada vez mais abrangente. Um papel
de relevancia social e académica, no estreitamento de relagées entre os paises ao
inserir-se decisivamente na formagdo de quadros profissionais qualificados, como
também no desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia, da arte e da cultura. Sempre
com o compromisso de inclusdo do maior nimero de pessoas e regides, a Instituicéo
faz com que a maioria, sendo todos, seja beneficiada com as riquezas e valores por ela
produzidos ou induzidos através de parcerias com governos, instituicbes, empresas e
movimentos sociais.

l
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A expansao da UFGD

Dentro do Programa Nacional de Educa¢ao — PNE, a UFGD propde a expansao
de seus cursos até 2020 passando de 32 graduagdes presenciais atualmente, para 40;
de 5 graduagdes a distancia para 12, inserindo-se em 16 municipios de Mato Grosso
do Sul; e ampliagdo de seus programas de pés-graduagdo, chegando a uma populagéo
20 mil pessoas, o que corresponde a 10% da populagéo da cidade.

Desse modo, a Universidade pretende contribuir para a elevagéo da taxa bruta
de matricula na educagéo superior brasileira para 50% e a taxa liquida para 33% da
populacdo de 18 a 24 anos, assegurando a qualidade da oferta. Também pretende
elevar a qualidade da educacédo superior pela ampliagédo da atuagédo de mestres e
doutores nas instituicées de educagao superior para, no minimo, 75% do corpo docente
em efetivo exercicio, sendo que desse total, 35% doutores. E, ainda, elevar
gradualmente o nimero de matriculas na pés-graduagéo stricto sensu, de modo a
atingir a titulagéo anual no Brasil de 60 mil mestres e 25 mil doutores.

MISSAO

Gerar e socializar conhecimentos, saberes e valores, por meio do ensino,
pesquisa e extensao de exceléncia, com compromisso social.

DESAFIOS DE COMUNICAGAO

A UFGD apresenta estrutura e suporte tecnolégico para atender as
necessidades dos paises vizinhos e pretende alcangar o status de universidade que
atenda as demandas de toda a América latina, firmando novas parcerias e
apresentando todo o potencial da instituicdo, consequentemente tornando-se uma
referéncia em produgéo de conhecimento.

E fato que ha redugéo gradual no nimero de inscritos nos processos seletivos
das universidades publicas brasileiras, mesmo considerando um maior nimero de
concluintes do ensino médio. Além disso, é fato a redugdo no nimero de inscritos nos
cursos ofertados de Licenciatura.

Nesse cenario, € necessario o planejamento e a criagdo de uma campanha
publicitaria para divulgar o processo seletivo de 2015 da Instituicdo, ao seu publico-
alvo, visando o crescimento do nimero de inscritos com relagdo aos numeros
alcangados nos ultimos anos de vestibular, em sintonia com o0s padrées e conceitos
formadores da marca UFGD e com a importancia de sua missao e objetivo institucional.
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O ingresso na Universidade se dard de duas formas: via Processo Seletivo
Vestibular e ingresso via Sistema de Selegdo Unificado - SISU (nota do Enem). 50%
das vagas serdo destinadas para cada forma de ingresso, considerando que 25%
dessas sdo destinadas a cota social.

O papel social e internacional da UFGD, assim como o momento comemorativo
proporcionado pela avaliagdo do INEP/MEC, que considerou a Instituicdo como a
melhor de MS, por cinco anos consecutivos, sua bem sucedida histéria e 0 momento
de expansdo por que passa, sdo fatores que contribuem para a necessidade da
campanha.

OBJETIVOS GERAIS DE COMUNICAGAO

Fortalecer e posicionar a marca da UFGD como poélo de socializagdo de
conhecimento e educagdo regional, através do forte contexto de miscigenagéo
étnica/cultural e regional em que a Universidade esta inserida, agregando o status de
uma Instituicdo que pretende ser referéncia para a América Latina;

Ressaltar os beneficios, diferenciais e vantagens oferecidas pela UFGD no
sentido de convencer e persuadir o candidato a vaga de que a Instituicdo € a melhor
opg¢ao para o seu futuro, ascenséo social e crescimento pessoal e profissional;

Demonstrar a forca e a qualidade ja conquistadas pela Universidade com
apenas 8 anos de existéncia, denotando o potencial que possui no presente € no
futuro.

PUBLICO-ALVO

Jovens, homens e mulheres, com idade acima de 18 anos e ensino médio completo
oriundos da rede publica de ensino.

PRACAS E/OU MERCADOS

A Campanha do Vestibular da UFGD atinge, principalmente, a regido Sul de
Mato Grosso do Sul, ou seja, 38 municipios incluindo a capital, Campo Grande.
Também ha veiculagdo em algumas cidades estratégicas de Mato Grosso, Goias, Séo
Paulo e Parana. As pegas sdo distribuidas em midias convencionais, como insergées
em TV, radios e jornais eletronicos, e em midias alternativas, como shopping center e
busdoor. O investimento maior é na cidade de Dourados, sede da UFGD, também com
faixas e outdoors.
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PERIODO

As agbes de comunicagdo devem ter inicio em agosto de 2015.

VERBA REFERENCIAL
No célculo da alocagdo dos valores para a criagdo, produgdo e veiculagdo da
campanha de que trata este briefing no Edital, a licitante utilizara como referencial uma
verba de até R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

INFORMAGOES VEICULAGAO 2014

Setembro 2014

Valores Pagos (Fornecedores de Servigos Especializados)

Tipo Valor total (Rs)
i iaca Enci R 17.368,00
Servico (cHiagao) Servigos de criagdo c%a ggenma $
: ; ~ TOTAL R$ 17.368,00

Valores Pagos (Fornecedores de Servigos Especializados)

Tipo Valor total (Rs)
Produgéo de spot - 30" R$ 600,00
Servico (Produgao) | produgao de VT - 30" R$ 12.757,50
: : e R T OTAL R$ 13.357,50

Valores Pagos (Meios de divulgacgao)

Meio Valor total (Rs)
R$ 2.500,00
RS 1.150,00
RS 3.045,00
Midia Radio R 305,00
RS 3.150,00
RS 3.150,00
RS 3.000,00
R$ 1.458,07
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R$ 1.035,00

R$ 1.439,94

R$ 1.620,00

R$ 1.551,50

R$ 1.100,00

R$ 1.759,49

RS 900,00

R$ 3.750,00

R$ 3.200,00

R$ 3.750,00

Web R$ 4.500,00
R$ 3.900,00

R$ 1.800,00

R$ 3.800,00

R$ 12.917,00

R$ 8.586,30

v R$ 8.140,00
R$ 6.104,00

R$ 3.012,00

T OT AL T RS T AL 194135030

125.075,80

Género
Masculino 5.194
Feminino 7.471

Forma de Ingresso

Acesso Universal 6.620
Cotista 6.045

Pgto Inscrigcdo

CONVENIO 3.431

PAGANTE 9.186

ISENTO 48
Faixa etaria

até 1980 516

De 1981 a 1990 1.820
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de 1991 a 1999 10.300
Estado Civil

Viavo(a) 3

Unido Estavel 132

Casado(a) 597

Separado(a) 18

Solteiro(a) 11.934

Divorciado(a) 70
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ANEXO I )
MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, enderego, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia ...... 12014.

Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitagdo, participar de
sessdes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

.................. mrperreeenennns@€ coivvininne... de 2014

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacgdes: se particular, a procuragéo sera elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sera
necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo acima.
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ANEXO llI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. Pregos sujeitos a valoragao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os
servicos descritos:

| - desconto, a ser concedido a UFGD, sobre os custos internos dos servigos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de ... [UF em que esta sediado a UFGD], referentes a
pegas e ou material cuja distribuicdo néo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:
...% (... por cento);

Il - honoréarios, a serem cobrados @ UFGD, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de conhecimento
pertinentes a execugao do contrato: ...% (... por cento);

Il - honorarios, a serem cobrados & UFGD, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ...% (... por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados da UFGD, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugao
técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965: ...% (... por cento).

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e n&o nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo, sob a alegagéo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de .... (...) dias corridos, contados
de sua apresentacgao.

2. Reutilizagao de pegas publicitarias — direitos autorais

2.1 Declaramos que, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, a UFGD pagara, no maximo, os seguintes percentuais em relagéo ao valor
original de cessdo de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de
direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros: ...% (... por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pegas: ...% (... por cento).

2.2 Para a reutilizagdo por periodos inferiores, os respectivos percentuais maximos
serdo obtidos pela regra de trés simples.

3. Outras declaragoes

3.1 Estamos cientes e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).
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3.2 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e a
veiculos, transferindo @ UFGD as vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos e demais meios de divulgagéo, apés a liquidagcao das
despesas e o0 pagamento a cargo da UFGD, nos termos da Clausula Décima Primeira
da minuta de contrato (Anexo V).

3.4 Esta Proposta de Pregos esta sendo apresentada em conformidade com o Edital
desta concorréncia.

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZAGAO E ACEITACAO

Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO
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CONTRATO PARA PRESTACAO DE

SERVICOS
DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI,
FAZEM A .. E A EMPRESA

Contrato n°.........c.....
A Fundagéo Universidade Federal da Grande Dourados, sediada em Dourados-MS, na
Rua Jodao Rosa Goées, 1.761, Vila Progresso, inscrito no CNPJ/MF sob o n°
07.775.847/0001-97, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada
. brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no

CPF/MF sob 0 n° ... , portador da Carteira de Identidade n° .............. , € a
........................... . estabelecida em...............eoc0eeeeey, N@uoeeennene..., inscrita no CNPJ/MF
sob o n° ............. . doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada
............................. © ivveriiniieennnnn., brasileiro, residente e domiciliado em
......................... , inscrito no CPF/MF sob o n° ..............., portador da Carteira de
Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestagédo de

servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n° 05/2014, Processo n°
23005.001235/2013-05, mediante os termos e condi¢gdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n°® 12.232, de 29.04.10, e,
de forma complementar, das Leis n°® 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposicdes do Decreto n° 6.5595, de
08.09.08, do Decreto n°® 57.690, de 01.02.66, do Decreto n° 4.563, de 31.12.02, do
Decreto n° 3.722, de 09.01.01, da Instrugdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10,] e
da Instrugao Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

1.2 Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente
alterados — o Edital da Concorréncia 05/2014 e seus anexos, bem como as Propostas
- da CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestagdo de servigos de publicidade, em regime
de empreitada por prego unitario, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacédo e a supervisdo da execugéo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.
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2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geragao de conhecimento relativos a execugao deste contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

c) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagéo nos quais serao difundidas
as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagéo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogéo,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagbes publicas e a
realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

- 2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagoes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagéo e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagao de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgagédo, para a transmisséo de
mensagens publicitarias.
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2.3 A CONTRATADA n&o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato terd duragéo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da
sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogagédo desse prazo, mediante acordo
entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n® 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacdo serda instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com o art. 38
da Instrugdo Normativa n° 4, de 21.12.10, e com o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORGCAMENTARIOS

4.1 As despesas com o presente contrato, pelos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadasemRS.............. Covntomnees 3

4.2 O crédito orgamentario para a execugéo dos servigos durante o exercicio de 2014
estd consignado no Orgamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional
programatica.........

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo consignadas
nos préximos exercicios, no Orgamento Fiscal da Unido as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Dourados - MS,
onde, para esse fim, terd que atender todas as solicitagdes da CONTRATANTE. Se
necessario, a CONTRATADA podera eventualmente utilizar seus estabelecimentos em
outros Estados para executar parte dos servigos objeto deste contrato, desde que
garantidas as condi¢des previamente acordadas.
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5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Dourados -
MS, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos
a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagées estipuladas
pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragédo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins
de comprovagcdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a
CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagbes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.5.1 Pertencem @ CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra
de tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos & CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nédo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagéo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicagao das sangdes previstas neste contrato.
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5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagbes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Disponibilizagdo de Referéncias (SIREF), de que trata o art.
8° da Instrugdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009, aptos a fornecer
a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugédo do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados
no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagdes;

V - a cotagdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificagdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdao abertos em sesséo
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/1993 esta
dispensado do procedimento previsto no subitem 5.1.7.1.
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5.1.7.3 A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagéo dos pregos
dos bens e servigos cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer
as informacgdes disponiveis no SIREF.

5.1.7.4 Se nado houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagcdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do
Gestor deste contrato.

5.1.7.5 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selegao de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotagéo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condigbes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposicoes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.6 nao se aplicam a compra de tempos
e ou espacgos publicitarios.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto
deste contrato, & prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo sdécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovagédo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagao
e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver

sido por ela expressamente autorizada.
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5.1.10 Apresentar 8 CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada
campanha ou agéo, relagao dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo
prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicagdo da
CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagédo global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem
5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis)
meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE solicitard novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociacao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente ap6s a produgdo dos servigos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem énus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam, e ou DVD e ou arquivos digitais;
b) Internet: cépias em CD;
c) Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta
resolugao, abertos e ou finalizados.

A
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5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagédo de copia em
Betacam com a peca de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingao deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo
as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a produgdo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido ap6s sua aprovagéo
pela CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-se-a a partir das pegas mencionadas no
subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio
das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagéao de seu
estagio.

5.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de
servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatérios deverao ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE
até o prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apés a realizagéo do contato.

5.1.16.2 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria corregdo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgées de um ou mais servigos, mediante comunicagéo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja& assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados
até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA
ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CCNTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagéao.
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5.1.19 Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacgao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condigdes de habilitagao
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de
qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior. :

5.1.23 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagéo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigbes devidas' a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados. :

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo
da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugao dos servicos de sua
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responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acgdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representagées de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsara 48 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagées da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, & CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar & disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacgdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigdes de contratagéo de fornecedores de bens e servigos
especializados pela CONTRATADA;
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e) proporcionar condigdes para a boa execugéo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas na execugao deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
contrato podera ou néo vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificagdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugé@o dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizagao
deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e teréo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3 A nao aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execugao, referente a produgdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada né&o
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A aprovacgéao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos
contratados.

7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.
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7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e
ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

710 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela
CONTRATADA.

7.10.1 A avaliagdo semestral serda considerada pela CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corregbes que visem a melhorar a
qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo de vigéncia ou rescisao
contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagao técnica em licitagdes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao
Gestor deste contrato e ficara a disposi¢éo dos 6rgéos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgéo e a execucao
técnica de pegas e ou material cuja distribuicdo nao proporcione a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2 Honorarios de ......... 1 (I por cento), incidentes sobre os pregos comprovados
e previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediagado e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execugao deste contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... - por cento), incidentes sobre os pregos comprovados
e previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com
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a intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

2 i 7. T  — por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA,
referentes a pegas e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem
8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus a:

a) honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos prestados
por fornecedores referentes a produgdo de pegas e materiais cuja distribuigéo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagdo, em qualquer aga@o publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderado vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.
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8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais
da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados,
deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagéo de veiculos,
entre outros, a fim de aferir a execugéo da despesa e assegurar seu pagamento pelo
liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneragéo estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogagdo deste
contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracédo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade com
o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugéo da Lei n°
4.680, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 8 CONTRATADA pela
concepgdo, execugdo e ou distribuigdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara @ CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagéo.

9.2.1 Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos programados, declaragao expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a
remuneragéo da agéncia.

9.2.1.1 Quando a politica de pregos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao a base
do percentual bruto praticado em cada pais, que incidira sobre os pregos de tabela ou
dos pregos acertados para veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, e
repassara 8 CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver
de cada veiculo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pe¢as e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.
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10.1.1 O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneragéo
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer
6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo federal, sem que caiba
a eles ou @8 CONTRATANTE qualquer énus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a produgéo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagbes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessédo e
condicionard a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cess&o, orgamento ou
contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagao ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo ..... % (..... por cento).
Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
pardmetros bésicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacao Gettlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo .... %

G—-—
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(.... por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos 0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagéo
Getllio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos
direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessado dos direitos patrimoniais
de autor e conexos serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cacheés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apés os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nédo impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba & CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestagéo de servigos;

Il - que qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para
outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
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dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal {nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada
a Nota Fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ n° ...... , da qual constara o numero deste contrato e as
informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e numero
da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo, que sera emitido em
nome da CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e,
quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a comprovagao
da execugdo e entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas
deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte
endereco: Rua Jodo Rosa Gées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade |)

11.1.2 O Gestor deste contrato somente atestara a prestagéo dos servigos e liberara
os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condi¢des pactuadas.

11.2 A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA.:

| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentagdo dos documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1;

b) execugao de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos | e |ll do subitem 11.1.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

\

b
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a) produgéo e execugao técnica de pega e ou material: apresentagéo dos documentos
de cobranga de que trata o subitem 11.1,

b) planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo deste contrato: apresentagao dos
documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1,

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonédncia com novas
tecnologias: apresentagdo dos documentos de cobranga de trata o subitem 11.1;

d) veiculagédo: apresentagéo dos documentos de cobranga de que trata o subitem 11.1,
da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da indicagao dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 As despesas com distribuicdo de pegas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do
inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em midia eletrnica, rede
nacional, além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem 11.2 a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢éo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.

11.2.3 Os precos de tabela de cada insergdo e os descontos negociados, de que trata
o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste
contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas seré feito fora 0 més de produgéo ou veiculagao, em
até 30 (trinta) dias apés a apresentagdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e
11.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigbes de liquidagdo e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢coes dos
subitens 9.2.1 e 9.2.1.1 deste contrato.

11.5 No tocante a veiculagédo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem
11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:
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| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagédo, nome do Jornal e praga,

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragao de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercédo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragéo prevista
no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrdnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso | deste
subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e |.1 deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas
do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagéo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsdavel pela declaragédo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

Il - Midia Exterior:

I1.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagédo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

=&
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1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de insergdes, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, acompanhado de declaragao de execugéo, sob as penas do art.
299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

[1.3 - Carro de Som: relatério de veiculagéo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi realizada, acompanhado
de declaragdo de execugédo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecgas,
preferencialmente com o print da tela.

11.5.2 As formas de comprovacéo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |,
Il e 1l do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes
da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagéo de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA deverd apresentar, conforme o caso, Certificado de
Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional e certidées negativas de débitos expedidas por o6rgéaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

| - ndo estiver cadastrada no SICAF;
|| - se sua situacdo no SICAF apresentar documentagéo obrigatéria vencida.

11.6.1.1 Em qualquer das situagdes previstas no subitem 11.6.1, a CONTRATADA
devera apresentar ainda a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregoes, ou aceita-
la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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11.7.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condigbes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagao expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com a aplicagdo da seguinte férmula:

EM=1x N x VP, Onde:
EM = Encargos moratérios,

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.
| = Indice de compensagcéo financeira = 0,00016438, assim apurado:

| = (TX/100) | = (6/100) | = 0,00016438
365 365

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

11.8.1 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que |lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servigos
especializados e a veiculos e demais meios de divulgagdo em até 15 (quinze) dias
apos o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria
pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidagao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.
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11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal,
valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentagdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensédo da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificagdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugédo contratual por parte
da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecucéo contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao
veiculo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servigos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE poderé instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condi¢do de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuigées a que esteja obrigado pela legislagao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura deste contrato, prestar4 garantia de cumprimento das obrigagdes
contratuais, no valor de R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais), correspondente a 5 %
(cinco por cento) do valor estimado para a execugéo dos servigos, conforme disposto
no subitem 4.1 da Clausula Quarta.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da
Lei n°® 8.666/1993:
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a) caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianga bancaria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o deposito
devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o
art. 82 do Decreto n°® 93.872/1986, a qual serad devolvida atualizada monetariamente,
nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

12.4 Se a opgéo for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apélice devera indicar a CONTRATANTE como beneficiaria.
12.5 Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmagéo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiangado néo
cumpra suas obrigagées;

c) rentncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liguidagao e de custdédia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econédmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 Nao seréao aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.8 Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestagdo da
garantia exigida implicara sua imediata resciséo.
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12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢éo, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias uteis, contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementacgéo da garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da
data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipétese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

12.12 O documento de constituicho da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data de assinatura
do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA,
no prazo de 90 (noventa) dias apés o término do prazo de vigéncia deste contrato,
mediante certificacdo, por seu Gestor, de que os servicos foram realizados a contento
e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

12.13.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo do indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE,
podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas
no subitem 12.2.

12.14.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no
processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes sangées administrativas:

| - adverténcia;

Il - multa de mora e multa por inexecugzo contratual;

Il - suspensao temporaria de participagédo de licitagdo e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;
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IV - declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Publica.

13.1.1 Nenhuma sangdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado @ CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sangbes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade

competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado
de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, 8 CONTRATADA que a sangéo foi
registrada no SICAF.

13.2 A aplicagdo das sangdes observara as seguintes disposigoes:
| - as multas e a adverténcia serdo aplicadas pela Autoridade Competente;

Il - cabera a Autoridade Competente aplicar a suspenséo temporaria de participagéo de
licitagéo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a declaragéo de
inidoneidade;

Il - a aplicagdo da declaragdo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de
Estado de Educagéo.

13.3 A sancgdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicagdo de sangdo mais
grave.

13.3.1 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigagdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corregéo das
ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.
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13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de X % (..... por cento) por dia de
atraso na entrega de material ou execugéo de servigo, a contar do primeiro dia util da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigagdo ndo cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucgéo de servigo caracterizara inexecugéo total deste contrato.

13.5 A inexecugao contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| - de 30 % (trinta por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugéo parcial ou a execugao insatisfatéria deste contrato;

Il - 10 % ( dez por cento), calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste
contrato;

b) inexecugéo total deste contrato;

c) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da
CONTRATANTE.

13.6 A suspensao do direito de licitar e contratar com a Administragéo Publica podera
ser aplicada 8 CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| - por até 12 (doze) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucado insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagéo da
sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5 deste
contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:

a) nao concluséo dos servigos contratados;

b) prestagéo do servigo em desacordo com as especificagbes constantes da Ordem de
Servigo, depois da solicitagéo de corregéo efetuada pela CONTRATANTE;
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c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentagdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a manutencéo das condigGes
apresentadas na habilitagao;

f) demonstragédo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apéds a
assinatura deste contrato;

h) reprodugdo, divulgacdo ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de
quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo
da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

13.6.1 Na aplicacao das sang¢des previstas no subitem 13.6 serdo levadas em
consideracao a gravidade da infragé@o e as circunstancias atenuantes ou agravantes.

13.7 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - causar prejuizo a CONTRATANTE por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;
[l - atuar com interesses escusos
Il - reincidir em faltas que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE;

IV - sofrer condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

V - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou
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VI - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo da
execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.1 A declaragdo de inidoneidade implica proibicado da CONTRATADA de
transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagédo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo
da sangéo aplicada.

13.8 Da aplicagdo das sangdes de adverténcia, multa e suspenséo do direito de licitar
ou contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
contados do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1 O recurso referente a aplicacdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagao, a qual
podera reconsiderar sua deciséo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso.

13.9 As sangbes aqui previstas s@o independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagao suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Cadigo
Civil Brasileiro.

13.10 A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato n&o exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a responsabilizagao da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagéo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCiSAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/1993.



7 R

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

14.1.1 Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de
interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;
c) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagées nao divulgadas ao publico
e as quais tenha acesso por forga de suas atribuigdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagtes
contratuais;

f) motivar a suspenséo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em
que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigdes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;,

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administragéo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢ées de habilitagdo, incluida a comprovagéo da qualificagéo
técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse
publico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos
prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagées a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagéo, recolher o respectivo valor
em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.
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14.2 Os casos de rescisdo contratual serdao formalmente motivados nos autos do
processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdao, nenhuma remuneragéo
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteragdo das condigées de habilitagéo juridica da CONTRATADA,
em razao de fusao, ciséo, incorporagéo, associagao, cessdo ou transferéncia, total ou
parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem
6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas
as obrigacbes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou
extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao
deste contrato com a empresa resultante da alteragéo social.

14.42 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execugao, em relagédo ao prazo restante deste contrato, pela empresa
que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigées inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipéteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada 8 CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorio
da alteragdo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A nédo apresentacdo do comprovante em até 5 (cinco) dias uteis apds o
registro da alteragdo social podera implicar a aplicagdo das sangdes previstas neste
contrato e na lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Caédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo tnico, da Lei n® 8.666/1993.



MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n°® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete.

15.4 Sao assegurados @8 CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n°® 8.078, de 11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira
novacgdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

15.6 As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e de veiculos de divulgagao, serdo divulgadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questbes decorrentes da execugd@o deste contrato que néo puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de
Dourados-MS.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

Dourados-MS,...... A0 c.iisiisiaviiniein de 2014



RE: Solicitagdo de Edital - Compras

RE: Solicitacao de Edital

Compras

ter 16/12/2014 12:25

para:Paulo A. Rolim Filho <pauloajax@pajax.com.br>;

@ 1anexo

Edital CC 05 Agéncia publicidade (vs final).docx;

Prezado Paulo,
Segue edital solicitado.
Att,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compra - UFGD

De: Paulo A. Rolim Filho <pauloajax@pajax.com.br>
Enviado: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 10:17

Para: Compras
Assunto: Solicitacdo de Edital

Bom dia.

Pagina 1 de 1 _

Ol&! Por favor gostariamos de solicitar o edital referente a contratacdo de agéncia de propaganda para a

licitagdo da UFGD.

Fomos informados que o pedido poderia ser feito por este email.

Desde jé& agradecemos a atencao.

Um abrago.

Paulo A. Rolim Filho

DIRETOR GERAL
pauloajax@pajax.com.br

R. Jodo Candido Camara, 790 C
Centro, Dourados - MS - Brasil
www.pajax.com.br

+55 67 3421.9356

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/

18/12/2014
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0

RE: Edital de licitagdo - Concorréncia - Contratagdo de Agéencia . J\P 5
de Propaganda. Qo

Compras

ter 16/12/2014 12:25

paraWaldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>;

@ 1anexo

Edital CC 05 Agéncia publicidade (vs final).docx;

Prezado Waldinei,
Segue edital solicitado.
Att,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compra - UFGD

De: Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>

Enviado: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 11:20

Para: Compras

Assunto: Edital de licitagcdo - Concorréncia - Contratagdo de Agéncia de Propaganda.

Bom dig,

Temos interesse em participar da concorréncia para contratacdo de
agéncia de propaganda, para tanto, solicitamos o edital em questao.
Caso necessario, seguem abaixo os dados da empresa:

Remat Marketing & Propaganda Ltda

CNPJ 02.965.671/0001-12

Rua Dr. Zerbini, n2340 — bairro Chacara Cachoeira |l — Campo Grande/MS
CEP 79040-040

Aguardo retorno.

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014



RE: Edital de licitagdo - Concorréncia - Contratagdo de Agéncia d... - Compras

Obrigado,

Waldinei Rodrigues
Administrativo

SP +55 115052 4958
e c oo Bl M'S +55 67 3316 7300

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014



RES: [Possivel SPAM] - Edital de concorréncia - Agéncia de Public... - Compras Pagina 1 de 2
RES: [Possivel SPAM] - Edital de concorréncia - Agéncia de (80
Publicidade - )f

Ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br>

ter 16/12/2014 13:38

para:Compras <compras@ufgd.edu.br>;

Boa Tarde Vander,
Obrigado!

Att.

Ricardo M. Takigami

i4) 3026-6168
Av, Euclides da Cunha, 16 1a 5 - Maringa - Parana - CEP:
v w.unicapropaganda

De: Compras [mailto:compras@ufgd.edu.br]

Enviada em: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 12:27

Para: Ricardo

Assunto: RE: [Possivel SPAM] - Edital de concorréncia - Agéncia de Publicidade

Prezado Ricardo,
Segue edital solicitado.
Att,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compra - UFGD

De: Ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br>

Enviado: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 12:04

Para: Compras

Assunto: [Possivel SPAM] - Edital de concorréncia - Agéncia de Publicidade

Boa tarde,

Gostaria de saber como faco para adquirir o edital de concorréncia referente a contratagdo de agéncia de
publicidade.

Att.

https://webmail ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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31

Ricardo M. Takigami

5 - Maringa - Parana - CEP:87015-180

unicapropaganda

e —

Este email foi escaneado pelo Avast antivirus.
www.avast.com

Esta mensagem e seus anexos se dirigem exclusivamente ao seu destinatario, pode conter informagao privilegiada ou
confidencial e é para uso exclusivo da pessoa ou entidade de destino. Se ndo é vossa senhoria o destinatario indicado, fica
notificado de que a leitura, utilizagdo, divulgagdo e/ou copia sem autorizagdo pode estar proibida em virtude da legislagdo
vigente. Se recebeu esta mensagem por erro, rogamos-lhe que nos comunique imediatamente por esta mesma via e proceda a

sua destruigao.

The information contained in this transmission is privileged and confidential information intended only for the use of the
individual or entity named above. If the reader of this message is not the intended recipient, you are hereby notified that any
dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If you have received this transmission in
error, do not read it. Please immediately reply to the sender that you have received this communication in error and then delete

It

Este mensaje y sus adjuntos se dirigen exclusivamente a su destinatario, puede contener informacién privilegiada o confidencial
y es para uso exclusivo de la persona o entidad de destino. Si no es usted. el destinatario indicado, queda notificado de que la
lectura, utilizacién, divulgacién y/o copia sin autorizacion puede estar prohibida en virtud de la legislacion vigente. Si ha
recibido este mensaje por error, le rogamos que nos lo comunique inmediatamente por esta misma via y proceda a su

destruccion.

Este email foi escaneado pelo Avast antivirus.
www.avast.com

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014



RE: EDITAL CONTRATACAO AGENCIA DE PUBLICIDADE - Compras Pagina 1 de 1
RE: EDITAL CONTRATAGAO AGENCIA DE PUBLICIDADE 1%

Compras

ter 16/12/2014 10:05

para:Ana Salla Comunicagdo <ana@sallacomunicacao.com.br>;

@ 1anexo

Edital CC 05 Agéncia publicidade (vs final).docx;

Bom dia,

Segue o edital solicitado.
at,

Paulo Batista

De: Ana Salla Comunicagdo <ana@sallacomunicacao.com.br>

Enviado: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 09:05

Para: Compras

Assunto: EDITAL CONTRATACAO AGENCIA DE PUBLICIDADE

Bom dia,

Solicito o edital de licitagao para contratagdo de agéncia de publicidade.

Aguardo,

Atenciosamente,

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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Boletim de Servicos n. 1751
Publicado em 29/12/2014

PORTARIA NUMERO 1115 de 23/12/2014

O REITOR DA FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS,
usando de suas atribuigdes legais, tendo em vista as disposigdes do Artigo 10, §1° e § 2° da Lei 12.232, de
29/04/2010, que dispde sobre as normas gerais de licitagdo e contratagdes pela Administragdo Publica de

servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de publicidades, RESOLVE:

I - Tornar piiblico os nomes indicados para sorteio para compor subcomissio técnica Especial de

Andlise e Julgamento de Propostas para contratagdo de Agéncia de Publicidade, com a seguinte composigio:

Nome

CPF

Formagfo Académica

André Giulliano Mazini (Ndo-servidor)

005.071.331-02

Jornalista

Bianca Cegati Ozuna (Servidora)

002.553.391-60

Jornalista

Fébio Jorge Souto de Carvalho (servidor)

009.671.171-00

Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda

Gibran da Rocha Bento (Servidor)

054.691.576-01

Jornalista

Graziela Moura de Souza (Servidora)

909.166.030-91

Comunicag¢do Social - Jornalismo

Lana Aquino Guedes (Nao-servidora)

001.242.231-25

Publicitaria

Stella Adriana Zanchett (Servidora)

051.289.099-48

Jornalista

Suclma Pires da Silva Bonatto (Ndo-servidor)

465.236.001-06

Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda

Thales Albano de Sousa Pimenta (Servidor)

224.847.378-82

Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda

Thaysa Freitas Figueiredo (Servidora)

735.933.111-00

Jornalista

11 — Tornar piblico local e data para sorteio, a saber, dia 12 de janeiro de 2015, nas instalagdes da
Coordenadoria de Compras — Unidade II — situada a Rodovia Dourados a Itahum —Km 12 -Dourados/MS, as

09:00 horas.

Prof. Damido Duque de Farias

UFGD - Unidade I - Rua Jodo Rosa Gaées, 1761 Vila
Progresso - Caixa Postal 322 - CEP: 79.825-70
Dourados/MS - Telefone:(67) 3410-2002

UFGD - Unidade II - Rodovia Dourados - Itahum, Km12
Cidade Universitdria - Caixa Postal 533 - CEP: 79.804-
970 Dourados/MS - Telefone: (67) 3410-2500

Pigina 48 de 69
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N° 253, quarta-feira, 31 de dezembro de 2014

0 PRESIDENTE DA FUNDAGAO E REITOR DA UNI-
VERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suas atribuicdes estatutirias
e considerando o constante do UnBDoc n. 1702602014, resolve

N* 1,781 - Designar a scrvidora Riane de Oliveirn Tomres Santos,
ocupante do cargo de Analista de Tecnologia da Informaclo, pars
substitnir 0 Diretor do Centro de Informitica (CD-04) duranie o
periodo de férias regulamentares do titular, Jorge Henrique Cabral
Fernandes, de 31/12/2014 a 3/2/2015,

O PRESIDENTE DA FUNDAGAO E REITOR DA UNI-
VERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suns atribuigbes estatutirias
¢ considerando o constante do UnBDoe n. 171397/2014, resolve

N* 1.782 - Designar u servidora an Teue:n dc Rego Blrru Luz.
ocupante do cargo de Assi i para a
Diretora de Gestho de Materinis (CD-M] durante o periodo de férins
regulamentares da titular, Albanete Alves Burity, de 12/122015 a
16/1/2015.

O PRESIDENTE DA FU"TDACAO E REITOR DA UNI-
VERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suas atribuigdes estatutirias
e nos termos do art. 9%, inciso I, e art. 10 da Lei n. 8.112/1990,
publicada no DOU de 12/12/1990 ¢ tendo em vista o Processo Ju-
dicial n, 73930-80.2014.4.01.3400, da 5* Vara du Segho Judicidria do
Distrito Federal, resolve:

N 1.787 - Nomear Ana Paula de Oliveirn Ricaldi de Castitho, can-
didato(n) habilitado(a) em 29* lugar no Concurso Piblico objete do
Edital C drio n. 1/2013, publicado no DOU de 23/12/2013, ¢
Edital de H logagio n. %2014, publicad. no DOU de 26062014,
pama o cargo de Técnico de Laboratériofdrea: Biologia, Nivel de
Classificagfio D, Nivel de Capacitagio I e Padrio de Vencimento 1,

da

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DO AMAPA

PORTARIAS DE 22 DE DEZEMBRO DE 2014

A VICE-REITORA NO EXERCICIO DA REITORIA, no
uso das atribuighes que the foram conferidas pelo Decreto da Pre-
sidenta da Repiblica de IS 092014, publicado no D.O.U. n* 178, de
16.09.2014, 2, p. 1, e tendo em vista o consta no Me-
morando  n* 3192 0[4 - DIC/DAP/PROGEP/UNIFAP  de
22.12.2014 resolve:

N® 1.857 - Ast. 1* - Nomear nos termos do Art. 9, Inciso | ¢ Art. 10
di Lei n® 811290, o candidato Carlos Wagner Ferreira Farias para

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DA GRANDE DOURADOS

PORTARIA N° 1115, DE 23 DE DEZEMBRO DE 2014

0 REITOR DA FUNDAGAO UNIVERSIDADE FEDERAL

DA GRANDE DOURADOS, usando de suas atribuigdes legais, tendo
em vista as disposigdes duMsu 10, §1% e § 2° da Lei 2232,
ZWQ{]IIJ que dispde sobre unormngumdehmwﬁucm
tratagles pcll mufitra(.hn Pﬁbl:u de Servicos kpuhlmdade pres-
por de p resolve:

1 - Tornar pﬁbﬂco of nmel indicados para
compor subcomissdo técnica de Andlise ¢ Julgamento de
Propostas para contrataglo de géncia de Publicidade, com a se-
guinte composigho:

exercer o d:fﬁwu d:d[;r:fc;lor do Magistério Superi gwrx d.eu?un-

dro de pesson nivensidade Federnl do Amaps, Auxilior - Formagho Acadtmi
A, Nivel 1, com Especialzacho, om regime de tisbabo de 40 bores o i
com Dod:&w Exl od&sn da vaga n* llssmlem h!:o- B03. 07733102

neraglio, Arca de C com lo-

WnnnmeBmmlmllvﬂkpu por habilitag3o em Con- TIZ353391-60

curso Pitblico regido pelo Edital n® 0024'20]4 hnmnlopd.o através do

Edital n° 009/2014, mediante publicagio no DOU n® 108, Scgdo 3, p.

16, de 09.06.2014.

Art. 2° - A posse dar-se-i mo prazo de 30 (trinta) diss, a 034.691.576-01
contar da blmdcmnmnoDOU conforme § 1* do Ar. 13 909 166.03091
da Lei n® 8.11290. L]

Art. 3* - Esta Portarin entra cm vigor na data de sua pu- 0T 24559158
i O I |
N* 1.855 - Art. 1* - Nomear nos termos do Art. 9°, Inciso | e Art. 10 — 2 35 R 00T 08 ]
da Lei n® 8.112/90, a candidata Nadia Cristine Coelho Eugenio para » 3 3
exercer o cargo cfetivo de Professor do Magisiério Superior do qua-
dro de da Universidade Federal do Amapé, Classe Auxiliar - m 224 BATITHET |
ANiwImelmmnmmmean*wm |mm:l[$u\1dm)
cu:hgo da vaga o° 092672 a de = 3933.111°00

Saiide Coletiva, com lotaglo no Campus Bi - E},‘. F'M: (LR

codigo de vaga n. 903467, do Quadro de Pessoal P
Fundagio Universidade de Brasilia, com lotagiio no Decanato de
Gestho de Pessoas. Provimento em conformidade com a Portaria
MEC n. 324/2014, publicada no DOU de 11/4/2014,

IVAN CAMARGO
ATO N* 1,788, DE 30 DE DEZEMBRO DE 2014

0 PRESIDENTE DA FUNDAGAQ E REITOR DA UN'[v
VERSIDADE DE BRASILIA, no uso de suas atribuicdes
e considerando o constante do UnBDec n. 1770622014 resolve
Designar, como substituto eventual du funglo de Decano de
Gestdo de Pessoas, n servidora Nama Cristina Ferreira Mendes, ocu-
pante do corgo de Auditor, Matricula SIPES n" 1051951 ¢ SIAPE n*
de legais

OmpcquanI‘ por habilitaglo em Concurso Pablico regido pelo Edi-
tal n" 007/2013, homologado através do Edital n* 0162013, mcdmm
publicagho no DOU n* 132, Sego 3, ps. 38 ¢ 39, de 11, 07.2013,

At 2° - A dor-se-d no prazo de 30 (trinta) dias, o
contar da yuhlluﬁo ato no D.O.U,, conforme § 1* do artigo 13
do Lei n" 8.112/90.

Ari. 3 - Esta Portaria cntrn em vigor na data de sun pu-
blicaglo.resolve

N‘].ES#-Ml'-NmmmmanT.lm_iwch. 10

da Lei n° 8.112/90, o candidato Benedito de Souza Jinior
para excrcer o cargo efetivo de Professor do Magisiério ior do
quadro de pessoal da Universidade Federal do Amapd, e Au-

xillnr - A, Nivel I, com Gradungfio, em regime de trabalho de 40
horus, eddigo da vaga n* Mndﬂmﬂgm Exoneraglo, Area de Co-

1877089 durante os period
ou regulnmentares do titular.

IVAN CAMARGO

DESPACHO DO REITOR
Em 30 de dezembro de 2014

O PRESIDENTE DA FUNDACAO E R]'-'..I'!'D]l DA UNI-
VERSIDADE DE BRASILIA, no uso da col que The foi
delegada pela pelo an. 1° da Pamm-M&C n -tum:m puhhmh no
DOU de 07/05/2009, ik o legi autoriza o
afastamento b seguir:,

MARCELO MENEZES DE CARVALIIO, ocupante do car-
go de Professor do Magistério Superior na Fundaglio Universidade de
Brasilia, no periodo de 22.01{2015 a 26/02/2015 (incluindo trinsi

com lotagho no Campus Bi-
nacional - nqmnwu’ por habilitagho em Concurso Piblico regido
pelo Edital n* 007/2013, homologado ntravés do Edital n* 016/2013,

ﬂn!iumc publicaglo no DOU n° 132, Seglo 3, ps. 38 ¢ 39, de
07.2013.
Art. 2° - A posse dar-se-d no prazo de 30 (wrinta) dias, a
contar da publicagiio deste ato no D.O.U., conforme § 1 do artigo 13
da Lei n® 8.11290.
® - Esta Portaria entra em vigor na data de sua pu-
blicagioresolve

N" 1.853 - Art. 1* - Nomear nos termos do Ar. 9%, Inciso | ¢ Art, 10
da Lei n® §.112/90, o candidato Dinaldo Barbosa da Silva Jinior parn

exercer o cargo efetivo de Professor do Magistério Superior do quu-
dro de pessoal da Universidade Federal do Classe Au::lhr -
AN!velI.wmqmm em regime de tral de 40 horas com

para participar do Brazil - Ireland Science Week, em Dublin - Irlanda
¢, no periodo de 270272015 a 08/03/2015 (mclumdn trinsito), para
realizar visita técnica - Trinity College Sublin, em Dublin -

codigo da vnsa n' 0923427/Origem: Exone-
rn;Io, Area de Conheci d com lotaglo no
Campus Binacional - OnPoqu:rM’ paor hsblhuﬂo em Concurso Pi-
blico regido pelo Edm! o 007/2013, homologado através do Edital n”
016/2013, medi 30 no DOU n° 132, Seglo 3, ps. 38 € 39,

correspondente ao Afastamento do Pais, com dnus CAPES,
Processo n. 23106.019463/2014-76.

SANDRA FERRAZ DE CASTILLO DOURADO FREIRE,
oeupante do cargo de Professor do Magistério Superior na Fundagio
L-nvm—ul.m]c de Brasilia, no periodo de 13/01/2015 a 22/0172015

para participar do First 1 ional One Vision:
Many Mirrors Early Childiood Musie Edu Symposium, em Roma -
lidlia, correspondente a0 Afasamento do Pals, com dnus FUB, con-
forme Processo n. 23106.019433,2014-60.

WIVIAN JANY WELLER, ocupante do cargo de Professor
do Magistério Sy na Fundagio Universidade de Brasilia, no
periodo de 05/03/2015 a 147032015 (mclumdn tr&nsm). para apre-

de 11.07.2013.
At 2" - J\x::: dar-se-4 no prazo de 30 (trinta) dias, a
contar da publicagho ato no D.O.U., conforme § 1* do artigo 13
do Lei n" £.112/90.
Art, 3* - Esta Portaria entrn em vigor na data de sua pu-

blicagho. mulut

N 1,856 - Art. 1* - Nomear nos termos do Art. 9%, Inciso [ ¢ Art. 10
da Lei n* 8.112/90, o candidato Glauber Romling da Silva para
exercer o cargo efetive de Professor do Magistério Superior do qua-
dro de pesscal da Universidade Federal do Amaph, Classe Adjunto -
A,Nivel] mDmnorldu,:m regime de trabalho de 40 horas com
codigo da vaga n° 0926754/ Origem: LeiMe-

sentar trabalho no 59° Cong da 8 de E ¢io Com-
pmdn e Intenacional - C[ES em Washington - Estados Unidos da d-“"‘ X
J a0 A do Pais, com dnus Limi-

tado, canforme Processo . 23106.019414/2014-33,

STEFAN MICHAEL BLAWID, ocupante do cargo de Pro-
fessor do Magistério Superior na Fundago Universidade de Brasilia,
no perfodo de 23/02/2015 a 06/03/2015 (incluindo trinsito), para
realizar visita técnicn a Technische Universitht Dresden, em Dresden
- Alemanha, correspondente a0 Afastamento do Pais, com dnus DFG,

ia, Area de Cont Letras, Linguistica ¢ Linguas
]ndl s, com Jotaglo no Campus Binacional - Oispoque/AF, por

habilitagho em Concurso Piblico regido pelo Edital n® 013/2013,
hemolo;tduu através do Edital n" 020/2013, mediante publicaglo no
DOU n® 230, Seglic 3, ps. 50 ¢ 51, de 27.11.2013.

Art. 2* - A posse dmwlnurnmdew(m)dm.a
contar da publicaglo deste ato no D.OU,, conforme § 1 do Am. 13
da Lei n® 811290,

3* - Esta Portaria entra em vigor na data de sua pu-

11 - Tomar piblico local e data
de janciro de 2015, nas instalagdes da
Unidade 11 - siruada a Rodovia Dourados a Itahum -Km 12
rados/MS, 4s 09:00 horns,

DAMIAD DUQUE DE FARIAS

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DE MATO GROSSO

PORTARIA N 1.665, DE 23 DE DEZEMBRO DE 2014

sorteio, - saber, dia 12
oordenadoria de Cumplr;s -
ol

A Reitora da Universidade Federal de Mato Grosso, no uso
de suas atribuicdes legais, resolve:

Autorizar o afastamento &usputs do servidor docente JO-
CIREl DIAS FERREIRA matriculs SIAPE n® 1519741, no periodo
de 15/01/2015 a 15/01/2016, para realizar E Pés-Doutoral, no
San !}iego State University, em San Diego - Califérnia - EUA, com
dnus Pts ¢ Onus limitado pars UFMT. (Processo n*
23108 013797/14- ).

MARIA LUCIA CAVALLI NEDER

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DE PELOTAS

PORTARIA N° 2.301, DE 12 DE DEZEMBRO DE 2014

O REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELO-
TAS, no uso de suas termos do
Pm:eno UFPel, pmtocoludo sob o n° 23110.010206/2014-18, re-

APOSENTAR, por invalidez, o servidor SERGIO TESSA-
RO, do cargo | de Professor do Magulénn do Ensino SuA
perior, D- do, nivel 2, com
horas semanais, mtnculu SIAPE n® 0421747, Totado na l-mldad.e
de Medicina, com fundamento art. 40, § 1%, inciso I, da C.F. de 1988
com redaglo dada pela EC. 41/2003, anualizada pela E.C. 70/2012
com proventos integrais ¢ 5% (cinco por cento) de anuénios,
Declarar vago o cargo acima referido.

MAURO AUGUSTO BURKERT DEL PINO

FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL
DE RORAIMA

PORTARIA N° 689, DE 29 DE DEZEMBRO DE 2014

0 VICE-REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE
RORAIMA, nomeado pela Portaria 067/GR, de 07/03/2012, no uso
de suas atribuicdes legais e estatutiring, considerando o que cnmh no
Memoranda I:Itml:o n* 97/2014-CCA, resolve

D«imn._ﬁalo de 020172015 & OIHM.QOlS. a Pro-
fessora REGINA TIE UMIGI, matricula SIAPE n* 1!398]! lotada
no Deplmmam de Zoomrdn. para exercer a fungio de Co

nadora Pré-Tempore do Curso de Zooteenia da Universidade Federal
de Roraima, (FUC-001),

conforme Processo n. 23106.019454/2014-85, hlicagho.
REGINALDO GOMES DE OLIVEIRA
IVAN CAMARGO ADELMA DAS NEVES NUNES BARROS Em Exercicio
Este documento pode ser verificado no endi letrdnico hetp:/iwww.in govt e homl D figital fi MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a

pelo cédigo 00022014123100010

Infraestruturn de Chaves Piblicas Brasileira - 1CP-Brasil.



MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
PRO-REITORIA DE ADMINISTRAGAO
COORDENADORIA DE COMPRAS

ATA DE REALIZACAO DE SESSAO PUBLICA DE SORTEIO DE NOMES PARA
COMPOR A SUBCOMISSAO ESPECIAL DE ANALISE E JULGAMENTO DE
PROPOSTAS PARA CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE REFERENTE AO
PROCESSO 23005.001235/2013-05 - CONCORRENCIA 05/2014.

Aos doze dias do més de janeiro de dois mil e quinze, as nove horas e trinta minutos (hora local)
e em atengdo a Portaria nr. 1.115 de 23/12/2014 da Reitoria, devidamente publicada no Diario
Oficial da Uni%o de 31 de dezembro de 2.014 em sua Seg¢do 2 e pagina 10, reuniram-se na
Coordenadoria de Compras da UFGD, os Servidores Vander soares Matoso, Charles Pereira
Barreto e Adriano Cavalcante da Silva para, sob a presidéncia do primeiro, proceder a realizag¢do
de sorteio previsto nos termos do Artigo 10, § 1° e § 2° da Lei 10.232 de 29/04/2010 que dispde
sobre as normas gerais de licitagdo e contratagdes pela Administragdo Publica de servigos de
publicidade prestado por intermédio de agéncias de propaganda. A sobredita portaria tornava
publico os nomes para sorteio para comporem a subcomissdo especial para julgamento das
propostas técnicas conforme segue:

NOME FORMACAO ACADEMICA | SERVIDOR

Bianca Cegati Ozuna Jornalista Sim
Stella Adriana Zanchett Jornalista Sim
Graziela Moura de Souza : Jornalista Sim
Thales Albano Pimenta de Souza Publicitario Sim
Fabio Jorge Souto de Carvalho Publicitario Sim
Gibran da Rocha Bento Jornalista Sim
Thaysa Freitas de Figueiredo Jornalista Sim
Suelma Pires da Silva . Publicitaria Nao/EMBRAPA
André Giulliano Mazini Jornalista Nao/UEMS
Lana Aquino Guedes Publicitaria Nao/UNIGRAN

Os nomes indicados foram devidamente acondicionados em recipientes distintos para servidores
e ndo servidores para realizagdo do sorteio. Do recipiente contendo os nomes dos servidores
foram sorteados: FABIO JORGE SOUTO CARVALHO e THALES ALBANO DE SOUZA
PIMENTA e do recipiente contendo os nomes dos ndo servidores: SUELMA PIRES DA SILVA

ﬂmé?




MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
PRO-REITORIA DE ADMINISTRACAO
COORDENADORIA DE COMPRAS

BONATTO. Nada mais havendo a tratar, os trabalhos foram encerrados e, para constar, lavrou-
se a presente ATA que julgada conforme, segue assinada por todos os presentes.

Vander Soares Matogo arles Pereira ﬂmreto

Coordenador de Compr4s Chefe da Segdo de Projetos
Mat. 1621532 Mat. 1875016

Chefe da Segdo de Licitagdo
Mat. 1666692

Coordenadoria de Compras — UFGD // Dourados (MS), Rua Jodio Rosa Gées, 1761 - CEP 79.825-070, Cx. Postal 322, - Fone: (67) 3410-
2800/ - FAX (67)3427-6501/6502 — e-mail: compras@ufgd.edu.br.
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MINISTERIO DA EDUCAGAO
FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS

PORTARIA N° 050 DE 15 DE JANEIRO DE 2015.

O REITOR DA FUNDACAO UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE
DOURADOS, usando de suas atribuigcbes legais, tendo em vista as disposi¢oes
da Lei 12.232, de 29/04/2010, que dispde sobre as normas gerais de licitagéo e
contratagdes pela Administragdo Publica de servigos de publicidade prestados por

intermédio de agéncias de propaganda, RESOLVE:

Art. 1° - Constituir Subcomissdo Técnica Especial de Analise e
Julgamento de propostas técnicas para contratagdo de Agéncia de Publicidade,

com a seguinte composigao:
Integrantes da UFGD:

FABIO JORGE SOUTO DE CARVALHO - Comunicagéo Social:
Publicidade e Propaganda, SIAPE n° 1700899;

THALES ALBANO DE SOUZA PIMENTA - Comunicagdo Social:
Publicidade e Propaganda, SIAPE n° 1669665.

Integrante Externo:

SUELMA PIRES DA SILVA BONATTO - Comunicagdo Social:
Publicidade e Propaganda, CPF n°® 465.236.001-06.

— '

Prof. Damiao Duque de Farias
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RE: UFGD - Supressdo do item 9.3 - Edital de concorréncia n® ,Ta _

5/2014 Q%

Compras

sex 09/01/2015 09:35

para:Ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br>;

Prezado Ricardo,

Depois de consultada a Secretaria de Comunicagdo da Presidéncia da Republica - SECOM/PR sobre
vosso questionamento, informo-vos que devemos seguir o disposto no subitem 3.11 das Normas-
Padrio da Atividade Publicitaria, combinado com a alinea "a" do subitem 3.11.2,

"nas contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo
considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicag@o dos dispositivos
econbémicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com
cada érgéo, autarquia, empresa fundagéo, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade
governamental".

Esperamos ter equacionado vosso questionamento e continuamos a disposi¢ao para quaisquer
outros que surjam neste periodo.

Atenciosamente,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compras - UFGD

De: Ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br>

Enviado: quarta-feira, 7 de janeiro de 2015 11:55

Para: Compras

Assunto: UFGD - Supressdo do item 9.3 - Edital de concorréncia n? 5/2014

llustrissimo Senhor Vander Soares Matoso

Coordenador de Compras — UFGD

Ref.: Edital de concorréncia n°® 5/2014
Assunto: Supressio do item 9.2 do anexo IV — Minuta do contrato

Prezado senhor,

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 09/01/2015



RE: UFGD - Supressédo do item 9.3 - Edital de concorréncia n® 5/2014 - Compras Pagina2de2 _
A minuta do contrato, anexo IV do edital citado estabelece que a contratada devolvera a

contratante % do valor do desconto-padrao de agéncia sobre contratos encaminhados aos
veiculos de comunicagéo por ordem e conta da contratante.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado
sobre o valor acertado para cada veiculacdo.
No entanto, tal devolugédo, segundo o anexo B das NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE
PUBLICITARIA ocorre a partir de valores de verba publicitaria de R$ 2.500.000,00. O item
23 do edital, RECURSOS ORCAMENTARIOS, destina para o contrato R$ 500.000,00,
desobrigando a contratada da devolugdo mencionada acima.

ANEXO "B"
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO "DESCONTO
PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00........cccoreerrereerersrrsrrssssssessssens Nihil.
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00.......... Até 2% (dois por cento) do

investimento bruto.
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00......... Até 3% (trés por cento) do

investimento bruto.
De R$ 25.000.000,01 em diante..........cccceeeuvuerrrns Até 5% (cinco por cento) do

investimento bruto.

Nesse sentido solicitamos suspender a obrigatoriedade do repasse a contratante dos
valores mencionados do item 9.2 da minuta do contrato.

Atenciosamente,

Lo

Ricardo M. Takigami

ricardo@unicapropaganda.com.br LAl T <

celular; ) 9722-5200 (44) 3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667 - Zona 5 - Maringa - Parana - CEP:87015-180
) unicapropaganda

Este email foi escaneado pelo Avast antivirus.
www.avast.com

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ S 11.09/01/2015
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Re: ENC: UFGD - Supressio do item 9.3 - Edital de i

concorréncia n° 5/2014

Gilvan Ferreira Ximenes <gximenes@presidencia.gov.br>

qua 07/01/2015 19:10

para:Compras <compras@ufgd.edu.br>;

cesidney.oliveira@presidencia.gov.br <sidney.oliveira@presidencia.gov.br>;

Prezado Vander,

Sugerimos que informe ao consulente que, segundo subitem 3.11 das Normas-Padréao da Atividade Publicitaria, combinado
com a alinea "a" do subitem 3.11.2,

"nas contratagoes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados como
departamentos de um s6 anunciante, para efeito de aplicagdo dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrao, ainda que
o0s contratos sejam celebrados separadamente com cada orgdo, autarquia, empresa fundagdo, sociedade de economia mista
ou outro tipo de entidade governamental'.

Gitvan Ximenes

Assistente do Departamento de Normas

Presidéncia da Replblica - Secretaria de Comunicagédo Social
(61) 3411-4854
gximenes@presidencia.gov.br

Em 07/01/2015 15:54:38, Compras escreveu:

Prezado Gilvan,

Recebemos um questionamento quanto a devolugao do 1/4 do valor de desconto padrédo aos veiculos de comunicacdo
(mail abaixo).

Solicito-vos orientacdo quanto ao correto procedimento a ser adotado.

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 09/01/2015
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Atenciosamente, ' \\‘0 :

Vander Soares Matoso

Coordenador de Compras - UFGD

De: Ricardo <ricardo@unicapropaganda.com.br>
Enviado: quarta-feira, 7 de janeiro de 2015 11:55

Para: Compras
Assunto: UFGD - Supressdo do item 9.3 - Edital de concorréncia n? 5/2014

llustrissimo Senhor Vander Soares Matoso

Coordenador de Compras — UFGD

Ref.: Edital de concorréncia n° 5/2014

Assunto: Supressao do item 9.2 do anexo IV — Minuta do contrato

Prezado senhor,

A minuta do contrato, anexo IV do edital citado estabelece que a contratada devolvera
a contratante % do valor do desconto-padrdo de agéncia sobre contratos
encaminhados aos veiculos de comunicagéo por ordem e conta da contratante.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus,
calculado sobre o valor acertado para cada veiculag¢ao.

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 09/01/2015
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No entanto, tal devolugédo, segundo o anexo B das NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE
PUBLICITARIA ocorre a partir de valores de verba publicitaria de R$ 2.500.000,00. O
item 23 do edital, RECURSOS ORCAMENTARIOS, destina para o contrato R$
500.000,00, desobrigando a contratada da devolu¢gao mencionada acima.

ANEXO "B"
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS

Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO
"DESCONTO PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00,,.i:5550vsssw50sssas1s1500s0sams6s50nusvsa Nihil.

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00.......... Até 2% (dois por cento) do
investimento bruto.

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00......... Até 3% (trés por cento) do
investimento bruto.

De R$ 25.000.000,01 em diante.........c.cooversrrevnees Até 5% (cinco por cento)
do investimento bruto.

Nesse sentido solicitamos suspender a obrigatoriedade do repasse a contratante dos
valores mencionados do item 9.2 da minuta do contrato.

Atenciosamente,

Ricardo M. Takigami
ricardo@unicapropaganda.c

celular; (44) 9722-5200 Te (44) 3026-6168
Av. Euclides da Cunha, 1667 - Zona 5 - Maringa - Parana - CEP:87015-180
unicapropaganda 2 T

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 09/01/2015

)

?
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Este email foi escaneado pelo Avast antivirus. NVUFGD~
www.avast.com

Esta mensagem e seus anexos se dirigem exclusivamente ao seu destinatério, pode conter informacéo privilegiada ou
confidencial e € para uso exclusivo da pessoa ou entidade de destino. Se ndo é vossa senhoria o destinatario indicado, fica
notificado de que a leitura, utilizagdo, divulgacdo e/ou copia sem autorizagao pode estar proibida em virtude da legislacdo
vigente. Se recebeu esta mensagem por erro, rogamos-lhe que nos comunique imediatamente por esta mesma via e
proceda a sua destruicdo.

The information contained in this transmission is privileged and confidential information intended only for the use of the
individual or entity named above. If the reader of this message is not the intended recipient, you are hereby notified that
any dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If you have received this
transmission in error, do not read it. Please immediately reply to the sender that you have received this communication in
error and then delete it.

Este mensaje y sus adjuntos se dirigen exclusivamente a su destinatario, puede contener informacion privilegiada o
confidencial y es para uso exclusivo de la persona o entidad de destino. Si no es usted. el destinatario indicado, queda
notificado de que la lectura, utilizacidn, divulgacion y/o copia sin autorizacion puede estar prohibida en virtud de la
legislacion vigente. Si ha recibido este mensaje por error, le rogamos que nos lo comunique inmediatamente por esta
misma via y proceda a su destruccion.

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 09/01/2015
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RE: Duvidas sobre o objeto da concorréncia n°005/2014 - A/C lﬁﬁy'-
Vander. VA

o |-.-_'

Compras

qui 18/12/2014 10:01

para:Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>;

Prezado Waldinei,
Segue abaixo respostas aos seus questionamentos na ordem das perguntas:

12 Questao
R. O objeto da concorréncia visa atender diretamente a UFGD na divulgagdo da suas
acdes/resultados institucionais.

22 Questao

R. Sim. a publicidade de oferta de cursos é realizada de forma macro através da divulgagdo do
vestibular, conforme campanhas anteriores.

Inclusive nosso briefing trata de uma campanha de divulgagao de vestibular.

Caso necessite de mais informagdes, fique a vontade em solicita-las.

Atenciosamente,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compras - UFGD

De: Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>

Enviado: quarta-feira, 17 de dezembro de 2014 17:49

Para: Compras

Assunto: Duvidas sobre o objeto da concorréncia n2005/2014 - A/C Vander.

Boa tarde,

Sou da agéncia Remat Marketing & Propaganda Ltda, e tenho uma duvida
quanto ao objeto da concorréncia n2005/2014.

12 Questao:

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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Gostaria de saber se o0 objeto desta concorréncia é para atender
diretamente a Universidade Federal da Grande Dourados, ou para atenc[er
alguma reparticdo ou secretaria em especifico?

22 Questao:
Dentre os servicos objeto desta concorréncia estd a publicidade de oferta

de cursos da Universidade Federal da Grande Dourados?

Aguardo retorno.

Obrigado,

Waldinei Rodrigues
Administrativo

SP +5511 6062 4958
MS +55 67 3316 7300

. DOIS MIL E QUATORZE Lo

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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o
RE: Retirada do invélucro padrdo n°1 - A/C Vander. L

Compras

qui 18/12/2014 10:21

para:Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>;

Prezado Waldinei,

N3o vejo problemas em retirar no dia. Apenas fique atento aos horérios do edital que remetem ao
horério oficial de Brasilia.

Atenciosamente,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compras - UFGD

De: Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>
Enviado: quarta-feira, 17 de dezembro de 2014 15:20

Para: Compras
Assunto: Retirada do invélucro padrdo n21 - A/C Vander.

Boa tarde,

Sou da agéncia Remat Marketing & Propaganda Ltda, e tenho uma duvida
quanto a retirada do invélucro padrdo de n21.

Nossa empresa é de Campo Grande/MS, e ndo temos como retirar este
envelope antes da data de abertura da licitagdo. Gostaria de saber se
podemos retirar este envelope na data da apresentacao, alguns minutos
antes, ja que o envio por correio do mesmo podera danificar ou marcar o
invélucro.

Aguardo retorno.

Obrigado,

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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-

Waldinei Rodrigues (& =
Administrativo ’p /

[ R SP +56 115052 4958

DOIS MIL E QUATORZE MS +55 67 3316 7300

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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/7. 10%
RE: Edital de licitagdo - Concorréncia - Contratacdo de Agéncia “f
de Propaganda. e

Compras

ter 16/12/2014 12:25

paraWaldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>;

@ 1anexo

Edital CC 05 Agéncia publicidade (vs final).docx;

Prezado Waldinei,
Segue edital solicitado.
Att,

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compra - UFGD

De: Waldinei Rodrigues da Silveira <waldinei@remat.com.br>

Enviado: terca-feira, 16 de dezembro de 2014 11:20

Para: Compras

Assunto: Edital de licitagdo - Concorréncia - Contratagdo de Agéncia de Propaganda.

Bom dia,

Temos interesse em participar da concorréncia para contratacao de
agéncia de propaganda, para tanto, solicitamos o edital em questao.
Caso necessario, seguem abaixo os dados da empresa:

Remat Marketing & Propaganda Ltda

CNPJ 02.965.671/0001-12

Rua Dr. Zerbini, n2340 — bairro Chacara Cachoeira Il - Campo Grande/MS
CEP 79040-040

Aguardo retorno.

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/ 18/12/2014
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Obrigado,

Waldinei Rodrigues
Administrativo

SP +5511 5052 4958
OIS MIL E QUATORZE Ms +55 67 3316 7300

https://webmail.ufgd.edu.br/owa/

Péagina 2 de 2

e ——
- Caniim
P AL
74
3’7_ fir. -
1= {
\

18/12/2014

-

.

e
3 AN
\)



i

SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

A Empresa Unica Propaganda Ltda.

Em atendimento ao pedido de esclarecimentos de 07 de janeiro de 2015 e
depois de analisado e orientado pela Secretaria de Comunicagéo da Presidéncia
da Republica — SECOM/PR segue abaixo manifestagao:

Questionamento: A minuta do contrato, anexo 1V do edital citado estabelece que a
contratada devolvera a contratante % do valor do desconto-padrdo de agéncia
sobre contratos encaminhados aos veiculos de comunicagéo por ordem e conta da
contratante.

9.2 A CONTRATADA repassara & CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor

acertado para cada veiculagédo.

No entanto, tal devolugdo, segundo o anexo B das NORMAS-PADRAO DA
ATIVIDADE PUBLICITARIA ocorre a partir de valores de verba publicitaria de R$
2.500.000,00. O item 23 do edital, RECURSOS ORGAMENTARIOS, destina para o
contrato R$ 500.000,00, desobrigando a contratada da devolugdo mencionada
acima.

ANEXO "B" !
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA PARCELA DO "DESCONTO
PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

AtE RS 2:500.000,00.......i05ssiisiissssnsvasnsvsssssinvis Nihil.

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00.......... Até 2% (dois por cento) do
investimento bruto.

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00......... Até 3% (trés por cento) do
investimento bruto.

De R$ 25.000.000,01 em diante........ccccovrcvriraane Até 5% (cinco por cento) do
investimento bruto.

Nesse sentido solicitamos suspender a obrigatoriedade do repasse a contratan
dos valores mencionados do item 9.2 da minuta do contrato.

Coordenadoria de Gestio de Recursos Materiais — UFGD // Dourados (MS), R. Jolio Rosa Gées, 1761 CEP 79.825-070, Cx. Postal
322, -Fone: (0xx) (67) 3411-3610/ - FAX (0xx) (67)3411-3650 — e-mail: geastro@ufgd.edu.br



SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA EDUCACAO
. UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

Kesposta: Depois de consuitada a Secretaria de Comunicagéo da Presidéncia da
Replblica -« SECOMIPR sobre vosso questionamento, informo-vos que devemos
julr o disposto no subitem 3 11 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria,
combinads com  a alinea ugt do subitem 3.44.2

"nas cori fagbes com o setor pubhco 0S anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serde considerados como departamentos de um s6 anunciante, para
efsito de aplicagéo dos dispositivos econémicos destas Normas-Padréo, ainda que
0s contraios sejam celebrados separadamente com cada Orgdo, autarquia,
empresa furidagdo, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade
governamental".

' Eéperafnog ter equaoionado afossrq questlonamento e continuamos a disposi¢ao
para quaisguer outros que stfjdm neste periodo.
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Coordenado de Compras

\, Vander Solrﬂs Mataso
EL/Publicidade

Presidente da

o8 4 00 I posdiniat)
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~Em atendlmento ao, pedldo de esclaremmentos de 14 de Janelro de 2015 e

--...

abaixo manifestagao:

Questionamentos:

1) Pergunta: No dia 29 de julho de 2015, a Unlvers:dade Federal da Grande
Dourados (UFGD) faz 10 anos‘de cnagao'-’ S n"-- oy

e e R g
JGEI el a:Jis-."‘.,;,‘- AIED

Resposta: Sim.

2) Pergunta: Quantos vestibulares serdo realizados no ano de 2015? Quais sdo as
referéncias, 2014/2015 ou 2015/20167

Resposta: A UFGD realiza todos os anos trés ;mportantes processos seletivos: O
Processo Seletivo Vestibular - PSV, para cursos presenciais; O Vestibular da
Educacgao a Distancia - EaD, para cursos a distancia e o Vestibular Especial, para
cursos da modalidade de alternancia, incluindo a Licenciatura Intercultural Indigena
e a Licenciatura em ClénC!gS;_CL Natureza, com habilitz 5\0 em Educa'-_'_.._o no
Campo. Ademais, a lnterpreia'"ﬁé% bneﬁng tificara qu
por consequéncia as referénclaé Fonoi

J ourados - MS, 26 de janeiro de 2015.
0)\/\

Vander Soares Mat
Coordenador de Com
Presidente da CEL/Publicidade

Coordenadoria de Gestdo de Recursos Materiais - UFGD // Dourados (MS), R. Jodio Rosa Gées, 1761 CEP 79.825-070, Cx. Postal
322,-Fone: (0xx) (67) 3411-3610/ - FAX (0xx) (67)3411-3650 — e-mail: geastro@ufgd.edu.br
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_ DIVISAO DE COMPRAS

TERMO DE ENCERRAMENTO DE VOLUME

Aos dez dias do més de fevereiro de dois mil e quinze,
procedemos ao encerramento deste volume n® 01 do processo n°
23005.001235/2013-05, contendo 200 folhas numeradas

manualmente, abrindo-s¢ em seguida o volume n°® 02.

Unidade: CCOMP/PRAD/RTR/UFGD

10 DE ENCERRAMENTO DE VOLUME

thas ‘numeradis
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COORDENADORIA DE GESTAO ORCAMENTARIA E FINANCEIRA

TERMO DE ENCERRA TO DE VOLUME
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Aos trinta ¢ um dias do més de janeirc do ano de dois mil o
dezoito, procedemo6s ao encerramento do volume n° 1 do
processo 23005:004536/2017-14, das folhas 1 a 199, abrindo-se

em seguida o volume n° 2.
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